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Predgovor

Moj put do ove tocke zapoceo je u srednjoj Skoli gdje sam zavrsila smjer web dizajna. Tih
godina sam gajila san o vlastitoj web trgovini. Kada je doslo vrijeme za odabir platforme za web
trgovinu, bez oklijevanja sam odabrala WordPress. Poznat je po tome Sto je jednostavan za
koristenje 1 fleksibilan.

Internet je postao sastavni dio svakodnevnog Zivota i koriste ga gotovo svi. Stovise, u
dana$njem svijetu sve veéi broj ljudi odlu¢uje kupovati proizvode i usluge putem Interneta. Zeljela
sam biti ta koja moze ponuditi jedinstveno iskustvo online kupovine 1 to je jo$ jedan od razloga
zasto sam krenula na put stvaranja vlastite web trgovine.

Takoder Zelim izraziti svoju zahvalnost mentoru doc. dr. sc. Marku Caciéu, koji je igrao veliku
ulogu pri izradi ovog zavr$nog rada. Njegovo vodstvo i podrska su mi pomogli u oblikovanju mog

rada i mog razumijevanja web razvoja.



Sazetak

U ovom zavr$nom radu istrazujem stvaranje web trgovina, pocevsi definicijom koncepta i
klju¢nim razmatranjima za njihovu izradu. Naglasak stavljam na sustave za upravljanje sadrzajem,
posebno WordPress, popularan alat za izradu web stranica i trgovina.

Prakti¢nim dijelom rada demonstriram izradu web trgovine za imaginarnu tvrtku Sunny
pomoc¢u WooCommerce sustava. Prikazujem kako dodavati proizvode, organizirati kategorije i
oznake te razmatram prednosti i nedostatke ovog sustava. Takoder, istrazujem dodatke koji
poboljsavaju funkcionalnost web trgovine za bolje iskustvo kupaca i1 opisujem postavljanje

trgovine na web hosting..

Kljuéne rijeci: web trgovina, WordPress, WooCommerce



Summary

In this final thesis, | explore the creation of web stores, starting with the definiton of the
concept and key considerations for their development. The focus is on content management
systems, particularly WordPress, a popular tool for building websites and online stores.

In the practical part of the thesis, | demonstrate the creation of a web store for an imaginary
company named ,,Sunny“ using the WooCommerce system. | illustrate how to add products,
organize categories and tags, and discuss the advantages and disadvantages of this system.
Additionally, I investigate plugins that enhance the functionality of the web store to improve the
customer experience and describe the process of deploying the store on a web server.

Keywords: web store, WordPress, WooCommerce
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Modemo elekironitko poslovanje u vellko] mjeri ostania se na pimjenu web trgovine. Reslzacija
funkcionalne web trgovine je sloen | dugotrajan proces kojl podrazumijeva primjenu rezicitih afata i
napeednib metoda. U mummﬂm“umlzﬂoﬂmmwwm“m
platforme i pripadajude e-commerce ekstenzije WoeCommerce.

U radu je potrebno:

- Dafirirati pojam web trgovine

- Identificrat] kljuéne Eimberde funkcionane web trgovine

- Opizali relevantne funkcionalnist WordPress CMS piatforme

- Opisali relevantne funkcionalnost ekstenzije WooCommerce

- lzraditi funkcionalnu web trgovinu primjenom razmatranih alata

- Kreativno kondpirati asortiman prolzvoda i pripadajuce sadrZaje te ih upisati u web trpovinu
- Prikazati koridtanje zradene web trgovine u dlju demanstracije funkclonainosti
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Popis koriStenih kratica

ASP
B2B
B2C
B2E
C2B
c2C
CMS
CVC
DOM
EU
FAQ
GDPR
HTML
UI/UX
URL
PHP
WWW
XML

Active Server Pages

Business to Business

Business to Customer

Business to Employee

Customer to Business

Customer to Customer

Content Management System
Card Verification Code
Document Object Model
Europska Unija

Frequently asked questions
General Data Protection Regulation
HyperText Markup Language
User Interface / User Experience
Uniform Resource Locator
Hypertext Preprocessor

World Wide Web

Extensible Markup Language
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1. Uvod

Klju¢nu komponentu poslovnog uspjeha za mnoge poduzetnike i kompanije, u danasnjem
digitalnom okruzenju, predstavljaju upravo web trgovine. Ova je era interneta omogucila kupcima
pristup globalnom trzistu, biranje, pregledavanje i kupnju proizvoda iz udobnosti vlastitog doma
putem digitalnih uredaja. Medutim, kako se stvara uspjesna i funkcionalna web trgovina, a da
pritom ne zahtjeva duboko tehnicko ili programersko znanje? Upravo to pitanje je polaziste za
ovaj rad.

U kontekstu razvoja web trgovine koristit ¢e se popularan sustav za upravljanje sadrZajem
(eng. CMS) WordPress, koji je postao sinonim za pristupacnost i jednostavnost u izradi web
stranica. Povezat ¢emo ga S e-commerce ekstenzijom WooCommerce, moénim dodatkom Kkoji
omogucuje transformaciju obi¢ne web stranice u dinami¢nu digitalnu trgovinu. Kroz prakti¢an
primjer, demonstrirat ¢e se kako se WooCommerce koristi u svrhu stvaranja web trgovine koja
prodaje odjecu.

U daljnjem tekstu, opisat ¢e se klju¢ni koraci neophodni za izradu web trgovine pomocu
WordPress-a i WooCommerce-a ukljucujuéi u to pronalazak web hostinga, domene, odnosno
identifikatora za web lokaciju te kreiranje WordPress racuna. Nadalje, objasnit ¢e se prilagodba
dizajna, dodavanje i optimiziranje proizvoda, kreiranje varijabilnih proizvoda, optimizacija
responzivnosti stranice i demonstracija procesa testnog placanja. Takoder, razmotrit ¢e se
prednosti 1 nedostatci web trgovina u danasnjem digitalnom svijetu u odnosu na klasi¢ne fizicke
trgovine.

Kroz primjere i prakti¢ne demonstracije, ovaj ¢e rad pomoci Citateljima stvoriti osnovnu sliku
za razumijevanje i izradu vlastite web trgovine pomoc¢u WordPress CMS-a i pripadajuce e-

commerce ekstenzije WooCommerce.



2. Web trgovina

Jedan od najuspjesnijih oblika trgovine u 21. stoljecu, eri interneta i digitalnih proizvoda, je
upravo web trgovina (eng. web shop). Internet kao pojava omogucila je beskrajne nacine
povezivanja, poslovanja, prodaje i komunikacije $to je uvelike promijenilo nacin klasi¢ne prodaje
i marketinga u sustini. Sturo reeno, web trgovina je platforma koja omoguéuje prodaju proizvoda
ili usluga putem interneta u realnom vremenu.

U svom radu Mati¢ (2012) navodi da elektronicka trgovina obuhvaca sve trgovacke transakcije,
od trgovackih drustva do individualnih, fizickih osoba putem elektronickih mreza. Predmet takvih

transakcija mogu biti materijalne i nematerijalne stvari, odnosno data products ili tangible goods.

[1].

2.1. Povijest web trgovine

Devedesetih godina proslog stoljeca pocinje prva upotreba web trgovina. U izvorima se navodi
da su za to najzasluzniji tada najutjecajniji i danas popularni e-Bay i Amazon.com. [2]

Izvori navode kako je e-Bay, kojeg je osnovao Pierre Omydair 1995. godine, prvotno krenuo
sa aukcijskom prodajom gdje su kolekcionari medusobno nudili svoju robu. Samo godinu dana
ranije, 1994. Jeff Bezos pokre¢e Amazon koji pocinje sluziti kao internetska knjiznica.
Naposlijetku, bitno je spomenuti i danas najve¢u web trgovinu na svijetu, Alibaba, koju je osnovao

Jack Ma 1995. godine, a danas ima zastupljenost od ¢ak 80% cjelokupne internet trgovine u Kini.

[2]

2.2. Temelji kvalitetne web trgovine

Web trgovine klju¢ni su segmenti digitalnog poslovanja u danasnjem svijetu. Omogucuju
poduzetnicima i tvrtkama da dosegnu globalnu publiku putem interneta s ciljem prodaje proizvoda
ili usluga. Sukladno s time, kod izrade web trgovine bitno je voditi se osnovnim nacelima kako bi

bila funkcionalna i jednostavna za koristenje.

2.2.1. Jednostavnost

Jednostavnost u internetskoj trgovini znaci stvaranje potpuno integrirane i inteligentno
osmisljene platforme koja ¢e kupcu omoguditi olakSani proces trgovine. Uz to, mora biti
dizajnirana na nacin koji ¢e kupcima pruZiti neophodne informacije i olakSati im brzu i sigurnu

kupnju.



Kada se korisnici susretnu s potesko¢ama prilikom koriStenja web trgovine, u veéini slu¢ajeva
odustanu te traZe jednostavniju alternativu. Da se to sprijeci, nuzno je smanjiti broj koraka do
kupnje 1 dobro pozicioniranim elementima na stranici korisnika usmjeriti k vlastitom cilju.
Najmanje klikova uz maksimalnu korisnost informacija povecavaju izglede za uspjesnu

transakciju 1 zadovoljnog kupca koji se u veéini slu¢ajeva i ponovno vraca.

2.2.2. Kategorizacija proizvoda

Kategorije i potkategorije proizvoda osnova su za strukturiranu, logi¢nu i preglednu web
trgovinu. Omogucuju lakSe snalazenje i brzi pronalazak Zeljenog proizvoda. Klju¢ni je faktor
dobra organizacija i kategorizacija. Ono §to kupcu omogucéujemo kategoriziranjem proizvoda jest

lakse snalazenje 1 navigiranje po web trgovini, a time poveé¢avamo izglede za obavljenu kupnju.

Slika 2.1. Prikazuje kategorizaciju proizvoda. Kao primjer izdvojena je web trgovina za
tenisice, Allbirds EU.

Say Hello To The All New Courier, A New Classic. Shop Man | Shop Women

MEN  WOMEN  KIDS  NEW ARRIVALS  SALE a[[bi/ldé SUSTAINABILITY  sTores O () '\
SHOES BEST SELLERS APPAREL & MORE FEATURED
Trainers Tree Runner Tee:
Active Shoe: Tree Dazher 2 Underwear
THE COURI NEW CLASSIC
Flats Wool Runner Mizzles Socks W
Water-Repellent Shoes Tree Breezer Sweatshirtz & Sweatpants >

Shop all Shop all Hatz
Face Mazks
Inzoles

Lace Kitz

Digital Gift Cards

Slika 2.1. Prikaz kategoriziranja proizvoda (lzvor: Screenshot: https://www.allbirds.eu/)

Na prethodnoj slici prikazane su kategorije i potkategorije proizvoda. S dobro osmisljenim
rasporedom, omoguceno je jasno i logi¢no kategoriziranje proizvoda na web trgovini. Kupac
odmah ima pristup izborima sa stranice te brzo 1 jednostavno pronalazi svoj Zeljeni proizvod. S
desne strane kategorija, takoder su ponudene dodatne opcije proizvoda sto kupca navodi na

razmiSljanje o istima.



2.2.3. Informativnost

Da bi se odreden proizvod prodao, potrebno je kupca informirati o svim karakteristikama
odredenog proizvoda. Jasan i detaljan opis proizvoda klju¢ je dobrog marketinga i uvijek rezultira
dobrim rezultatima. Drugi i vjerodostojan nacin pruzanja informacija je putem recenzija.
Recenzije se shvacaju kao istinite, realne i korisnicima pruzaju uvid u sam proizvod. Nuzne nisu
samo informacije o proizvodima, ve¢ i o placanju, procesu povratka proizvoda, pomoc¢ pri
problemima i ostalo. 1z tog je razloga korisno kreirati dio stranice posvecen ¢esto postavljenim
pitanjima (eng. FAQ). Kreiranjem FAQ dijela na stranici, stedi se vrijeme i poslodavcu i kupcu,
medutim i dalje je potrebno osigurati nacin za kontakt i omoguditi zasebno postavljanje pitanja
kako bi svaki kupac dobio potrebne informacije.

Slika 2.2. prikazuje detaljan opis proizvoda na stranici Allbirds EU, opis proizvoda smjesten
je s desne strane, dok su s lijeve slike proizvoda. Kategoriziranjem informacija o opisu proizvoda

stvorila se preglednost koja je kupcu omogucila laksi pristup informacijama.

DETAILS v

SUSTAINABILITY A~

Qur Tree Runner is carbon neutral thanks to sustainable
practices, like using natural materials funding high impact
carbon projects. But before we balance the emissions, its
footprint starts at 499 kg CO2e. Learn more about carbon
footprint labeling and our commitments to reduce our
impact.

Sustainable Materials:

® FSC-certified TENCEL™ Lyocell (eucalyptus tree fibre)
upper

s SweetFoam® midsole made with sugarcane-bazed
green EVA

* Bio-based TPU eyelets

e Shoe laces made from recycled plastic bottles

* Castor bean oil-based insole foam

Some models may include a wool-lined insole instead
of the TENCEL™-lined insole featured in the image

CARE GUIDE v

DELIVERY & RETURNS @

Slika 2.2. Prikaz detaljnog opisa proizvoda (lzvor: Screenshot: https://www.allbirds.eu/)

Slika 2.3. prikazuje dio stranice Allbirds EU s recenzijama proizvoda, dok je s desne strane

ukomponiran dio s FAQ u razgovornom obliku.



MEN WOMEN KIDS  MEW ARRIVALS SALE M

Search Sortby
Enter Search Term a Newest

154 Reviews

LE .8 8 &

Super comfortable shoes

I really pleased with my shoes, they are so comfortable that is a real pleasure to walk
with it

August 22,2023

* ok ok ok ok

perfect

my first pair allbird and really love it, i start to put them for my crossfit workout

o 0y
SUSTAINABILITY  sTores 2 (B) o

Hi. how can we help you? X

How do | make a return or exchange?

How do Allbirds fit?

Gabrielle

How do you ship?
Typical Siz
Size Purch:

Activity Le
How do | clean my Allbirds?

Oumaim
(> Apologies, we're out right now!
Typlecal Siz

Slika 2.3. Recenzije i dio s FAQ (lzvor: Screenshot: https://www.allbirds.eu/)

2.2.4. Korisnicko iskustvo

Ul/ UX dizajn znatno utjece na odluku kupca hoce li ostati ili oti¢i s web trgovine. Ul dizajn

je kreiranje privlaénog dizajna proizvoda, izgleda stranice i grafickih elemenata na stranici. UX

dizajn je usredotocen na iskustvo koje korisnik ima dok je na nekoj stranici i potic¢e akciju.

Zadatak UX dizajnera je detaljno mapirati korisnicko iskustvo i izgraditi strategiju koja ce

korisniku omoguciti brzu, laku i efikasnu interakciju na stranici. Kao produkt istog zadatka nastaje

wireframe, odnosno shematski prikaz stranice [3]. Na kvalitetu stranice utje¢u i mnogi drugi

faktori. Kvalitetne slike predstavljaju jedan od klju¢nih elemenata kod internetskih trgovina.

Upravo iz razloga §to su internetske trgovine, potrebno je detaljno i estetiCki prikazati proizvod

koji se prodaje, s najve¢com mogué¢om rezolucijom.



3. Elektronicko poslovanje

U svom radu Garaca (2008) navodi da elektronicko poslovanje, poznato i kao e-poslovanje,
proizlazi iz spajanja globalnog trziSta i napretka u informacijskim i telekomunikacijskim
tehnologijama, a javlja se krajem 20.stoljeca kao moderna forma poslovanja. [4]

U danasnjem poslovnom okruzenju, sve vise se prepoznaje vaznost internetske prisutnosti za
tvrtku. Smatra se da tvrtke koje nemaju internetsku prisutnost, odnosno ne posluju elektronicki,
nemaju buducnost. Kljuéno je imati detaljne opise proizvoda i usluga kako bi ih kupci i poslovni

partneri bolje razumjeli, te kako bi se bolje upoznali s tvrtkom. [5]

3.1. Povijest elektronickog poslovanja

Garaca (2008) tvrdi da je razdoblje e-poslovanja zapocelo sredinom devedesetih godina
20.stolje¢a kada su se pojavile prve internetske trgovine, a kasnije i web servisi namijenjeni
poslovnim korisnicima. Medutim, da bi e-poslovanje napredovalo, bilo je potrebno razviti razli¢ite
tehnoloske sustave i1 koncepte. Razvoj interneta je poduze¢ima omogucio brojne mogucnosti za
poboljsanje poslovanja, uklju¢uju¢i smanjenje troskova, globalnu dostupnost ponude i usluga,
globalno prisustvo na trziStu, upravljanje brandovima, brzo lansiranje proizvoda, ubrzanje

financijskih i poslovnih transakcija, te prilagodbu proizvoda i usluga prema potrebama trzista. [4]

3.1.1. Prednosti elektroni¢kog poslovanja

Elektronicko poslovanje moZze smanjiti potrebu za fizicki kontakt s kupcima jer su svi
proizvodi dostupni online. To smanjuje potrebu za osobljem u trgovini, Sto naposlijetku smanjuje
troskove organizacije. Elektronicko poslovanje prosiruje trziste i olakSava pristup informacijama
o proizvodima i uslugama, nude¢i kupcima veéi izbor po konkurentnim cijenama. Druga je
prednost konstantna dostupnost. Kupci mogu pregledavati 1 kupovati proizvode kada god zele,

koliko god Zele i obaviti proces placanja mnogo brze nego u fizickoj trgovini.[6]

3.1.2. Nedostaci elektroni¢kog poslovanja

Kod elektroni¢kog poslovanja uvijek postoji rizik kada dode do sigurnosnih izazova. Hakerski
napadi, krade identiteta i drugo, mogli bi uzrokovati veliku $tetu. Drugi nedostatak jest manjak

fizickog iskustva kupnje za odredene proizvode.



3.2. Modeli elektronickog poslovanja

Sirenjem elektroni¢kog poslovanja, razvili su se raznovrsni poslovni modeli. Ovi su modeli
osmisljeni kako bi tvrtkama omogucili da ostvare profit i stvore konkurentske prednosti na trzistu.

Osnovna podjela modela elektronickog poslovanja:[5]

e B2B (eng. Business to Business) - model je poslovanja u kojem su kupci i prodavaci
poslovne organizacije,

e B2C (eng. Business to Customer) - model je poslovanja u kojem je prodavac
organizacija, a kupci su pojedine osobe,

e (2B (eng. Customer to Business) - model je poslovanja u kojem potrosac posluje s
tvrtkom,

e C2C (eng. Customer to Customer) - model je poslovanja u kojem pojedinac prodaje
proizvode pojedincima,

e B2E (eng. Business to Employee) - model je poslovanja u kojem se radi o odnosu

poslodavca i zaposlenog pojedinca

3.2.1. B2C model poslovanja

B2C najces¢i je model poslovanja kojeg koriste kompanije koje svoje proizvode prodaju
izravno kupcu. To se odvija na nacin da kupac svojim prisustvom na web trgovini pretrazuje,
gleda, odabire i narucuje neki proizvod te naposlijetku izvrsi placanje. Web trgovina potom Salje
informacije poslovnoj organizaciji koja ¢e kupcu poslati proizvod. [7]

Na Slici 3.1. prikazan je shematski prikaz B2C modela poslovanja.

Business Organization

A
1
Supplies 1
PP 1 Order
1 Processing
. i
Orders
Wholesaler — Website
[Sells
Customer

Slika 3.1. B2C Model poslovanja (lzvor: [7])



4. CMS

Sustav za upravljanje sadrzajem (CMS) je softver koji korisnicima olaksava kreiranje,
upravljanje i uredivanje sadrzaja na web stranicama bez velikog programerskog znanja. Drugim
rije¢ima, CMS je sustav u kojem nije potrebno nikakvo kodiranje da bi se izradila web stranica te
nije potrebno tehni¢ko razumijevanje programiranja. [8]

Temelje za buduénost razvoja CMS-a postavili su programski jezici za razvoj web-a, poput
PHP-a, programskog jezika za izradu web sadrzaja, i ASP-a, Microsoftove tehnologije za
programiranje i izradu web sadrzaja. 1997. godine predstavlja se DOM, programsko sucelje za
HTML i XML dokumente koje je omoguéilo identifikaciju i upravljanje dijelovima dokumenta.
DOM je korisnicima omoguéio manipulaciju stilovima HTML elementa. Od 1997. do 2002.
kompanije 1 organizacije su pocele izradivati vlastite CMS sustave koriste¢i tada postojece
tehnologije zbog velike potrebe prisutnosti na internetu. Tijekom tog razdoblja, GeoCities hosting
postala je treca najposjecenija web stranica na internetu, a 1999. godine jedan od prvih web-

temeljenih CMS sustava. [9]

4.1. WordPress

WordPress se smatra najpopularnijim, najfleksibilnijim i najdostupnijim sustavom za
upravljanje web sadrzajem. Trenutna je procjena da su ¢ak 43% web stranica na internetu kreirane
upravo pomoc¢u WordPress-a. Prednost koriStenja WordPress platforme lezi u tome §to nije
potrebno nikakvo programiranje kako bismo postavili sadrzaj na web. WordPress koristi bazu
podataka za skladistenje i organizaciju svih informacija, ukljucujuci sadrzaj objavljen u postovima
i stranicama, korisni¢ke ra¢une i URL-ove web mjesta. Sve navedeno ¢ini WordPress brzim i
moc¢nim alatom za online objavljivanje.

U pocecima, WordPress je bio zamisljen kao alat za vodenje blogova. Kroz godine, evoluirao
je 1 postao istaknuti sustav za upravljanje sadrzajem koji danas pruza vise od dvadeset devet tisuca

dodataka koji se konstantno razvijaju. [10]



5. Instalacija WordPress sustava

Postoje dva nacina instalacije WordPress sustava. Lokalna, odnosno na vlastitom racunalu, i
ona koja je javno dostupna, odnosno koja zahtijeva web hosting i pripadaju¢u domenu.

U ovom radu prikazana je javna instalacija WordPress platforme. Koristen je web host i
domena koja je steCena u toku obavljanja strucne prakse, no u svrhu zavrsnog rada prikazana je

besplatna instalacija koriStenjem besplatnog web hostinga i besplatne domene.

5.1. Web hosting i domena

Prvi je korak pronalazak besplatnog web hosta. Web hosting je usluga koja smjesta nase web
sjediste na javno dostupan web posluzitelj, odnosno time ono postaje javno dostupno na internetu.
U ovom slucaju, radi demonstracije, koristen je ,,000webhost™ koji takoder nudi besplatnu

domenu. Domena je ime nasSe stranice, primjer: ,,www.unin.hr<,

* @ 000webhost.com * » O :
M Gmail @ YouTube @ M g an - UNIN BB Upisi u naredne [l (T i patricija-peak @ Kanban R} x10hostir 3

{ \;J 000WebhOSt  Cheap Web Hosting ~ Website Builder  Forum - NIN
...................

Free Web Hosting

Slika 5.1. Besplatni web hosting (lzvor: Screenshot: https://000webhost.com)

Pocetkom koriStenja ovog hostinga, potrebno je odabrati Zeljeni plan. U ovom slucaju se
odabire besplatan plan te se unose osobni podatci poput e-mail adrese. Potom je potrebno odabrati
jednu od tri opcije: izgradnja web stranice, instalacija WordPress-a ili objava ve¢ postojece web
stranice. Posto je rije¢ o besplatnom planu, odabire se instalacija WordPress-a. Budu¢i da je ovaj
web hosting besplatan, sam c¢e dodijeliti domenu stranice. Ukoliko dode do potrebe za

registracijom specifi¢cne domene, potrebno ju je platiti.



€ 5 C @ panel00Owebhostcom G o @ % *IOG:
Sve oznake

M Gmsil @B YouTube @ Maps @) PlagScan-UNIN|S.. & Upisi unaredne go..

@ UvoduHTMLBon.. 5% patricija-praksa-Pr.. [§) Kanban ¥ x10hosting - Service G how to make anima...

Create New Website

Create your dream website effortlessly on 000webhost.com
Choose website type:

@ WordPress website

O Plain website

Name (optional)

Zavrsni rad

v One number + One symbol
v One lowercase letter v One uppercase letter

+ Use 8-50 characters v Only Latin letters

Close

Slika 5.2. Prikaz procesa instaliranja WordPress-a (Izvor: Screenshot: https://000webhost.com)

Isko¢ni prozor je potrebno popuniti pripadaju¢im informacijama. Odabire se WordPress

stranica, dodaje joj se ime i odreduje se lozinka.

M Gmail @B YouTube @ Maps @) PlagScan-UNIN|S.. & Upisiunarednego.. (@ UveduHTML Bon. &% paticia-praksa-Pr.. (W) Kanban ¥ x10hosting - Service G how to make anima... Sve oznake

WordPress Install

Admin Username

patricija3a

Admin Password

« One number + One symbol

v One lowercase letter + One uppercase letter

+ Use B-50 characters ~ Only Latin letters

url
zavrsnirad-kaminski 00Owebhostapp.com

Language
-

Flose m

English

Slika 5.3. Proces instalacije WordPress-a (Izvor: Screenshot: https://000webhost.com)

U ovom prozoru se bira ime korisnika WordPress-a. Domena je dodana te ¢e ista biti potrebna

kod prijave u WordPress, pa ju je prakti¢no negdje zapisati. Jo§ se treba izabrati preferirani jezik.
Nakon $to se kline gumb za instalaciju, pro¢i ¢e nekoliko minuta, nakon ¢ega ¢e se zatvoriti. Nakon

toga, vrijeme da se pronade vlastita stranicu na pregledniku i zapo¢ne se sa uredivanjem na

WordPressu.
10



@ zavrsnirad-kaminski.000webhostapp.com o * » O
M Gmail @B QM 3 g NIN & i u naredne @ ML E H 3-prak @ Kanban ¥ x tin er Gt

patricija3a

seccccnce v

Powered by |\ 000webhost

Slika 5.4. Prijava u WordPress (lzvor: Vlastita fotografija)

Kako bi pristupili prijavi u WordPress, potrebno je upisati prethodno danu domenu i dodati
sljedeti tekst: ,,/wp-login.php®. Otvara se prozor (Slika 5.5.) te u pripadajuc¢a mjesta potrebno je

upisati korisnicko ime i lozinku.

Stoj | @ pajic | @ paiic | @ pint: | @ pint: | Q How | W Abo | G prev Stoj | wha | @ 315¢ |if¥ Detz | G Stoj | @ intal | B 24 | @4 | & ooov | @000 x4 v = [u] X

- C & zavrsnirad-kaminski.000webhostapp.com/wp-adm 2 % R N O

) Bzt Dashboard

# o Welcome to WordPress!

o
h
. Learn more about the 6.3.1 version.
nt:
= weForms
o —
I ' Author rich content with blocks E Start customising n Discover a new way to build your
& Users and patterns Configure your site’s logo, header, menus, and site
5 ook o o ! ress theme, called a

All-in-One WP
Migration

Settings
o
WPForms voa Quick Draft AV s

Title

Powered by {\= 000webhost -
A i

o ER  Q Premiivane Pe Q= CHQO0 ‘_' @ ~ oy BB 5000

Slika 5.5. Pocetna stranica u WordPress-u (Izvor: Vlastita fotografija)

Nakon §to su obavljeni do sada navedeni koraci, moze se zapoceti s uredivanjem nove stranice

u WordPressu.
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6. WordPress teme

WordPress tema je kolekcija datoteka koja definira izgled i funkcionalnost web sjedista,
upravljajuéi dizajnom, izgledom i stilom. Zahvaljuju¢i raznovrsnom izboru prilagodljivih tema,
lako se mijenja izgled i dojam web stranice, a da se pritom ne mijenja njen temeljni sadrzaj i

funkcionalnost. [11]

6.1. Instalacija teme

Odabir teme za vlastitu web stranicu izvodi se kroz sljedece korake:

1. Potrebno je i¢i na Appearance > Themes. Na poceku ¢e biti ponudene Cetiri besplatne
teme koje su vrlo Cesto koriStene.

2. Kako bi se dodala nova tema, potrebno je odabrati opciju ,,Add new* u lijevom kutu te
se upiSe ime teme. U ovom slucaju koriStena je tema Astra.

3. Nakon §to je tema odabrana, odabire se opcija Activate > Install sa ¢ime ¢e tema biti

postavljena na web stranicu.

AAAAA - - @ 0w O New

Mindblown: a blog about philosophy. i “
The works of Berthe i 4
. [ a2 J8
Morisot, 1800s-era —
Fr n h | r Al Aa
ench painte
Get daily
| TR i reflections
Twenty Twenty-One Twenty Twenty-Three

%]

An Optimized
WooCommerce
WP Theme

# hopeorance The Hatchery: a blog
Themes @ about adventures in -
bird watching.

Slika 6.1. Instalacija tema u WordPress-u (Izvor: Vlastita fotografija)
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7. WordPress dodaci

WordPress dodaci sluze kako bi se tehnicki konstruirala web stranica U ovom je slucaju cilj
napraviti web trgovinu, stoga je potrebno instalirati pripadajuc¢i dodatak, odnosno ekstenziju
funkcionalnosti. Instalacija dodataka obavlja se u ,,Plug-in* izborniku. Sli¢no kao i kod tema,
potrebno je u lijevom kutu kliknuti na opciju ,,Add new* i napisati koji je dodatak pozeljan. Kada

je odredeni dodatak instaliran, potrebno ga je aktivirati.

€ C & patricijajanjan.in/zavrsni/wp-admin/plugins.p y % » O @ ¢

& d Plugins [ Add new |
D s
equired
; as been updated! To keep things running smoothly, we have to update your database to the newest version, The database update process runs in the background and may take a little while, so please be
patient, Advanced users can alternatively update via W
£/
Update WooCommerce Database
L]
¥ Comments
All(8) | A ) | Update A ' (2) | Auto-updates

[ merce Uk a v || Appl
- Plugin Description Automatic Updates
[

Checkout Plugins - Stripe for WooCommerce  Stripe e Red i

mentation | Deactivate
€ )
o Elementor esponsive editing, and more. En

r
te | Get Elementor Pro

=

Starter Templates mages. This plugin offers the

1 be imported in your wet

» arar
% Plugins 2 Version 3.4.2 | By Brainstorm Force | Vie
Installed Plugins O There is a new version of Starter Templates available. View ver 4.3 details or

Slika 7.1. Instalacija dodataka u WordPress-u (Izvor: Vlastita fotografija)

7.1. Instalacija dodataka

Za lakse uredenje web trgovine, dodaje se dodatak ,,Starter templates®. U sustini sluzi kao
program koji pomaze pri uredivanju web trgovine, prikazan je na Slici 7.2.

~ o Q g NiS. & @ 40 . ®

Slika 7.2. Instaliranje dodatka ,, Starter templates * (Izvor: Vlastita fotografija)
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Nakon instalacije dodatka, potrebno ga je aktivirati. Aktivacijom ovog dodatka, iskocit ¢e

prozor u kojem ¢e se ponuditi tri izbora:

e Block editor,
e Elementor,

e Beaver Builder.

Navedeni su poznati uredivaci, a u ovom je radu koriSten Elementor. Odabirom Zeljenog
editora, otvara se Sirok izbor predloska (eng. template) stranica. U ovom je radu koristen template
,,SIimply Natural“. Kada se klikne na template, isti se otvara te s lijeve strane te nudi mijenjanje
logotipa, mijenjanje boja na stranici 1 mijenjanje fonta, no to ¢e se sve moci promijeniti kasnije,
stoga se ti koraci preskacu i odabire se ,,Submit & Build my Website®“. Ovom instalacijom
automatski su se instalirali dodatni dodaci:

e WooCommerce — dodatak koji obi¢nu stranicu pretvara u trgovinu, stoga ako se koristi
template koji nema automatsku instalaciju WooCommerce-a, potrebno ga je samostalno
instalirati u dijelu s dodacima. Detaljno objaSnjenje nalazi se nize u radu.

e WPForms Lite - dodatak koji sluzi za kontakt forme.

7.2. Brisanje dodataka

Prethodnom instalacijom, instalirao se dodatak koji je nepotreban, rije¢ je o ,,WWwooCommerce
Cart Abandonment Recovery“. Ako se briSe samo jedan dodatak, potrebno je kliknuti na opciju
,,Deactivate“. Ako se brise viSe dodataka, potrebno je oznaditi njihovu kucicu > Bulk actions >
Delete > Apply.

Slika 7.3. prikazuje primjer brisanja grupe dodataka radi demonstracije. Oznaceni dodaci se ne

brisu.

Slika 7.3. Brisanje dodataka (lzvor: Vlastita fotografija)
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7.3. WooCommerce

WooCommerce je e-commerce ekstenzija, odnosno dodatak za WordPress CMS koji ga
pretvara u funkcionalnu web trgovinu. Svojim korisnicima omogucava potpunu kontrolu nad
svojim online trgovinama — od izgleda do ponude proizvoda. Jednostavan je, besplatan i svojim
jednostavnim suceljem olakSava snalazenje, kako poduzetniku, tako i kupcu. Prvi je puta
predstavljen 2011. godine, a danas, prema statistickim podacima, ¢ini otprilike 40% svih web
stranica [12]. Da bi trgovina funkcionirala, korisnik jedino mora stvoriti popis proizvoda u
,Products dijelu, postaviti funkcionalnu koSaricu za kupnju i omogucéiti proces naplate i
narudzbe. [12]

WooCommerce se lagano prilagodava. S lijeve strane u administrativnom djelu WordPressa
(eng. dashboard) pod ,,WooCommerce* potrebno je kliknuti na opciju ,,Settings“. Ovdje se
podesava mnogo informacija. U ,,General* opcijama u WooCommerce-u, opéenite informacije
odnose se na poslovne adrese, moze se podesiti grad, drzava, postanski broj, zatim generalne opcije
poput prodajnih mjesta, gdje se proizvodi $alju, kupone i naposlijetku opcije za valutu, prikazano

na Slici 7.4.

¢ C @ patricijajanjenin/zavrsni/wp-admin/admin.php?page=wc-setting O S

Howdy, patricija_b3zndd [

General Products Shipping Payments Accounts & Privacy Emails Integration Advanced Multi-currency
| .
Report T
Settings Store Address
This is where your busines ated. Tax rates and shipping rates will use this addr
atches ¢f Address line 1 o
-
® - Address line 2 (]
al
City L]
€ ng
O ce or Country / State @ | Croatia v
B Ten
Postcode / ZIP ]
wr
> ance General options
4 2
Selling location(s) (7] ell to all countries v

Slika 7.4. Postavke u ,, General “ dijelu u WooCommerce-u (lzvor: Vlastita fotografija)

U ,,Products” dijelu podesavaju se informacije o podacima koji se nalaze na stranici trgovine.
,,Shop page“ je dio gdje se odabire stranica koja ¢e se prikazati kada se klikne na link za trgovinu,
naravno to mora biti stranica na kojoj se nalaze proizvodi. Mogu se mijenjati jedinice teZine i
dimenzija te odluciti ako su recenzije na proizvodima pozeljne. Prije navedeno je prikazano na
Slici 7.5.
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« C @ patricijajanjan.in/zavrsni/wp-admin/admin php?pag

Tube @ Maps @, Plagscer
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Sattings Shop pages

Shop page @ | Trgovina ~
E

»age can also be used in your product permalink

v tches ¢
= P Add to cart behaviour Redirect to the cart page after successful addition
= ] Enable AIAX add to cart buttons on archives
il
€ Marketing Placeholder image ® |5
(- X r

Measurements
B

WPForms Weight unit ® | ko ~

> o
# nes Dimensions unit @ | v
I 2
- | Reviews
P

Enable reviews v Enable product reviews

) Show "verifie

L

T

Slika 7.5. Prikaz ,, Products “ dijela u WooCommerce-u (lzvor: Vlastita fotografija)

,,Shipping“ dio stranice sluzi da podesavanje informacija o slanju proizvoda. Klikom na opciju

,,Add shipping zone“ mogu se podesavati granice poslovanja. Ime zone podesava se u ,,Zone

name®, te se potom odabere regija na koju se to odnosi. Potom se dodaje ,,Add Shipping method*

i odabire ,,Flat rate* — osnovna metoda dostave. Prikaz prije navedenog nalazi se na Slici 7.6..

< C

M Gmail @ YouTube @ Maps G PlagScan-UNIN|S.. & Upisiu naredne go...

+ New E WPForms (2

/ﬁ\"sunn_v. 04 .

Status
Shipping

Extensions

Variation Swatches &f

Surel I'd love to help
Shipping zones | s mpme——————

Shipping zonds | Add shipping zone

A shipping zone is
to them

B Products

@ Payments

sl Analytics

€ Marketing

(® Elementor
B Templates [ Zane name
=] wPForms Croatia
Appearance
Plugins (2 FU

Users

Tools

Settings

Collapse menu

Locations not covered by your other zones

@ patricijajanjan.in/zavrsni/wp-admin/admin.php?page=wc-settings&tab=shippirn

@ Uvod uHTMI

ertain set of shipping methods

Region(s)

Croatia

Europe

This zone i

Slika 7.6. Prikaz ,, Shipping “ dijela u WooCommerce-u (lzvor: Vlastita fotografija)
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Shipping zones | Shipping options | Shipping classes

Shipping zones > EU

Zone name (2] ‘ EU ‘

Zone regions 9‘ Europe ‘

Limit to specific ZIP/postcodes

Shipping methods © Title Enabled Description

Flat rate [ @) Flat rate

Lets you charge a fixed rate for shipping

Add shipping method

Slika 7.7. Prikaz dodavanja zona dostave (lzvor: Vlastita fotografija)

,LJAccounts and privacy* sluzi da se podese opcije privatnosti kod koristenja stranice, §to je

prikazano na Slici 7.8..

€« C @ patricijajanjan.in/zavrsni/wp-admin/admin.php?pa ttings8itab=account o * O @

M Gmal @B VouTube 9 Maps @) PlagScan-UNIN|S.. & Upisiunarecnego.. (@) Uvod uHTML Bon.. #% patricja-praksa - Pr.. () Kanban ¥ xlOhesting - Service G how to make anim e ozn

# Posts . -
Accounts & Privacy H C]

B Media

| Pages

Guest checkout Allow customers to place orders without an account

¥ Comments

sting account during checkout

WooCommerce

Account creation ners to create an account during checkout

Home (@
d s to create an account on the "My account” pag
mer based on their name, surname or email

Report
Settings

Account erasure requests
Ext

hes f Re 55 to downloads on request
Pre Wher id jownloadabl {

(5] Paymer

Personal data removal Allow personal data to be removed in bulk from orders
l

Adds an option to the orders screen for removing personal data in bull

¥ Marketing

Slika 7.8. ,, Accounts and privacy “ dio u WooCommerce-u (I1zvor: Vlastita fotografija)

Ostale opcije se ne trebaju podesavati jer su izvorno dobro podesene.

7.4. Loco translate

Loco Translate je besplatan prevoditeljski dodatak otvorenog koda za WordPress. Omogucuje
jednostavno uredivanje prijevoda za WordPress web stranicu izravno u pregledniku. Osim toga,

Loco Translate se lako integrira s popularnim servisima za automatsko prevodenje kao $to su
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Google i Microsoft, olakSavajuci rad. Loco Translate je vrlo u¢inkovit dodatak koji ima jedinstven
nacin rada.

Nakon instalacije Loco Translate dodatka, pojavljuje se u bo¢nom izborniku u WordPress-u.
Sam dodatak ima svoj padajuci izbornik u kojem je potrebno odabrati ,,Themes™ i svoju dosad

koriStenu temu.

G Love using Elementor?

itributor by opting in to share non-sensitive plugin data and to receive periodic email updates from us. Saznajte vise

| Analitike F

£ Marketing nty Ta v wentytwentyt na, 202 o

Slika 7.9. Primjer koristenja Loco Translate dodatka (Izvor: Vlastita fotografija)

Potom je potrebno odabrati ,,Add new language* kako bi se zapoc¢eo proces prijevoda. Otvara
se prozor u kojem se odabire zeljeni jezik, u ovom sluc¢aju hrvatski. S desne strane nalazi se
,,Custom language* kojeg je takoder potrebno odabrati i podesiti jezik na hrvatski. Naposlijetku
se potvrduje klikom na ,,Start translating”. Taj proces omogucuje prijevod nekih osnovnih
elemenata na stranici, no ne svih. Iz tog razloga potrebno je instalirati jo§ jedan dodatak,
,,2Automatic Translate Addon for Loco Translate*. Nakon instalacije, ponovno je potrebno u Loco
Translate izborniku u Temama odabrati koriStenu temu. Pojavljuje se ,,Auto Translate i njegovim

odabirom zapocinje se kompletan prijevod cijele stranice u sustini.

© Obavijest: Pr

B Croatian Azurirano: 28 rujna, 2023 1:17 pm — 99% prevedeno, 1.194 niza (15 neprevedeno)

B Postavke

By Loco Translate

Slika 7.10. Primjer prevodenja s Loco Translate dotatkom (Izvor: Vlastita fotografija)
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7.5. Cookies

Kolaci¢i (eng. cookies) su datoteke koje web stranice spremaju na racunala ili mobilne uredaje
korisnika, a sadrze informacije o njihovom posjetu. Web stranice koriste kolaci¢e kako bi olaksale
nekoliko vaznih stvari. Na primjer, kolaci¢i pamte informacije poput korisnickog imena ili stavki
koje osoba doda u kosaricu prilikom online kupovine. Takoder, kola¢i¢i pomazu web stranicama
da prilagode iskustvo tako da pamte koje stranice su posjetitelji ve¢ posjetili ili koje postavke su
odabrali. Osim toga, koriste se i za prikazivanje oglasa koji bi mogli zanimati posjetitelje na
drugim web stranicama.

Instalacija Cookies dodatka izvodi se kao instalacija svakog drugog. U ovom su se radu koristili
GDPR Cookies. Instalacijom Cookies dodatka, pojavljuje se u izborniku WordPress-a. Sadrzi

navigaciju u kojoj je moguce mijenjanje i prilagodavanje kolacica.

€3 Help Guides (3 Podrika

Consent Template

Slika 7.11. Prikaz sucelja u Cookies panelu u WordPress-u (lzvor: Vlastita fotografija)

Sadrzaj kolaci¢a se u ovom radu samo prevodio i mijenjala se boja isko¢nog prozora.

Nakon navedenih promjena potrebno je odabrati ,,Publish Changes* da bi se odabrani kolaci¢i

prikazali na stranici.

CookioYes

Colour scheme Light Dark (®) Custom

¥ Cookie Notice

Accept All" button

Slika 7.12. Prikaz prilagodavanja Cookies-a (Izvor: Vlastita fotografija)
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8. Izrada web trgovine

U danasnjem svijetu internetske trgovine, imati vlastitu web trgovinu je veliki iskorak u odnosu
na klasi¢no fizi¢ko poslovanje. Idu¢i podnaslovi prikazati ¢e kako napraviti vlastitu online
trgovinu. Navest ¢e se najvaznije | najjednostavnije stvari, od odabira pravih alata i dobrog izgleda
trgovine do dodavanja stvari poput proizvoda i opcija placanja. Na kraju bi se trebala napraviti

web trgovina koja ¢e biti jednostavna za koristenje i spremna za rad.

8.1. Dodavanje i uredivanje stranica

Sastavni dio svakog sjediSta i web trgovine su stranice. Postoji viSe nac¢ina dodavanja nove
stranice u WordPressu. Prvi je nadin da se odmah odabere ,,Add New* u padajuéem izborniku,
prikaz na Slici 18. Drugi je nacin da se klikne na ,Pages* ¢ime se otvara prikaz svih stranica te se
potom odabere ,,Add New*. Oba nacina odvest ¢e na isto mjesto gdje je moguce stranici dodati
ime i zeljeni sadrzaj. Naposlijetku, da bi se ta stranica spremila i u kona¢nici kreirala, potrebno je
kliknuti na ,,Publish*.

Budu¢i da je za izradu ove web trgovine koristen ,,Starter template* dodatak, stranice je
moguce uredivati putem Elementora. Kod pokretanja stranice (eng. View site), prikaze nam se

Slika 8.1., nakon ¢ega se klikne na ,,Edit with Elementor.
C @ patricija.janjan.in/zavrsni/

M Gmail @ YouTube ') Maps @ PlagScan - UNIN | S... & Upisi u napas Q it | BON.... .." patricija-praksa - Pr... (

"\?‘ @ sunr ,’ Customize <4 B 4+ New £ Edit Page @ Edit with Elementor \VPForms 2

Site Settings Site

Theme Builder Site

POCGETNA

Slika 8.1. Prikaz uredivanja pomocu Elementora (Izvor: Vlastita fotografija)

Nakon odabiranje opcije ,,Edit with Elementor” otvara se bo¢ni izbornik u kojem je moguce

prilagodavati izgled stranice, sto je prikazano na Slici 8.2..

20



< C & patricijajanjan.in/z

M Gmail @B YouTube @ Maps @&

o Gap

A AAA
Ofkriftesundani svijet ja8vaki odjevni komad pri¢a yasu pricy, gdje se udob

Slika 8.2. Nacin uredivanje u Elementoru (Izvor: Viastita fotografija)

Potrebno je oznaciti dio koji se ureduje. Slika 8.2. prikazuje rozi izbornik te kada kod odabira
njega, oznacava se i ureduje taj cijeli element. Elementor ima bo¢ni izbornik koji se sastoji od tri
dijela. ,,Layout®, ,,Style* i,,Advanced*. U Layout dijelu podesava se opceniti izgled, Sirinu i visinu
te redoslijed elemenata oznacenog dijela stranice. Style omogucava mijenjanje pozadine,
pozicioniranje slike u pozadini, dodavanje zatamnjivana ili osvjetljivanja slike, uredivanje obruba
na elementima, uredivanje tipografije i drugo. U Advanced dijelu moze se manipulirati
marginama, razmacima i mogu se dodavati efekti.

Kako bi se pobrinuli za responzivnost stranice, na dnu bo¢nog izbornika nalazi se ,,Responsive
mode*. Klikom na njega otvara nam se novi redak iznad stranice te na njemu mozemo odabrati
prikaz na racunalu, tabletu i mobitelu, te sukladno tome uredivati 1 napraviti stranicu

responzivnom. Prije navedeno je prikazano na Slici 8.3.
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o © o

Layout Style Advanced

~ Layout
Column Width (%) &
Vertical Align 3 Default -

Horizontal Align 3 Center -

Widgets Space (px) = 20

HTML Tag Default -

Need Help

Responsive Mode

Slika 8.3. Responzivnost (Izvor: Vlastita fotografija)

Elementor dozvoljava ubacivanje ve¢ postojeCih elemenata. Na dnu svake stranice koja se
moze uredivati Elementorom nalazi se redak u kojem je ponudeno dodavanje elemenata, Sto se

moze vidjeti na Slici 8.4..

C @ patricijajanjan.in/zavrsni/wp-2

€«
M Gmal @B YouTube Q Maps @ P

POCETNA O NAMA TRGOVINA KONTAKT KOSARICA sunny_ Copyright © SUNNY

Slika 8.4. Prostor za dodavanje novih elemenata (lzvor: Vlastita fotografija)

Klikom na ikonu Startup Template-a otvara se novi prozor gdje je moguce odabrati veé

postojeci element i ubaciti ga na web stranicu. Primjer se nalazi na Slici 8.5..
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« C @ patricijajanjan.in/zavrsni/wp-admin/post.php?post=1082&action=elementor @ % » 0O :
™M Gmail @ YouTube @ Map 8) PlagScan - UNIN | & Upisi u naredne g @ Uvod u HTML: Bor 3% patricija-praksa - Pr [ Kanban ¥ xi0hosting - Service G how to make anim

Slika 8.5. Gotovi elementi koji se mogu ubaciti na stranicu (Izvor: Vlastita fotografija)

8.2. Dodavanje i uredivanje izbornika

Da bi prethodno napravljena stranica bila vidljiva, stranicu je potrebno dodati u izbornik.
Potrebno je oti¢i do Appearance > Menus, s lijeve strane je vidljiv element ,,Add menu items*, u
kojem se nalazi sekcija ,,Pages”. Klikne se na ,,View all* te se odmah prikazuju sve stranice.
Oznaci se stranica koju vlasnik Zeli vidjeti u izborniku i klikne ,,Add to menu“. Tada ¢e se s desne
strane, u elementu ,,Menu structure* pojaviti ime te stranice, to ¢e biti link na tu stranicu, a zatim
je moguce mijenjati njen redoslijed na nacin da ju ,,primimo i povu¢emo®. Nakon toga, iznimno
je vazno da se sklize prema dolje do dna i da na ,,Menu settings* se oznaci ,,Primary menu“ u
,Display location®. To ¢e osigurati da ¢e se izbornik prikazati na stranici.

U ovom primjeru oznacen je i ,,Footer menu® te ¢e se izbornik prikazati i u podnozju stranice.

Naposlijetku izbornik je potrebno spremiti klikom na ,,Save menu*.

23



€ > C @& patriciajanjan.in/zavrsni/wp-admin/nav-menus.php @ % » O

M Gmail @ YouTube @ Maps @) PlagScan-UNIN|S.. & Upisiunarednego.. @ UvoduHTMLBon. #¥ patricja-praksa-Pr.. () Kenban % xiOhosting - Service G how to make anima... Sve oznake

Add menu items Menu structure

Pages Menu Name | Main Menu

Most Recent Search Drag the items into the erder you prefer. Click the arrow on the right of the item to reveal additional configuration options
) Bulk Select
) Kontakt — Elementor
Kotarica — Cart Page POCETNA Front Page, Elementor ¥

) ©nama — Elementor

Platanje — Checkout Page

O NAMA Elementor ¥
Popusti — Elementor
) Trgovina — Shop Page
TRGOVINA Shop Page v
— ZENE sub item Category ¥
# Appearance
Posts v 2 7 "
Majice i kodulje sub irem Category ¥
Custom Links -
Haljine sub item Category ¥
Categories v
Kratke hlaée sub item Category v
Product categories .
Nakit sub item Category v

WooCommerce endpoints -

Slika 8.6. Izrada izbornika (lzvor: Vlastita fotografija)

Izbornik 1 podnozje jedini su elementi na stranici koji se ne mogu uredivati u Elementoru. Na
pocetnoj stranici primjetno je da je izbornik proziran, odnosno, vidljivi su samo linkovi bez
pozadine, dok je izbornik na trgovini bijel. To je realizirano na nacin da se ude u po¢etnu stranicu
ili bilo koju na kojoj je pozeljan proziran izbornik > Astra settings > Advanced > Enable > Update.
Prikaz je na Slici 8.7..

€« 2 C @ patridjajanjan.in/zavrsni/wp-admin/post php?post=1082&action=edit 2 % »0O@ :

M Gmail @B YouTube @ Maps () PlagScan-UNIN|S.. & Upisiunarednego.. (@ UvoduHTML Bon.. &k patricija-praksa - Pr Kanban & x10hosting - Service G how to make anima. [r—

o Advanced Settings

Header Rows

Disable Primary Header @)

Disable Mobile Header

@ Make sure to update your post for changes to take effect. Return To Post

Slika 8.7. Dodavanje prozirnog izbornika (lzvor: Vlastita fotografija)

Da bi se dalje uredivao izbornik potrebno je koristiti ,,Customize.* ¢iji prikaz je vidljiv na

iducoj slici.
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C & patricijajanjan.in/zavrsni/

(8 PlagScan- UNIN|S.. & Upisi u naredne go... @ Uvod u HTML: Bon... ;j" patricija-praksa - Pr... [

2 Edit Page WPForms (2
N

Site

Site

Slika 8.8. Customize (lzvor: Vlastita fotografija)

Odabirom ,,Customize* otvara se bo¢ni prozor (Slika 8.9.) u kojem je nekoliko opcija kojima
se stranica moze dodatno urediti. Elementi se moraju oznaciti da bi se mijenjali tokom uredivanja.
U ,,Global* dijelu moze se mijenjati tipografija, boje teme i boje teksta. U ,,Header builderu* se

moze kreirati logo, kao u ovom slucaju.

Global

Header Builder >

Breadcrumb

Blog

Page

Sidebar

Footer Builder

WooCommerce

Site Identity

Menus >

Widgets

Homepage Settings

Additional CSS

© Hide Controls @ D ﬂ

Slika 8.9. Prikaz ,, Customize* izbornika (Izvor: Vlastita fotografija)

8.3. Dodavanje proizvoda

Proizvodi se dodaju na nac¢in da se odabere opcija Products > New. Potrebno je dodati naslov,

,Product description® je dio u koji se piSe duzi opis proizvoda, a ,,Product short description je dio
25



u koji se piSe kraci opis proizvoda — ovaj ¢e se dio prikazati prije dugog opisa, stoga je ovdje
potrebno napisati najbitnije informacije o proizvodu. S desne strane ekrana nalazi se ,,Product
Image®. Ta c¢e slika biti slika proizvoda koja ¢e se prvo vidjeti na stranici trgovine, a slike u
,Product Gallery* bit ¢e vidljive jedino kada ¢e se otvoriti odredeni proizvod.

Proizvod moze biti jednostavan (eng. Simple product), grupirani (eng. Grouped product),
vanjski (eng. External/Affiliate product) ili varijabilan (eng. Variable product). Buduci da se radi
o trgovini odjece, potrebno je kupcima omogucditi odabir veli¢ine odjevnog predmeta. Iz tog su

razloga svi proizvodi na stranici varijabilni, osim nakita.

8.3.1. Atributi proizvoda

Varijabilni proizvodi moraju imati atribute. Dodaju se na nain da u ,,Product data“ u
atributima odabere ,,Add new* i kreira grupu atributa. Prvo se dodaje ime, a potom vrijednosti.
Vrijednosti atributa moraju se razdvajati s crtom kao Sto je prilozeno. Primjer se nalazi na Slici
8.10.

W Products Product data— | Variable product v, @

ANV A _

All Products

Product gallery

MILIX Product categories
& Sswatch "

Slika 8.10. Dodavanje atributa (lzvor: Vlastita fotografija)

Nakon $to su dodani svi atributi, potrebno je oznaciti kucice ispod polja kako bi se mogli
koristiti kao varijacije proizvoda te kako bi bili vidljivi na proizvodu. Naposlijetku ih je potrebno
spremiti klikom na ,,Save attributes. Sljede¢i korak je odlazak na ,,Variations* odmah ispod
atributa, gdje se odabire Generate variations i pojavljuju se varijacije. Svakoj je varijaciji nuzno
odrediti cijenu, inace se nece prikazati. Vazno je na kraju kliknuti ,,Update®. Prije navedeno je
prikazano na Slici 8.11..
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Slika 8.11. Uredivanje varijacija (Izvor: Vlastita fotografija)

8.3.2. Kategorije proizvoda

Da bi se kupci lakse snalazili na trgovini, bitno je kategorizirati proizvode. U ovom se primjeru
radi o odjeci, stoga je moguce osmisliti nekoliko kategorija: Zene, muskarci i nakit. Potom je
moguce osmisliti potkategorije, primjerice zene- majice, haljine, kratke hlacice i tako dalje.

Kategorije se dodaju na nacin da odemo na ,,Products” i u padaju¢em izboru se odabere
,,Categories®. Prvo se napise ime nove kategorije, potom joj se moze dodati putanja (eng. slug),
odnosno kako ¢e izgledati link kada se klikne ta kategorija. Takoder, moze se dodati roditeljska
kategorija. Primjerice, roditeljska kategorija od haljina — su Zene $to je prikazano na slici 8.12.
Podesavanjem svih postavki, naposlijetku je potrebno Kliknuti na ,,Add new category* na dnu

stranice 1 nova kategorija bit ¢e dodana.
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Slika 8.12. Dodavanje kategorija (Izvor: Vlastita fotografija)

Kako bi kategorije bile dodane u izbornik, potrebno je oti¢i u Appearance > Menus >
Categories > View all i odabrati odredenu kategoriju koju Zelimo dodati u izbornik. Nakon $to je
kategoriju odabrana, moze se uvuéi udesno i na stranici ¢e se ponasati kao padajuci izbornik.

Primjer se nalazi na Slici 8.13..

Post:
L he ord tick th b
Custom Links -
- Categor
I POCETNA
"
O NAMA
Jraoving
[: X
= elect All " ENE sub it
woe
L Product categories v Majice | kosulje sub
dpoint

MUSKARCI

K Plugins @ POPUSTI sub ite

KONTAKT

Slika 8.13. Prikaz dodavanja kategorija u izbornik (Izvor: Vlastita fotografija)

8.4. Sustav za naplatu

Neophodan dio svake funkcionalne web trgovine je sustav za naplatu. Kako bi plac¢anje bilo

sigurno, potrebno je koristiti vjerodostojnu platformu naplate. U ovom je radu koriStena platforma

Stripe.
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Prvi korak izrade stranice za naplatu je instalacija dodatka Stripe u WordPressu. Nakon
instalacije dodatka, potrebno je odabrati WooCommerce > Postavke te u izborniku odabrati

Placanja. Potrebno je pokrenuti Stripe — Credit Card (Stripe).

AV SEPA -
nly : EUR
os o

1 bankovni prijeno:
bt i
® t Plaéanje ek
ul
® Ma ] Plaéanje po
P
= Striy «©
(=) wer

—

P lzgled : Placajte SEPA izravnim zaduZenjem - 5 »
»~ 3
e Stripe giropay - gi
Y
& Alat

Stripe iDEAL
| P
By Loc fat Stripe Bancontact - Bancontact
(4

Stripe EPS - (f

Slika 8.14. Instalacija sustava za naplatu Stripe (Izvor: Vlastita fotografija)

Sljedeci je korak izrada racuna na stranici stripe.com. Kada se kreira, potrebno je vratiti se u
WordPress i prijaviti se na prethodno kreirani ra¢un. Pojavljuju se postavke koje se nalaze na Slici
8.15. Potrebno je oznaciti kucicu ,,Enable test mode* jer ¢e se koristiti samo demonstracija

narudzbe bez placanja.

Placanje-su. X | [ Dashboard- x | [ Useincomine % Placanje-sur X | M Zawsnirad- X | ¥ P Kakozatra X | [ Home-patr X | @B @5 HowTo! X | + v - o X

C & patricijajanjan.in/zavrsni/wp-admin/admin.php?page=wc-settings&tab=checkoutBsection=stripe&panel =setting @ o R N O

:
)

Payment Methods  Settings

¥ co General Enable Stripe

Display settings

Home @ NAME
Credit Card (Stripe)
DESCRIPTION
T ard via §
Settings
s o |
B Pro
=
[ s Account details
s B Q Prerasivanie ! o CHNYOFE ®Pa Ao e w e
Mostly cloudy 1] vanj L = il =l = : 2092023

Slika 8.15. Prikaz procesa pokretanja sustava Stripe (Izvor: Vlastita fotografija)

29



Klikom na ,,Edit account keys* otvara se isko¢ni prozor u kojeg unosimo Test Publishable Key
I Test Secret Key.

Edit test account keys & webhooks

To enable the test mode, get the test account keys from your Siripe Account

Live Test

pk_test_SINtTVIGImudMW2gZ07Quifei3oPSLALZEHUTTVBj8308HWsnaGHPYceDArYjiviz7Ks

TEST SECRET KEY

2b768xq8Ev0j42j80)c14bD4IQOIQIOBAIFONCHSFPAYHEXRLY JAXwhiLg41a8200PWdGlwS |

point hitps://patricijajanjan.in/zavrsni/Iwc-api=wc_stripe
i there isn't one already). This will enable you to receive

TEST WEBHOOK SECRET

Slika 8.16. Umetanje potrebnih kljuceva (Izvor: Vlastita fotografija)

Kako bi se potrebni kljucevi dobili, potrebno je vratiti se na stranicu Stripe i odabrati ,, Test
mode®. Tim odabirom generiraju se kljuc¢evi koji su potrebni za funkcioniranje Stripe dodatka.

Kljuceve je potrebno kopirati i zalijepiti na pripadaju¢a mjesta.

« C @& dashboard.stripe.com/test/dashboard G % » =0 ~ H
M Gmail @B YouTube Q Maps @ PlagScan- UNIN|S.. & Upisiunarednego.. @ UvoduHTML Bon.. &% patricija-praksa - Pr. Kanban ®  x10hosting - Service G how to make anima Sve oznake
£, patricijajanjan.in i
=% WooCommerce Inc Q Search Developdls  Test mode @D £ B °
| Home
B WooCommerce Inc. has access to new tools to help manage your account. Learn more
Payments
Balances
Customers Welcome back!
Billing Browse our developer docs or explore all the ways to start using Stripe.
More +
o i

Get started with Stripe

+ No code + No code

Share a payment link Send an invoice 2 -

Start Start - @ For developers € Test mode

Publishable key  pk_test_SiNtTvIGImu...
—— ghost
. Secretkey — sessssennens (o]
3 $9900 View docs
= Paymentink s 1 ve et

Slika 8.17. Prikaz kreiranja probne verzije naplate (lzvor: Vlastita fotografija)

Kada su sve potrebne postavke podesene, potrebno ih je spremiti. Nakon toga omogucene su
testne narudzbe na stranici. PredloZen je zadani broj kartice, potrebno je dodati bilo koji datum no

nuzno je da bude nakon trenutnog, te u CVC upisujemo bilo koje tri brojke.
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 Testing Stripe documentation for

» card numbers.

Card Number *
Card Code (CvC) *

Expiry Date *

Save payment information to my

account for future purchases.

c

@ patricijajanjan.in/zavr

Q Maps

@, P

Placanje

Thank you. Your order has been received

JRDER UM Date o ot PAYMENT METHOD:
2353 September 28, 2023 patricija kaminski.2802@gmail.com 290,00 € Credit Card (Stripe)
Order details
Product Total
Teal Kratke Hiagice - M x 1
50,00 €
Velitina: M
Snow Kratke Hlagice - XL x 2
100,00 €
Velitina: X
Waslay KoSulja - M x 1
50,00 €

velitina: M

Holy Haljina - M x 1

45,00 €

velitina: M

Slika 8.19. Prikaz izvrSene narudzbe (Izvor: Viastita fotografija)

Thank you for your order

Hi Patricija

Just 1o let you know

we've recelved yox

processed

[Order #2353] (September 28, 2023)

Product Quantity

Teal Kratke Hiacice - M

Velicina: M

Snow Kratke Hiagice - XL

Velitina: X

Wesley Kosulja - M

r order #2353, and It is now being

Price
50,00 €
100,00 €

Slika 8.20. Prikaz dobivene e-poste nakon izvrsenja narudzbe (Izvor: Vlastita fotografija)

31



9. Zakljucak

U ovom radu se istrazila izrada web trgovine pomocu WordPress CMS platforme i pripadajuce
WooCommerce ekstenzije. Analizirao se dizajn, funkcionalnost, sigurnost i optimizacija kako
bismo bolje razumjeli proces izrade.

WordPress CMS u ekstenziji s WooCommerce ekstenzijom je mocan alat za stvaranje
visokokvalitetnih web trgovina. WooCommerce omogucava prilagodbu trgovine i jednostavno
upravljanje proizvodima, narudzbama i korisnicima, dok WordPress nudi raznolik izbor tema i
dodataka koji utjecu na izgled same stranice, odnosno trgovine. Za dodatno uredivanje stranice
koristio se urediva¢ Elementor koji je pokazao da svojim intuitivnim grafickim suceljem olaksava
stvaranje privlacnih i funkcionalnih stranica web trgovine bez potrebe dubokog poznavanja
programiranja.

Kroz ovaj smo rad stekli tehnicke vjestine 1 naucili kako pristupiti dizajnu web trgovine prema
njenim potrebama. Pruzio nam je temeljno razumijevanje izrade web trgovine u razmatranom
kontekstu, te nas opremio znanjem i vjeStinama potrebnim za uspje$no suoCavanje S izazovima
ove industrije. Konacan zakljucak je da se primjenom razmatranih alata moze brzo i relativno
jednostavno izraditi potpuno funkcionalna web trgovina koja je svojim izgledom i mogucnostima

usporediva s profesionalnim, komercijalnim rjeSenjima.
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IZJAVA O AUTORSTVU

Zavrsni/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti dijelovi
tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s interneta,
i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi tudih radova
moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu pravilno citirani,
smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg znanstvenog ili struénoga
rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o autorstvu rada.
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Sukladno ¢l. 83. Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveudili$ta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéiliSne knjiZnice
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