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Silmsiza industrija jedna je od najmotnijih medija damasnjice, a bavi se produkcjom, dstribucijom i
arikazivanjem filmova, kako na velikim ekranima (kina) tako | na deucim platformama poput televizije ili
streaming servisa. Ukljuluje razlithe faze, od razvoja scenarlja, preka snimanja postprodukcije, do
markedinga | distribucije. Unutar tog procesa, sposobna Je u znalajncj mjerl utjecati na brendiranje |
axkonomiju lokalteta ili cak Citavih drzava u kofima ses isti odvijaju kroz direkine mvesticije,
zaposljavanje u produkdii, turizam, infrastruktumi razvo), promoclju kulture, poveéanje potrosnje,
adukacije | dugoroéne insesticije. U tom smislu, zadatak ovog rada je-

- Ispitasti kako filmska industrija utjede na lokalnu ekanomiju kroz turizam

-analzirati kake poputame filmske lokacije mogu peivud turiste | poteknuti ekoromsk| rast

- razrmwolriti kako filmska industrija mo2e otvoriti nova radna mjesta i potaknutl zapodjavanje

- prouliti kako filmsa industrija moie potaknuti medunarodnu razmjeru dobara i sovecéati prihode
«razurnjeti kako fimska nduslrija moZe bili korisiena kao alat za breadiranje | promociju destinacija
-~ analizirati kako filmovi ii serija mogu nenamemo popularizirati cdrefene lokacje

- prouditl potencijaine nejativne utjecaje filmske industrije, kao taizam na
radioafktivnim mjestima poput Cernobila. /s Whiow
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SAZETAK

Zavrsni rad temelji se na analizi 1 zakljuccima kako filmska industrija utjece na lokalnu
zajednicu i mjesto na kojima su se snimali filmski kadrovi. Filmska industrija jedna je od
najmoc¢nijih medija danasnjice te imaju utjecaj i kontrolu na ekonomski i socijalni status zemlje
te o njima ovisi kako i na koji nacin ¢e predstaviti drzavu.

S obzirom na to da se kroz povijest pamte oni dobri, ali i oni losi trenuci sa posljedicama koje
je filmska industrija nanijela lokalnoj zajednici i drzavi. Kroz zavrsni rad ¢e se detaljno objasniti
svaka stavka te ¢e iznijeti konkretni primjeri.

Hrvatska je kroz unazad nekoliko godina poznata kao jedna od najatraktivnijih lokacija upravo
zbog svoje prirodne ljepote te ne treba ¢uditi da iz godine u godinu brojimo sve vise dolazaka i
no¢enja u nasu zemlju. Ipak, koliko filmska industrija pomaze Hrvatskoj na popravi nas
ekonomski status, toliko ona i djeluje negativno zbog unistavanja prirodnih ljepota. No takvih
primjera je jako malo. Upravo je Igra Prijestolja jedna od glavnih prekretnica koje su popravile
drzavni ekonomski status iz razloga Sto je serija dozivjela svjetsku slavu te ne treba cuditi zaSto
iz godine u godinu Hrvatska broji sve viSe posjetitelja.

No, postoje primjeri na koje je filmska industrija negativno utjecala. Svi smo ¢uli za poznatu
nesrecu koja je pogodila Pripyat te cuvenu nuklearnu elektranu Chernobyle. Upravo zbog serije
istog imena, povecao se broj posjetitelja ove cuvene nuklearne elektrane. Ne samo $to ju je jos
viSe proslavila, nego ljudi riskiraju svoje zdravlje samo da bi posjetili mjesto na kojem se mjeri
najveca radijacija na svijetu.

Zato ¢emo u nastavku rada objasniti kako je filmska utjecala na domace, a kako na strano trziste.

Kljucne rijeci: ekonomija, filmska industrija, brending, filmski turizam



SUMMARY

The final work is based on the analysis and conclusions of how the film industry affects on the
local community and on the place where film were filmed. The film industry is one of the most
powerful media today and they have influence and control over the economic and social status
of the country and they depends on them how and in what way they will represent the state.

Through history, we remember good and also bad moments with consequences that the film

industry inflicted on the local community and the state.

Over the past few years, Croatia has been known as one of the most attractive locations because
of her natural beauty and we shouldn't be surprised that from year to year we count more and
more arrivals and overnight stays in our country. However, as much as the film industry helps
Croatia to improve economic status, so much does it act negatively because of the destruction
of natural beauty. But, we have very little examples of that. Game of Thrones is one of the main
reasons that we have improved the state's economic status because the series has achieved
worldwide fame and we don't have been suprised why Croatia are counting more and more

visitors year after year.

But there are examples that have been negatively impacted by the film industry. We've all heard
about the famous accident that hit Pripyat and the famous Chernobyle nuclear power plant.
Precisely, because of the series of the same name, the number of visitors to this famous nuclear
power plant has increased. Not only has it made it even more famous, but people are risking

their health just to visit the place where the world's highest radiation is measured.

That is why we will explain how film influenced on the domestic market and how on the foreign

market.

Key words: economy, film industry, branding, film tourism
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1. UvOD

Filmska industrija jedna je od najvaznijih i najutjecajnijih faktora §to se tice brendiranja same
lokacije mjesta na kojima su snimljene filmske scene. Sto to ujedno znagi? To bi znadilo da
filmska industrija u jednu ruku utjece na socijalni i ekonomski status zemlje ili grada te im ona
moze pomoci u razvoju samog mjesta ili drzave, ali im na identi¢an na¢in moze itekako odmoci

te unistiti neki gradi¢ u koji je bio poznati po ne tako pretjeranim guzvama koje su €inili turisti.

Tretiranjem same lokacije na odgovoran nacin, lokalna mjesta i/ili sama drzava mogu na taj
nacin samo profitirati jer na taj nacin dobivaju pozitivne komentare potencijalnih posjetitelja 1
potrosaca. No, o tome sve odlucuje filmska industrija. Zagadivanje prirode je jedan od glavnih
problema koji se mogu pojaviti tijekom snimanja filmskih kadrova te koje ostavljaju velike
posljedice za lokalno stanovnistvo. U o toj problematici ¢e se Sire objasniti u daljnjem dijelu
zavr$nog rada. No, filmska industrija itekako moze pomoc¢i u rastu i razvoju lokalnog mjesta

1/ili drzave.

Sto se ti¢e socijalnog statusa na koji filmska industrija moZe utjecati, to se uglavnom odnosi na
posje¢ivanje mjesta u jeku turisti¢ke sezone, ali 1 izvan nje. Sve to, naravno, ovisi o tome da li
¢e film uspjeti pridobiti “potencijalne kupce i1 potrosace®, odnosno, da 1i ¢e se film uspjesno
prodati te kolika ¢e biti njegova gledanost. Ukoliko se film pokaze kao dobro prodani proizvod,
isti ti potroSaci ¢e imati Zelju 1 potrebu posjetiti filmske lokacije na kojima su se odvijale scene
videne u filmovima. Osim §to pridobe publiku, ta ista publika ¢e u nekom trenu pozeljeti da se
opet vrate te postoji 1 mogucénost kupnje nekretnina, apartmana 1 slicno. Na mjestima na kojima
je snimljen film, ta lokacija dobiva veliku dolaznost te ona moze itekako dobro utjecati na

lokalno mjesto ili drZzavu jer im omogucuje rast i razvoj istog mjesta, ovisno o samoj potroSnji.

Nadalje, ekonomski utjecaj ima glavnu ulogu u rastu i razvoju lokalnog mjesta te porast
njegovog ekonomskog statusa. Filmska industrija moZe itekako pomo¢i u razvoju samih mjesta
i drzave na nacin da pokrenu izgradnju objekata, otvaranje trgovina, suvenirnica, hotela,

restorana 1 sli¢no.

Isto tako, razvojem mjesta na ekonomski 1 socijalni nacin, postoji moguénost otvaranja novih
radnih mjesta, S§to ujedno dobro dode samoj drzavi jer na taj nacin biljezi manji broj
nezaposlenosti. Koje su prednosti, a koji nedostaci koje filmska industrija donosi, prikazat ¢e

se u daljnjem dijelu rada.



2. POVIJEST FILMSKOG TURIZMA

Filmski turizam kao pocetak njegove pojave nije konkretno mogucée definirati jer sluzbeno
nema sluzbenog zapisa kada je on to¢no zapoceo sa svojom popularizacijom. Prije same pojave
1 popularizacije filma 1 filmskog turizma kao takvog, ljudi su se vise oslanjali na knjizevnost
koja je tada vodila glavnu ulogu kod stvaranja maste kod potencijalnih turista ovisno 0 tome
koju su vrstu zanra odabrali. Postoji zapisani materijal kada je knjizevni turizam postao aktivan.
Naime, davna 1810. godina je godina u kojoj je knjizevnost potaknula i privukla turiste da
posjete Skotsku zahvaljujuéi pjesmi Waltera Scotta pod nazivom “The lady of the lakes®. Moze

se reci da je s tom pjesmom zapoceo knjizevni turizam koji je u to vrijeme bio popularan.

Medutim, on je potrajao sve do sredine 20. stolje¢a kada je film postao glavni masovni medij
koji je imao veliki utjecaj na razvoj turizma kao takvog. Razvojem filma, filmske industrije te
pojavom televizije, bilo je 1 za ocekivati da ¢e biti sve manje ljudi koji ¢e biti zainteresirani za
¢itanje i knjizevnost te da e biti sve viSe onih koji ¢e se usredotociti na vizualni sadrzaj koji ¢e
ih potaknuti na posje¢ivanje odredenih, njima zanimljivih lokacija. Moze se re¢i da su ljudi
dobivali viSe informacija preko vizualnog sadrzaja negoli pisanim putem. Medutim, postajala
je publika koja je i dalje bila vjerna knjizevnosti u smislu odabira lokacije koje bi htjeli posjetiti
jer su time smatrali da mogu mastati o tome kako bi njihova turisticka lokacija putem citanja
odredenoga zanra. Krajem 20. 1 pocetkom 21. stoljeca, film postaje jedan od najjacih medija

danasnjice.  (Sola-Real, R., & Medina-Herrera, C. (2018.))

Kako je i receno, tesko je konkretno reci koji je to film pokrenuo filmski turizam, ali mozemo
re¢i da su putovanja inspirirana filmom 1 filmskom industrijom zapocela prije otprilike 20
godina zahvaljujuéi vecoj 1 lakSoj dostupnosti filmskog sadrzaja. Gledajuéi kroz povijest, u
pocecima pojave filma, ljudi su vec¢inom dobili inspiraciju za odlazak na filmske lokacije
gledajuci filmove u zatvorenim kinima i tkz. auto — kinima. Medutim, razvojem tehnologije,
filmovi su bili dostupni u videotekama na video kazetama i CD — ima, a zatim na internetu te
raznim popularnim platformama za gledanje filmova te je na taj nacin itekako motivirala i

potaknula gledatelje na posjec¢ivanje filmskih lokacija.

(Sola-Real, R., & Medina-Herrera, C. (2018.))



Moze se reci da je jedan film jedan od glavnih kandidata kojem se nesluzbeno moze pripisati
zasluga za razvoj filmskog turizma. Naravno, rije¢ je o epskog trilogiji filma zvanog Gospodar
Prstenova koji je dozivio veliki uspjeh na filmskome platnu, a i koji je popularizirao drzavu

Novi Zeland.

Prema statistickim podacima, film je toliko popularizirao Novi Zeland na nacin da je utjecao

na porast posjecenosti drzave vise od 50% te kompletnu zaradu od 2.5 milijardi dolara.
(Sola-Real, R., & Medina-Herrera, C. (2018.))

Osim $to govorimo o filmu i njegovom razvoju, povijesti razvoja filmskog turizma mozemo

podijeliti na 4 dijela, a to su:

1. GRAND TOUR - prema sluzbenim zapisima, ono se pojavljuje u 17. stolje¢u te
prikazuje vezu izmedu putovanja i umjetnosti. Zasluge koje mozemo pripisati za pojavu
takve vrste filmskog turizma su iskljucivo slikari koji su zahvaljuju¢i svojim slikama
koje su posebno prikazivale egzoti¢ne lokacije te su na taj nacin potaknule osobe na

putovanje. (Peterli¢, A. (2018.))
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Slika 1 William Hodge: Tahiti

Izvor: william hodge tahiti - Bing images (dostupno: 14.05.2023.)



https://www.bing.com/images/search?q=william%20hodge%20tahiti&qs=n&form=QBIR&sp=-1&lq=0&pq=william%20hodge%20tahiti&sc=0-20&cvid=AD184257F1C645F5BA7B97954772BD9B&ghsh=0&ghacc=0&first=1

2. ZLATNO DOBA HOLLYWOODA —doba u kojem se razvija kinematografija te doba
u kojem se tezi razvoj i izgradnja prvih produkcijskih studija. Amerikanci su bili prvi
koji su znali iskoristiti tu priliku pa su stvorili pojam koji je i dan danas prepoznatljiv te
koji je sinonim za filmsku produkciju, a rije¢ je o Hollywoodu. Prvi film koji je snimljen
u tom razdoblju je film pod nazivom ,, The horse in motion* Koji je snimljen 1878.
godine. Zanimljivi podatak o tome je taj da je za snimanje ovog filma bilo potrebno vise
kamera kako bi se mogao snimiti sam galop konja. Takoder, to je razdoblje poznato i
po tome kada su, tada nepoznata bra¢a Lumiere, snimila film naziva “Dolazak vlaka na
stanicu‘ ili po originalnom nazivu “ L'arrivée d'un train en gare de La Ciotat*, film
koji traje svega 50 sekundi sniman 1895. godine u Parizu. Iste godine, sniman je film
pod nazivom “Mutiny on the Bounty* na Tahitima. Zahvaljujuéi tom filmu, razvoj
turizma na Tahitima je procvjetao. Isto tako, zanimljivo je to da su prvi filmovi bili
prikazani s tematikom putovanja pa su lako potaknule gledatelje za posjete filmskih
lokacija. (Peterli¢, A. (2018.))

Slika 2 The horse in motion

Izvor: the horse in motion - Bing images (Dostupno: 14.05.2023.)

Fobe

Slika 3 Mutiny on the Bounty

Izvor: mutiny on the bounty - Bing images (Dostupno: 14.05.2023.)



https://www.bing.com/images/search?q=the%20horse%20in%20motion&qs=MM&form=QBIR&sp=1&lq=0&pq=the%20horse%20in&sc=10-12&cvid=421572A791AE44439965896FB726B947&first=1
https://www.bing.com/images/search?q=mutiny%20on%20the%20bounty&qs=OS&form=QBIR&sp=6&lq=0&pq=mutinity&sk=OS5&sc=10-8&cvid=BFBFA53C08944C479462033217CFEC22&first=1

3. MASOVNI TURIZAM - ovo razdoblje obiljezava razvoj produkcijskih kuca te samog
filma i filmske produkcije. U ovom razdoblju, pojavljuju se dva tada nepoznata filmska
studija koji ¢e kasnije imati jako veliku ulogu u stvaranju filma, filmske zabave za manje
uzraste te ¢e imati jako snaznu ulogu u razvoju filmskog turizma, a to su studio Warner
Bros. Entertainment i Disney. Razdoblje masovnog turizma je poznato po pojavi jednog
danas hit filma koji je imao utjecaj na filmski turizam. Naravno rijec je o filmu Stevena
Spielsberga pod nazivom Ralje. Kao $to je receno, film je imao jako veliki utjecaj na
sami filmski turizam, ali ne u pozitivnom smislu. Naime, pojavom spomenutog filma,
medu ljudima se razvio izuzetan veliki strah od morskih plaza te odlazak na plaze.
Mozda je sama produkcija za danasnje vrijeme bila i pomalo smijesna, ali je za tadasnje
doba bila izuzetno kvalitetno razradena u stvori nelagodu kod ljudi. No, potrebno je
spomenuti da se zahvaljuju¢i masovnoj proizvodnji 1 razvoju filma stvorila jedna jako

dobra globalna promocijska i marketinska strategija. (Peterli¢, A. (2018.))

JAWS

Slika 4 Ralje

Izvor: ralje - Bing images ( Dostupno: 14.05.2023.)

4. NOVO DOBA - ovo razdoblje je ujedno i zasluzno za poveéani razvoj filmskog
turizma jer je, zahvaljujuéi filmskoj industriji te dobro poznatoj trilogiji filma. Naravno,
rije¢ je o Gospodaru prstenova koji je znacajno doprinosio razvoju drzave Novog
Zelanda. U turistickom, ali i u ekonomskom smislu. Osim filmske industrije, razvoju
Novog Zelanda su doprinijele i lokalne vlasti koje su prepoznale potencijal svoje drzave
te su s ekonomskog stajaliSta ostvarile ogromnu zaradu koju su ulozili u razvoj i

popularizaciju svoje drzave. (Peterli¢, A. (2018.))


https://www.bing.com/images/search?q=ralje&qs=n&form=QBIR&sp=-1&lq=0&pq=ralje&sc=10-5&cvid=78869A2242C94E59A0EBF9247BA166D0&ghsh=0&ghacc=0&first=1

3. DEFINIRANJE FILMSKOG TURIZMA

Kroz povijest, filmski turizam je bio nazvan na nekoliko nacina, ali su tri bila posebno zapisana.
Autori Riley & Van Doren su filmski turizam nazvali “Movie induced tourism * koji se odnosio
na turizam u smislu utjecaja same sedme umjetnosti. Zatim se Evans predstavio sa nazivom
filmskog turizma pod sli¢nim imenom kao i autori Riley & Van Doren, a to je “Film induced
tourism “ te je objasnio da se sami naziv odnosio na posjec¢ivanje destinacije koja se pojavljivala
na filmu. Razlika izmedu naziva “Movie induced tourism* i “Film induced tourism* lezi u
tome da se prvi naziv odnosi na lokaciju koja postoji u stvarnosti, a prikazana je na filmu, dok
se s druge strane drugi naziv odnosi na posjecivanje mjesta koje je zapravo samo fiktivno.
Posljednji naziv dolazi od strane Deplacena pod nazivom “Television induced tourism “ te se
on najmanje koristi zato §to ima vrlo slicne poveznice i znacenje kao i kod autora Rileya i Van

Dorena.

Na nasim prostorima to¢nije u Hrvatskoj, filmski turizam se najjasnije definiran od strane autora
Busbya & Kluga. Spomenutim autorima se pripisuje zasluga za jako dobro definiranje filmskog
turizma zato $to su oni po prvi puta najjasnije definirali vezu izmedu audiovizualnog i
turistickog sektora. Njihova definicija ukratko govori da taj oblik turizma daje odredene

beneficije 1 razli¢ite mogucnosti za rast, razvoj 1 promociju samog turizma kao takvoga.

Ukratko, definicije za filmski turizam ima mnogo, no mnogi autori se koriste definicijom da je
filmski turizam putovanje odredenog broja ljudi na mjesta videna u filmovima i serijama te da

na taj nacin drzave, gradovi, sela 1 sli¢no ostvaruju zaradu zahvaljuju¢i filmskog produkciji.

Autori Riley & Van Doren su poznati po svojim brojnim istrazivanjima i teorijama §to se ti¢e
samog filmskog turizma te su jednom dosli do zakljucka da su izjednacili filmski turizam sa
odredenim znacajnim dogadajem. No, kako se svaka teorija ima svoje odredene mane, autori
istrazivanja su se takoder nasli u jednoj od njih. Naime, dobro je poznato da filmovi nisu samo
radeni sa svrhom da poticu ljude na posjecivanje filmskih mjesta Sto je i cilj znacajnog
dogadaja, nego da maksimaliziraju zaradu ostvarenoj na snimanju filma te da lokalna mjesta,
gradovi 1 drzave isto tako profitiraju na na¢in da potencijalni posjetioci ostvaruju Sto vecu

potros$nju. (Riley, R. W., & Van Doren, C. S. (1992.))

Zato se 1 ponude turistickih trzista oblikuju po posjetiocu te njegovim Zeljama i potrebama koje
su svake godine sve veci 1 zahtjevniji, ali zato svake godine drzava, gradovi, sela i ostali sve

vise 1 viSe profitiraju.



4. OBLICI FILMSKOG TURIZMA

Kao $to je odavno poznato, filmski se turizam moze definirati na viSe nacina, ali najblize

njegovo znacenje se 0dnosi na putovanje na odredenu lokaciju gdje je snimljen film. Postoje

razliCite karakteristike samog filmskog turizma koje su definirane prikazivanjem filmske

lokacije sa svrhom da ona bude medu glavnim atrakcijama u kojem pojedina mjesta mogu zbog

fiktivnih ili stvarnih mjesta ostvariti veliki profit.

(Beeton S., Film induced tourism, Aspects of Tourism (2005.))

Postoji nekoliko oblika filmskog turizma, kao S§to su: On location, pogresni indentitet,

komercijalni, off location te oblik u smislu jednokratnog dogadaja. No, najvazniji oblici koji se

najviSe definiraju i koriste su oblici ON 1 OFF location. PokuSat ¢emo sve oblike filmskog

turizma ukratko objasniti.

OBLIK KARAKTERISTIKA | PRIMJER |
1. ON LOCATION
A. Primarni oblik Lokacija koja je sama po sebi
putovanja dovoljno jaka i bez utjecaja Otok Mull u Skotskoj
filmske industrije, ali podize
postotak posjetioca
B. Hodocasce Oblik filmskog turizma koji je Lokalna mjesta iz
organiziran kao sklop odavanja | Gospodara Prstenova
pocasti
C. Godisnji odmor Posjetioci i potencijalni
potros$ac¢i uzmu veci dio odmora Casablanca
za posjet lokaciji.
D. Filmski turizam kao Posjeta lokacije zbog
nostalgija sentimentalne vrijednosti, The Andy Griffith
odnosno, koje predstavljaju Show
proSlo vrijeme
E. Slavne li¢nosti Lokacije na kojima veci broj
poznatih licnosti provodi Hollywood
vrijeme (Dubrovnik)
2. KOMERCIJALNI
A. Obilasci u kojima je Angaziranje turistickog vodica
ukljucen vodic¢ koji pokazuje i govori o lokaciji
snimanja filma koje su u Hobbiton
privatnom posjedu
B. Filmske atrakcije Filmske atrakcije izgradene
napravljene nakon nakon snimanja serije ili filma Heartbeat Experience
snimanja filma ili kako bi privukla potrosace i
serije turiste




C. Filmske ture

Angaziranje osobe koja vas vodi
kroz cijeli proces snimanja

Ture po New Yorku,

filma. Chicagu, Bostonu
3. POGRESAN
IDENTITET

A. Lokacije za koje se Film se ponekad snima na jednoj Delivarance (film

vjeruje da je sniman
film

lokaciji, a zapravo prikazuju
drugu sto je dosta Cesti razlog
povecanja troskova.

sniman u Clayburn
County, a radnja
smjeStena u Apalaciji)

B. Lokacija na kojoj se
film odigrava, ali ne
snima

Bez obzira na to, film potic¢e na
interes posjetitelja na posjet
lokaciji.

Braveheart, Skotska
(film je zapravo
snimljen u Irskoj)

Izvor: Tablica iz knjige (Beeton S., Film induced tourism, Aspects of Tourism (2005.))

OBLIK | KARAKTERISTIKA | PRIMJER
1. OFF LOCATION
A. Obilasci filmskih studija | Obilasci studija u kojima su | Paramount Studios

gdje je sniman film

snimani filmovi (Warner
Bros.)

B. Tematski parkovi

Parkovi na kojima se niSta ne
snima, ali su izgradeni za
specijalne prilike

Universal Studios

2. PUTOVANJA IZ

FOTELJE

A. Gastronomski programi Upoznavanje gledatelja s Cook’s Tour

razli¢itom gastro kulturom

B. Programi povezani s Naziva ih se nasljednicima | Pilot Guides
putovanjima putopisa i putnic¢kih vodica

3. JEDNOKRATNA
DOGADANJA

A. Filmski festivali Organizacija festivala radi | Cannes, Pula Film

privlacenja ljubitelja i Festival

obozavatelja filmova

B. Filmske premijere

Posebno one izvan
Hollywooda

Mission Impossible
I1.(Sydney)

Izvor: Tablica iz knjige (Beeton S., Film induced tourism, Aspects of Tourism (2005.))




5. VAZNOST BRENDIRANJA LOKACIJE

Kako bismo objasnili zbog ¢ega je vrlo vazan brending lokacije, prvo trebamo objasniti §to je
to zapravo brendiranje. Brendiranje je odredeni proces u kojem se definira proizvod, usluga,
mjesta i osoba te nam daje $iru sliku zbog ¢ega je on poseban, koje su njegove velike prednosti
te kako se on razlikuje od drugih. Kao §to sami naslov kaze, vrlo vazno je iz ekonomskih razloga

napraviti kvalitetno brendiranje odredenih filmskih lokacija.

Sami proces brendiranja lokacije nije nimalo jednostavan. Za kvalitetno brendiranje lokacije je
vrlo vazno odrediti identitet lokacije te odrediti koje su to razligitosti, ali i prednosti iste. Sto se
tiCe s ekonomskog aspekta, ono pokusava dati neku odredenu prepoznatljivost lokacije te
odredivanje samo njihovih zaStitnih znakova koji bi ostali urezani u umovima potroSaca.
Zapravo se na brendiranje lokacije gleda sli¢no kao 1 na brendiranje proizvoda jer ju, kao i
proizvod, zelimo prodati budu¢em kupcu ili potrosa¢u. Odnosno, dati mu razloge za posjetu

odredene destinacije iz profitabilnih razloga za mjesto koje ¢e posjetiti.

Ukoliko gledamo sve poznate, svjetske trziSne brendove, koliko god oni bili sami po sebi
razli€iti, svi oni imaju jednu zajednicku karakteristiku. Njihova zajednicka karakteristika je ta
da dolazi iz mjesta koje si je ve¢ omogucilo i ostvarilo ugled te se automatski sami proizvod
povezuje s tim ugledom. Kao jedan od primjera, moZzemo odabrati francuske parfeme.
Francuski parfemi su poznati po svojoj velikoj kvaliteti mirisa te se u vecini slucajeva, oni
prodaju na temelju elegantne francuske mode. Sli¢no tako je i sa brendiranjem lokacija.
Lokacijsko brendiranje pokuSava probuditi odredene emocije kod potrosaca na nacin da im da
neki razlog za njegovu posjetu. Kada je drzava u mogucénosti predstavljati svoj neki snazan
brend, ono im omogucava koristenje imena ne vrlo uspjeSan nac¢in. Ukratko rec¢eno, ako imate
neki odredeni trZiSni brend, imate moguc¢nost odredenog povecanja svega $to na bilo kakav

nacéin povezan s istim. (Cavlek, N., Bartoluci, M., Prebezac, D., Kesar, O. i suradnici, (2011.))

No, postoji jedna karakteristika koja je jedna od najtezih, ali ujedno i jedna od najvaznijih
kvaliteta koje su potrebne za ostvarivanje kvalitete kao brenda destinacije. Naravno, rije¢ je o
objektivnosti. Postoje odredeni marketinski struénjaci koji su zaposleni iz razloga da prikazu
objektivno gledanje na odredeni brend koji izgraduju. No, s lokacijom to postaje jako tezak
zadatak za ljude poput njih. Vjeruje se da je brendiranje usko povezano sa vanjskom politikom

te promocijom vanjske trgovine.



Posto se ne radi o proizvodu kojeg ga marketinski stru¢njaci pokuSavaju predstaviti trzistu,
nego se radi o zemlji u kojoj su oni i njihovi roditelji rodeni, u kojoj zive, gdje sluze drustvu, a
ne obavljaju posao marketinskog stru¢njaka, ostvarenje neke odredene objektivnosti postaje jak
tezak zadatak za ostvarenje Sto vece kvalitete. Ukoliko se ono ne ostvari na pravi na¢in, ono

moze dati vrlo loSe rezultate za kvalitetno predstavljanje, odnosno brendiranje lokacije.
(Cavlek, N., Bartoluci, M., Prebezac, D., Kesar, O. i suradnici, (2011.))

Sto se ti¢e odabira gradova koja se Zeli brendirati, ve¢im gradovima to samo daje dodatnu
motivaciju da se §to bolje predstave u najboljem izdanju radi jos veée zarade. No, brending je
ipak potrebniji onim manjim, siromasnijim zemljama koje i nemaju preveliki standard te
zemljama koje su tek u samome razvoju. Njihova moZebitna prednost moze postojati i nekim
odredenim primjerima: jezik, njihova specificna regionalna hrana, glazba ili neka specificna
arhitektura. Nazalost, gledaju¢i iz perspektive samo kupca i potrosaca, male i1 nerazvijene
zemlje nemaju bas prevelike Sanse i ne daju veliki interes kod istih bez obzira na to §to raspolazu

sa prirodnim ljepotama i ostalim spomenutim adutima.
(Cavlek, N., Bartoluci, M., Prebezac, D., Kesar, O. i suradnici, (2011.))

Sto se ti¢e samog koncepta brenda, on ima izuzetno veliku ulogu kod upravljanja zemljama,
gradovima i regijama iz razloga Sto destinacije moraju biti svjesne vlastitog vanjskog ugleda te
moraju znati kako njime kvalitetno upravljati. Ukoliko drZzave ne¢e mariti za svoj vlastiti imidz,
mogu lako do¢i do posljedica koje ih vode do tocke opasnosti da se kod njih zaobilaze globalni
dogadaji ili trendovi. No, ukoliko drZzava ima mogucnosti brendiranja svoje zemlje preko
filmske industrije, ona bi trebala posti¢i vrlo velike napore ulazu¢i u sam imidz zemlje iz
razloga §to joj kvalitetan imidZ u buduénosti moze donijeti velike ekonomske koristi. Od
pozicioniranja drzave kao jedne od glavne ili da se ubraja medu kvalitetnije destinacije do

samog filmskog turizma koji ¢e godinama biti u podsvijesti potroSaca.
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6. ULOGA FILMSKE INDUSTRIJE U KREIRANJU BRENDA
DRZAVE

Film i filmska industrija sve vise i viSe postaju glavno promidzbeno sredstvo koje drzave koriste
radi ekonomske koristi. Zato ovdje dolazi do velike borbe izmedu drzava te se koriste svim
raspolozivim sredstvima kako bi na taj nacin privukli stranu filmsku produkciju te nude sto
bolje uvjete jer su itekako svjesni uloga koji im filmska produkcija moze donijeti. Filmska
industrija je vrlo jak promidzbeni alat te se dosta koristio u proslom stoljecu, ali u neke druge

svrhe. Primjerice, tadasnja nacisticka Njemacka ga je koristila u manipulativne politicke svrhe.

Postoje slucajevi u kojima se lokacije sasvim sluc¢ajno proslave jer nisu ocekivale da ¢e film
biti itekako uspjesan. Najbolji primjer toga je grad Chicago. Grad sam po sebi sasvim obican,
ali s druge strane grad kojeg je filmska produkcija popularizirala i proslavila sasvim slucajno
jer nisu ocekivali takvu svjetsku popularnost filma. Rije¢ je o jednim blagdanskim filmom iz
devedesetih naziva “Sam u kuéi* gdje se kod turista na spomen grada Chicaga u podsvijesti
stvori slika kuée u kojoj se radnja prvog dijela filma i dogada te svake godine, obi¢no za vrijeme
blagdana, ta lokacija gdje je smjeStena kuca i sam grad biljeze sve veci i veci broj posjetitelja.
Na tom primjeru se itekako moze zakljuciti da je filmska publika jako nepredvidiva, ali s dobrim
prihvac¢anjem filma, nerijetko dolazi do popularizacije odredene lokacije. No, imamo i primjer
u kojem su neki gradovi poznati i popularizirani bez velike pomoc¢i filmske industrije, ali im i
ona malo pomogne oko brendiranja samog mjesta. Kao primjer grada se moze navesti New
York. Ali, kljucan faktor kod prikazivanja lokacije na filmskome platnu su promidzbeno i

turisticko upravljanje. (Blazevi¢, B. (2007.))

Prema rije¢ima jednog autora porijeklom iz Japana, on je u jednom istraZivanju dosao do
zakljucka da su japanski turisti koji su posjetili Ujedinjeno Kraljevstvo dobili ve¢u motivaciju
za putovanja zahvaljujuci njihovim programima, filmovima i serijjama. To istraZivanje nam daje
zakljucak da filmska produkcija itekako moZe oblikovati imidz destinacije te daje poticaj da se
ta lokacija posjeti. Isto tako, istrazivanje je pokazalo da likovi iz filmova (konkretno se sad
govori o glumcima iz Ujedinjenog Kraljevstva) mogu stvoriti sliku sasvim obi¢nog Britanca
zahvaljujuc¢i nekom glumcu. Primjerice, mozZe se stvoriti slika tipi¢nog Britanca kroz glumacke
likove koje je odglumio Hugh Grant ili Pierce Brosnan. Dakle, predstavlja Britanca kao jednu
pristojnu, ugladenu, elegantnu ili sasvim suzdrzanu osobu. To bi znacilo da filmska industrija

ima itekako veliku sposobnost kreiranje percepcije osoba. (Blazevi¢, B. (2007.))
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7. UTJECAJI, PREDNOSTI | NEDOSTACI FILMSKOG TURIZMA

Kada govorimo o filmskom turizmu, potrebno je napomenuti da, osim velike zarade koja im
moze donijeti sama filmska produkcija, on uvelike utje¢e na lokaciju na mnogobrojne nacine.
Mozemo reci da najvise utjeCe na sljedeca Cetiri glavna polja, a to su: Sociokulturni utjecaj,
ekonomski utjecaj, pozitivan imidz te ekoloski utjecaj. Mozemo nabrojati mnoge primjere koji
su dozivjeli pozitivan utjecaj gledajuci ova Cetiri segmenta. Najbolji primjer je naravno film
Gospodar Prstenova. Statisticki gledano, ¢ak 72% potencijalnih i stvarnih turista prepoznaje
Novi Zeland kao zemlju u kojoj se snimao ovaj popularan film. Postoje i manji gradovi koji su
dozivjeli ekonomski procvat te razvili svoj grad kao turisticko odrediSte. Takav primjer
mozemo prikazati u seriji The Walking death, serija koja je snimana u mnogo sezona zbog svoje
uspjesnosti i popularnosti te je, zahvaljujuéi njoj, proslavila manje gradove koji se nalaze unutar

Georgije u Americi. (Roesch, S. (2009.))

Nadalje, postoje i tri glavna faktora koji se gledaju na lokaciju kada traje snimanje filma ili

serije. Tri glavna faktora su:

1. Prije snimanja— ovaj faktor je od izrazito velike vaznosti iz razloga jer odlu¢uje na kojoj

lokaciji ¢e se odrzati snimanje filma, dogovor oko financijskih troskova i sli¢no.

2. Za vrijeme snimanja — ovaj faktor ima jako veliki i pozitivan ekonomski utjecaj radi
toga Sto postoji moguénost zaposljavanja lokalnog stanovnistva koji mogu posluziti kao
statisti ili imati neku manju ulogu. Tu glavnu ulogu ima sami budzet kojim se raspolaze
te se vjeruje da se ¢ak 30% budzeta trosi upravo na lokaciju na direktan ili indirektan

nacin.

3. Poslije snimanja — kod ovog faktora se gleda kako je film ekonomski utjecao na lokaciju
te se ovaj faktor odnosi na turizam. Kao §to je u primjeru The Walking deatha, §to je
veci broj snimanih epizoda 1 $to je viSe scena snimljeno na istoj lokaciji, ona ¢e dovesti

do velikog razvoja lokacije te ¢e postati u jednu ruku i globalni proizvod drustva.

Detaljnija objasnjenja ovih faza ¢emo kasnije detaljnije objasniti.
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Isto tako, veliku vaznost ima i ImidZz destinacije.Serije i filmovi ovise o samom imidzu

destinacije. Sto je serija ili film popularniji, sami imidZ je sve veéi i daje im pozitivan efekt.

No, ponekad je potrebno da se taj imidz mora odrzavati te se njegova popularnost moze
odrzavati preko drustvenih mreza (Twitter, Instagram, Facebook...) na kojima se dijele iskustva

1 pozitivni dozivljaji od strane ljudi koji su posjetili odredenu lokaciju.

Kao neke od primjera, mozemo prikazati koji su to filmovi ostvarili svjetski uspjeh koji je doveo

do ekonomske koristi za lokalno i globalno stanovnistvo te koje je pozitivne u¢inke on ostvario.

FILM LOKACIJA UTJECAJ (turisti i prihod)
SpaSavanje vojnika Ryana | Normandija, Francuska | 40% porasta prihoda od strane
americkih turista
Cetiri vjen¢anja i sprovod The Crown Hotel Bukiran najmanje tri godine
Gospodar prstenova Novi Zeland 10% porasta turista (1998. — 2003.)
Troja Canekakkale, Turska | 73% rasta prihoda
Forrest Gump Savvanah, Georgia 7% rast prihoda
Hrabro srce
Rob Roy Wallace monument, | 7 — 12 milijuna potro$nje
Loch Ness Skotska
Bliski susreti trece vrste Devil Tower, 75% rasta prihoda 1975.
Wayoming
Potraga za Nemom Veliki Koraljni Greben, | Povecanje popunjenosti Daydream
Australija otoka za ¢ak 80%
Stranputica Santa Barbara, USA | Prodano preko 10 000 putnickih
vodica

Izvor: Tablica autora Roesch, S. (2009.)

Tablica prikazuje postotak porasta prihoda koje im je donijela filmska produkcija. Naravno, u

tablici su navedeni bezvremenski hitovi kojima ¢e tesko nestati popularnost upravo zbog filma.

Osim §to se zaposljava veci broj ljudi iz lokalnog kruga u kojem se snima film ili serija, lokalno

stanovniStvo ili grad imaju 1 jo§ neke pozitivne prednosti koje im donosi film, a to su:

Povecanje broja posjetitelja
Potro$nja produkcije
Zaposljavanje

PoboljSanje sadrzaja

o & w0 N e

ProduZenje turistickih prihoda
(Blazevi¢, B. (2007.)
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Nadalje, sama filmska industrija donosi niz ekonomskih prednosti za lokalnu i globalnu
zajednicu. Neke od prednosti koje sama filmska industrija donosi zajednici su, kao §to je vec¢
re¢eno, povecanje prihoda lokalne zajednice na nacin zaposljavanja lokalnog stanovnistva kao
statisti, catering ili tehnicka podrSka. Zatim se u skupinu ekonomskih prednosti moze ubrajati i
sezonsko zaposljavanje, otvaranje novih radnih mjesta ukoliko lokacija ostvari veliku
popularnost te je ¢ak moguce i trajno zaposljavanje lokalnog stanovnistva u poslovima koji su
direktno vezani za filmski turizam. Sto se ti¢e zarade vezane za nekretnine, moze doéi do
povecéanje njihovih cijena zbog same popularnosti lokacije. Sto se ti¢e ruralnog turizma, filmska
industrija moZe upravo povecati popularnost u tom segmentu jer se mnogo filmskih kadrova
koristi za kulise odredenih scena. U ekonomsku prednost mozemo ubrojiti i besplatnu
promidzbu koja itekako ima utjecaj na razvoj lokalne ili globalne ekonomije, a rezultat toga
moze biti da dosegne ve¢i broj populacije koja zeli vidjeti lokaciju upravo zahvaljujuéi filmskoj

industriji, $to dovodi do povecanja trzi$ne potraznje. (Blazevi¢, B. (2007.))

No, nije ekonomski utjecaj jedino $to filmska industrija moze pozitivno donijeti lokalnoj i/ili
globalnoj zajednici. MoZemo slobodno reci da je filmska industrija uvelike utjecala i na kulturni
1 na socijalni nac¢in na stanovnistvo. Odnosno, na njihov stil Zivota. Postoji mnogo socijalnih
utjecaja koji su pozitivno djelovali na lokalno stanovniStvo. Imamo dvije strane, vidljivu i
nevidljivu. Jedna od vidljivih strana koja je pozitivno djelovala na stanovnistvo je ta $to su
mnogi od njih poboljsali svoj Zivot preko bolje infrastrukture, a nevidljiva strana koja je dobro
djelovala na ljude je povecanje Zivotnog standarda te povecanje popularnosti povijenih atrakcija
koje je predstavila filmska industrija. Posebno je potrebno napomenuti da postoji mogucnost
razvoja nekog poduzetniStva, kao $to je primjerice organizacija obilaska filmske lokacije. Uz
to, moguca je i ponuda njihovih lokalnih proizvoda, otvaranje autohtonih suvenirnica koje

povezuju mjesto i film. (Blazevi¢, B. (2007.))

Nazalost, kao 1 u svakodnevnom Zivotu, postoje i negativni utjecaji koje nam moZze donijeti
filmska industrija. Postoji nekoliko negativnih karakteristika koje dolaze za vrijeme i nakon
snimanja filma ili serije. U vecini slucajeva, uvelike utjece na ekologiju i drustvo. Postoji
mogucnost da filmska destinacija nema dovoljan kapacitet smjeStaja ukoliko dode do
povecanog broja posjetitelja. Rezultat toga moze biti Stetan za druStvo 1 ekologiju. Neki od
primjera koje dolaze kao negativni rezultat filmske industrije su: veliko zagadenje okolisa i

mora, prometne guzve, prenapucenost lokacije 1 sli¢no.

14



Ovi svi primjeri koji su navedeni u odlomku iznad, mogu izazvati itekako ozbiljne posljedice
bez obzira na to $to je filmski turizam vrlo profitabilan za zajednicu. Jedan od primjera je otok
Phi Phi Ley koji se nalazi na Tajlandu te koji je dozivio veliki negativni udarac od svoje
popularnosti. Naime, na spomenutom otoku je sniman film The Beach te je zahvaljujuci
poznatom glumackom licu (Leonardo DiCaprio) doslo do velike popularnosti zaljeva naziva
Maya. Posljedica toga je bila velika dolaznost mlade populacije na spomenutu plazu te su ¢ak
nadjacali lokalnu populaciju za cak 22% te je, kao rezultat toga, doslo do velikog zagadenja
plaze te do velikog poremecaja ekosustava. Na kraju, zbog prevelikog zagadenja 1 prevelike
posjecenosti od ¢ak 5000 turista dnevno, vlasti su 2018. godine odlucili zatvoriti ¢uvenu plazu

koju je proslavila filmska industrija. (Bagaric, L., Jeli¢, A., Mestrovi¢, D. (2018.))

Slika 5 Phi Phi Ley prije popularnosti

Slika 6 Phi Phi Ley - posljedice popularnosti

Izvor: phi phi ley thailand - Bing images (Dostupno: 16.05.2023.)
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Prije produkcije

Kako bi filmska industrija stavila lokaciju na dobar glas, prvo Sto je potrebo je dovesti
produkcijsku kucu te pridobiti njihovu zainteresiranost za snimanje bas na toj lokaciji. Nacin
na koji se moze pridobiti produkcijska paznja jest na jako dobar nacin predstaviti lokaciju
odredenoj produkcijskoj kuéi. Glavni zadatak destinacijskog menadzmenta organizacije (u
daljnjem tekstu DMO) je slanje promotivnih materijala za potencijalne filmove koji bi se mogli
snimati na Zeljenoj lokaciji. Razlog zasto je ova faza od velike vaznosti je da se stvori pozitivna
veza izmedu lokalnog DMO — a i filmske komisije jer je upravo filmska komisija ta koja ima
klju¢ne i najnovije informacije o snimanju novih projekata, odnosno filmova. Takoder, lokalne
vlasti, poduzetnici, dionici imaju veliku ulogu za ostvarenje uspjeha kod odabira lokacije koja
bi, zahvaljujuéi filmu, bila razglaSena. Ali, najvazniju i klju¢nu ulogu imaju producenti,

prodajni agenti te distributeri.

Klju¢ni faktori, kada se gleda odabir lokacije, je krajolik koji se, moze se slobodno reci, prvi
promovira filmskoj produkciji. Zato i1 postoji filmska komisija koja olakSava posao onim
klju¢nim ljudima u sklapanju dogovora oko lokacije snimanja. Oni tada odabiru i promoviraju
najbolju lokaciju te daju sve potrebne informacije o zakonima, pravilima drzave, informacije o

raspolozivosti lokalnih ekipa, poreznim olakSicama te o raspoloZzivosti prostora.

(Evans, M. (2004.))

Zatim na scenu stupaju lokalne filmske agencije koji su u ulozi filmske komisije, ali sa znatnom
nizom razinom. Oni imaju raznovrsne zadatke, kao $to su pregovori sa lokalnim stanovnistvom,
pruzanje detaljnijih informacija o lokaciji, omogucuju kontakt sa lokalnim vlastima 1 sli¢no.
Isto tako, od velike je vaznosti biti ukljuc¢en u izvidanju svih dostupnih lokacija. Primjerice,
Svicarska turisti¢ka zajednica ima jako dobar na¢in poslovanja iz razloga §to ona placa troskove
izvidanja lokacija te troSkove dovodena redatelja iz Bollywooda jer na taj nacin osigurava

dolazak sve veceg broja Indijskih turista koji ih potakne na posjet lokacije zahvaljujuéi filmu.
(Evans, M. (2004.))

Takoder, postoji joS$ jedan jako dobar primjer poslovanja, a taj nam primjer dolazi iz Britanije.
Naime, organizacija VisitBritain je pokrenula jednu web stranicu na kojoj su dostupne sve
moguce informacije koje olaksavaju filmskim komisijama izbor same lokacije snimanja te

imaju dostupne kontakte radi brzeg pregovora sa lokalnim filmskim agencijama.
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Mozemo spomenuti i da je Kansas takoder savrSen primjer dobrog poslovanja. Naime, Odjel za
putovanja i Odjel za turisti¢ki razvoj trose na godi$njoj razini preko 1,2 milijuna dolara samo

na filmsku produkciju i turizam.

ﬂ ot Tras - e °

Slika 7 Visit Britain

Izvor: The Official Website For UK Tourism | VisitBritain (Dostupno: 24.05.2023.)

Kako bi se pridobila paznja filmskih producenata, svaka zemlja se bori svim snagama i
mogucénostima kako bi upravo njihova zemlja bila izabrana za snimanje filma. Jedan od nacina
je nudenje poreznih olaksica filmskoj produkciji te na taj nacin omogucuju povrat dijela
ulozenih sredstava. Primjer jednog nacina pridobivanja paznje je taj da Kanada nudi poticaje

do ¢ak 30% na povrat ulozenog novca. (Evans, M. (2004.))

Za vrijeme produkcije

Kada se kona¢no odredi lokacija snimanja filma, tada po¢inje produkcijska faza. Mozemo rec¢i
da je to faza u kojoj je publicitet od velike vaznosti. Tu se takoder moze ukljuciti upotreba
drustvenih mreza jer glumci i/ili filmska ekipa mogu dati poneke informacije objavom na

odredenoj platformi te na taj nacin promovirati lokaciju snimanja filma.
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Isto tako, za vrijeme snimanja filma, postoji opcija snimanja video dnevnika u kojem glumacka
postava pokazuje djeli¢ atmosfere u trenucima snimanja neke specifiéne scene koja bi
zaintrigirala publiku da pogleda film, ali i da pokaze onaj trenutak u kojem ¢e uloviti
fenomenalne prizore lokacije na kojoj se snima trenutna scena. Takav primjer smo mogli vidjeti
za vrijeme snimanja filma Gospodara prstenova i Hobita, gdje je glumacka ekipa objavila video
klip na Youtubeu u kojem prikazuju lokaciju snimanja filma te izjave glumaca i producenata u
kojem hvale Novi Zeland te njegove prirodne ljepote. Takoder, ne smijemo zaboraviti i Cuvene
paparazzi fotografe koji znaju unijeti i nemir medu glumackom ekipom slikajuci ih u ve¢em

dijelu snimanja filma.

(Evans, M. (2004.))

Poslije produkcije

Nakon $to je film snimljen te nakon faze njegova izlaska, nastoji se na $to bolji na¢in ostvariti
Sto vecu dobit te ostvariti §to ve¢u promociju lokacije na kojoj je snimljen film. Dobra strana u
ovoj fazi je ta Sto je dobro poznato da filmovi s godinama stare, ali oni ostaju za novije
generacije te ostavljaju i odusevljavaju istu te na taj nacin sama destinacija ne moZe zastarjeti,
nego moze samo donijeti dobit lokalnoj zajednici. No, prvi nacin u kojem marketing moze dati
dobru stranu promoviranja same lokacije je premijera samog filma. Takoder, izdavanje
reklamnih turistickih kampanja takoder moZe pridonijeti lokalnom mjestu za promociju
njihovog mjesta te se moze itekako reci da s te strane filmska industrija ima jako veliki utjecaj
na samu lokalnu ekonomiju. Uz ovu fazu produkcije, mozemo dati jedan jako dobar primjer

kako je filmska industrija utjecala na promoviranje dvaju dobro poznatih gradova.

Naime, za vrijeme premijere filma “Da Vincijev kod®, Eurostar je pokrenuo jednu jako dobru
kampanju, Dakle, Eurostar je prevozio filmsku glumacku postavu iz Londona do Cannesa te je
vlak imao motiv Mona Lise te su organizirali nagradnu igru u kojem je glavna nagrada bila
besplatna dozivotna voznja vlakom. Sama ideja je bila potaknuta pronalaskom knjiga
istoimenog filma na relaciji London — Paris te su na taj nacin odlucili da Sto veci broj turista
koristi upravo njihove vlakove za hodocasce $to je jedan od oblika filmskog turizma kojeg smo
prije objasnili. Nadalje, prilika za daljnju promociju je izlazak filmova na DVD §to je malo
zastarjeli oblik, ali koji i dalje ima svoje kupce. Zatim dolazimo do promocije na raznim online

filmskim platformama.
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Zatim, dobar nacin brendiranja destinacije su razli¢ite nagradne igre u kojima se mogu osvojiti
velike nagrade u obliku putovanja. Jedan od jako dobrih primjera je napravila turisticka
zajednica Skotske nakon izlaska Disney filma pod nazivom “Merida Hrabra®. Oni su napravili
jedan online link koji je povezivao lokaciju i film te se preko toga linka mogao osvojiti put u
Skotsku. Takoder, tamo su se nalazile slike krajolika i legende Skotske te je isto tako imao i
edukativnu vaznost. Domisljatost 1 kreativnost same promocije filmske lokacije ima veliku

ulogu ukoliko se zeli ostvariti profit uz filmsku industriju.

(Evans, M. (2004.))
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8. EKONOMSKE FUNKCIJE ZAHVALJUJUCI FILMSKOJ
INDUSTRIJI | TURIZMU

Prema Blazevi¢u (2007.), on u svojoj knjizi spominje 8 ekonomskih funkcija koje mozemo
povezati sa filmskim turizmom, a to su: konverzijska funkcija, induktivna funkcija, funkcija
razvoja gospodarskih podrucja koje su nedovoljno razvijene, apsorpcijska funkcija, funkcija
poticanja medunarodne razmjene dobara, funkcija zaposljavanja, multiplikativna funkcija,

akceleracijska funkcija te integracijska funkcija. U nastavku ¢emo svaku detaljno objasniti.

1. Konverzijska funkcija — pod ovom funkcijom se podrazumijeva sposobnost turizma
da pretvori neprivredne u privredne resurse. Da takvi resursi nisu ukljuceni u turisticke
tokove koje im je u jednom dijelu omogucila filmska industrija, ne bi mogli napraviti,
odnosno ostvariti neki preveliki prihod. Zahvaljuju¢i filmskoj industriji koja im je
ostvarili tkz. “filmski turizam®, svojstva prirodnih resursa mogu se kvalitetno i
ekonomski upotrebljavati. One neaktivne resurse koji se pretvaraju u resurse koji
potencijalno mogu ostvariti odredenu ekonomsku ucinkovitost, konverzijskom
funkcijom ona ima itekako veliki znac¢aj i ponekad klju¢nu ulogu za pojedina podrucja
kojima je cilj ostvariti §to vece dohotke te stvoriti moguénost zaposljavanja.

(Blazevi¢, B. (2007.))

2. Induktivna funkcija — ukratko, pod ovom funkcijom se podrazumijeva moguénost
otvaranja prostora s namjerom rasta pruzanja usluga te proSirivanjem i povecanjem
proizvodnje na podrucju filmske lokacije i Sire uz smanjenje troSkova po jedinici usluge

i/ili proizvoda. (Blazevi¢, B. (2007.))

3. Funkcija razvoja gospodarskih podrucja koje su nedovoljno razvijene — ova
zemalja. Sama funkcija podrazumijeva redistribuciju kapitala i dohotka na
medunarodnoj razini koja je namijenjena isklju¢ivo potrosnji. Kada je rije¢ o
redistribuciji, ona je sama po sebi vrlo zanimljiva zbog toga §to omogucuje rast dohotka.
U veéim gradovima svijeta je itekako bolja situacija jer su i najrazvijeniji s vrlo visokom
gusto¢om naseljenosti i stupnjem urbanizacije. Zbog toga, dolazi do redistribucije

dohodaka ili do redistribucije kupovne moéi.
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Zatim, kao posljedica toga, pojavljuje se redistribucija kapitala u razno raznim oblicima.

Primjerice, organiziranje raznih dogada u obliku manifestacija (kulturni dogadaji), ulaganja u

infrastrukture, investiranje u lokalna mjesta i sli¢no.

Redistribucija kapitala krece u smjeru bolje razvijenim podrué¢jima ka smjeru slabije razvijenih

podrucja koja ¢e omoguditi zaposljavanje lokalnog stanovnistva te koji ¢e na taj nacin olaksati

zivot istima. (Blazevi¢, B. (2007.))

4.

Apsorpcijska funkcija — ova vrsta funkcije ima sposobnost uravnotezenja robno
novCanih odnosa izmedu zemalja koje su poprilicno dobro razvijene u smislu
gospodarstva te onih koji su tek u razvoju. U ovoj funkciji, moZemo spomenuti dvije

jednu pozitivnu moguénosti koja se moze pojaviti, a to je devizni priljev, a on se dogada

Funkcija poticanja medunarodne razmjene dobara — ova funkcija se odnosi na
financije, prikazuje se u kretanju odnosa izmedu prihoda i rashoda na tekuce raune
bilance. Najvaznija stvar kod filmskoga turizma ili turizma samog po sebi je da se
potakne funkcija prihoda koja je vrlo vazna za nacionalno gospodarstvo i razvijanje
infrastrukture. Sami turizam kojeg je razglasila filmska produkcija ima veliki utjecaj na
platnu bilancu zbog potroSnje posjetioca. Hrvatska, zbog snimanja mnogobrojnih
filmova i serija na raznim lokacija diljem zemlje, jedan je od najveéih izvoznika koji
svake godine ostvaruje sve vece prihode. Prvobitno se misli na Dubrovnik kojeg svake
godine posjecuje sve veci broj inozemnih ljudi. Negativan utjecaj bi bio taj da serija nije
dobila tako veliku popularnost te razglasila Dubrovnik kao lokaciju snimanja te da je

samo domace stanovni$tvo imalo namjeru da posjete Dubrovnik. (Blazevi¢, B. (2007.))

Funkcija zapoSljavanja — ova funkcija je jedna od najvaznijih i najpozitivnijih uzroka
koje im je omogucila filmska industrija. Naravno, prvo se mora ostvariti popularnost
serije ili filma da bi se doSlo do navedene faze. Ona podrazumijeva otvaranje novih
radnih mjesta u razli¢itim granama gospodarstva. Kada dodemo do faze u kojoj film ili

serija ostvare uspjeSnicu, nova radna mjesta mogu biti direktnog i indirektnog karaktera.

Direktno zapos$ljavanje — zapoSljavanje lokalnog stanovniStva u turistiCkom
posredniStvu, ugostiteljstvu, otvaranjem suvenirnica za prodaju proizvoda povezanim

sa djelom ili likom lokacije sa filmskog platna.
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b)

b)

Indirektno zaposljavanje — =zapoSljavanje koje se odnosi na ostalim granama
gospodarstva koji su usmjereni na ostvarenje dohodaka ili na razvoj samog filmskog
turizma. Neke od moguénosti zaposljavanja u ovoj vrsti segmenta su gradevina, opskrba
elektricnom energijom, odrzavanjem ¢isto¢e okolisa i sli¢no. (Blazevi¢, B. (2007.))

Multiplikativna funkcija — ova vrsta funkcije podrazumijeva ostvarivanje, odnosno
dupliranje dohodaka koji je ostvaren onda kada posjetioci plati, odnosno podmiri sve
one usluge ili proizvode koje im je nudilo mjesto za vrijeme njihove posjete. Kada
govorimo o filmskom turizmu i samom turizmu u opc¢enitom smislu, kada dode do
povecane potroSnje kroz samu ponudu koje je mjesto nudilo samom posjetiocu, kasnije
dolazi do rasta dohodaka. Sto je veéa potro$nja, ona omogucuje otvaranje novih
gospodarskih grana te samim time omogucuje posjetiteljima joS veci izbor koristenja
dobara i/ili usluga $to je s ekonomske strane jako dobro. Sto se ti¢e ekonomskih u¢inaka

koje se ostvaruje dolaskom i samom potrosnjom, mogu se podijeliti na dvije faze:

Izravni ekonomski u¢inak — ovaj u¢inak se odnosi na ukupne troskove koji su se nudili

posjetiteljima tijekom njihova boravka (koriStenja hotela i njegovih usluga)

Inducirani ekonomski u¢inak — ovaj uc¢inak nastaje kao rezultat pove¢ane kupovne moci
lokalne zajednice. To se moze odnositi na privremeno zaposlenu radnu snagu.

(Blazevi¢, B. (2007.))

Akceleracijska funkcija — ova funkcija se odnosi na snagu koju im ostvari filmska
industrija na nacin da se razvijaju odredena podrucja u granama gospodarstva ili nekih
djelatnosti. Ona s time moze imati jako veliki utjecaj na preusmjeravanje drugacije
ponude proizvoda ili usluga. Primjerice, moze se turistima ponuditi proizvod u obliku

hrane koji se pojavio u nekoj sceni filma, ali da je proizveden na ekoloski nacin.

(Blazevi¢, B. (2007.))
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9. UTJECAJ FILMSKE INDUSTRIJE - CHERNOBYL

Vjerojatno ne postoji osoba koja nije ¢ula za najpoznatiju nuklearnu elektranu na svijetu i
njezinu mra¢nu povijest. Nuklearna elektrana Chernobyl (punog naziva Vladimir Ilji¢ Lenjin)
nalazi se na samoj granici izmedu Ukrajine i Bjelorusije te se smatra jednom od najpoznatijih
elektrana na svijetu, a proslavila se na nacin da iza njezine povijesti stoji naziv “jedna od
najvec¢ih nuklearnih katastrofa“ koja se ikad dogodila. Samu povijest njezina rada nec¢emo
objasnjavati jer nije toliko vezana u rad, nego je trenutno bitan 26.04.1986.,dan kada se
dogodila jedna od najveéih nuklearnih katastrofa. Smatra se da je do eksplozije doslo prilikom

sigurnosne provjere reaktora te da je uzrok toga bio ljudski nemar.

S obzirom na to da postoji mnogo mladih i starijih generacija koje zanima povijest ove
nuklearne katastrofe te nacina kako je do nesrece zapravo 1 doslo, tu je svoju Sansu iskoristila
filmska industrija snimivsi jednu od najpopularnijih 1 najpoznatijih serija danasnjice. Serija je
snimana 2019. te i dan danas rusi sve rekorde $to se tice gledanosti. Zato su mnogi iz toga htjeli
izvudi §to vecu koristi gledajuci sa ekonomske strane te je zbog serije pokrenut masovni turizam
koji je stvoren na temelju ljudske patnje. Moze se slobodno reci da se ovdje, gledajuci s moralne
strane, radi o mra¢nom turizmu te ¢emo u nastavku rada prikazati Sto se sve promijenilo od

izlaska serije. (Yankovska, A., Hannam, K. (2013.))

Turizam u Chernobylu

Chernobylski turizam jo§ je od davnih dana poznat javnosti, ali ljude nije toliko zanimala
njegova povijest sve do izlaska serije istog naziva. Nakon njezina izlaska, ljudi svih generacija
su dobili veliku Zelju da jednoga dana posjete filmske setove diljem Litve i Ukrajine gdje je i
sama serija snimana, ali 1 sami Chernobyle. Zato je 1 doSlo do ogromnog porasta posjecenosti
same nuklearne elektrane koja iz godine u godine broji sve veci broj posjecenosti. 1z toga
razloga su organizirani mnogobrojni turisticki aranZmani koje korisnici mogu izabrati.

Najpopularniji aranzmani koje ljudi najcesce izaberu su:

a) Jednodnevni izlet u Zoni iskljucenja
b) Dvodnevni izlet u Zoni iskljuenja
c) Turneja HBO serije

d) Kajak/Kanu izlet

e) Zracna turneja
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Kod svih turistickih agencija, polazak krece rano ujutro iz Kijeva kako bi posjetitelji imali viSe
vremena posjetiti Sto vise lokacija. No, postoje i neki uvjeti koji se moraju postovati ukoliko
zelite uopcée krenuti na turneju. Neki od uvjeta za posjecivanje nuklearne elektrane je
posjedovanje putovnice te vrlo strogi na¢in odijevanja, kao Sto su duge majice, duge hlace te

zatvorene Cizme, patike ili cipele kako ne bi doslo do zracenja.
(Yankovska, A., Hannam, K. (2013.))

Takoder, sve agencije se moraju osigurati ukoliko dode do nekih neplaniranih nesreca, Zato
prilikom odlaska u Zonu isklju¢enja se potpisuju dva dokumenta, od kojih je jedan primjerak
namijenjen za lokalnu upravu, a drugi je namijenjen za samu agenciju. U ugovoru stoji
odricanje od odgovornosti u slu¢aju ako dode do kontaminacije svojih stvari ili ako dode do
naruSavanja vlastita zdravlja. Dakle, moze se re¢i da se na to putovanje odlazi na vlastitu
odgovornosti te je ovdje bitna sama zarada te lokalnu upravu nije briga ukoliko dode do

naru$avanja zdravlja. (Yankovska, A., Hannam, K. (2013.))

Prilikom zavrSetka turneje, svi polaznici koji su bili u Zoni isklju¢enja, moraju pro¢i testiranje

kroz jedan poseban stroj koji mjeri razinu radijacije u ljudskom tijelu.

Slika 8 Stroj za utvrdivanje radijacije

Izvor: stroj za utvrdivanje radijacije u ljudskom tijelu - Bing images (Dostupno: 22.06.2023.)
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Jednodnevni izlet u Zoni iskljucenja

Vazno je napomenuti da za jednodnevni izlet, kao i za sve vrste izleta koje korisnici odaberu,

moze ovisiti o godiSnjem dobu te je moguca i sama odgoda istog za drugi dan. Ukoliko buduci

korisnici odaberu ovu vrstu izleta, u svojem paket aranzmanu ¢e dobiti sljedece:

a)

b)

f)

9)

h)

Obilazak kontrolnog punkta Dityatki — koji se nalazi 30 kilometara od ulaza u Zonu i
skoro u potpuno zatpanom selu Kopachi koje je poznato po djec¢jem igralistu koje se tek
trebalo otvoriti,

Mobilni stozer 25. brigade — ova brigada je bila zaduzena sa radijacijske i kemijske
prijetnje,

Pogled na zaobilaznu cestu oko Chernobyla, koja je put do same nuklearne elektrane,
Posjeta selu Zalesye gdje se posje¢uju napusteni stambeni objekti, seoska trgovina te
jedinoj stanovnici koja se vratila zivjeti u selo, Zeni Rozaliji Ivanivnoj,

Posjeta dekontaminiranoj cuvenoj “Crvenoj Sumi‘ koja je dobila naziv po promjeni boje
uzrokovanoj prevelikom nuklearnom oneciséenju,

Posjeta gradu Pripjatu, nekadasnjem gradu od oko 50.000 stanovnika , a danas poznat
po tome §to je “grad duhova“ (bez posjeta unutar objekata iz sigurnosnih razloga). U
njemu se posjecuje ¢uvena bolnica u koju su se primali pacijenti koji su bili izlozeni
zraCenju, stadion, gradski bazen, kino “Promete;j“, pristaniSte s poplavljenim molom,
hotel “Polissia“ u kojem je postojala promatracnica za prilagodbu operacija helikoptera
nad ruSevinom 4. reaktora itd.,

Dolazak do zgrade nuklearne elektrane sa udaljenosti od 300 metara iz sigurnosnih
razloga te novi “Luk* koji ¢e prekrivat sarkofag narednih 100 godina,

Posjeta zgradi vatrogasne postrojbe ¢iji su ljudi prvi stigli na mjesto nesrece te koji su
dali zivote,

Posjet spomeniku “Onima koji su spasili svijet” posvecen vatrogascima koji su spasili
svijet od druge eksplozije koja bi uzrokovala jo§ vecu Stetu koja bi se proSirila diljem

Europe te koja bi izazvala milijune smrtnih sluc¢ajeva.

(https://chernobyl-tour.com/)

25


https://chernobyl-tour.com/

Ll The raute of the 1-day CHERNOBYL TOUR
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Slika 9 Ruta jednodnevnog izleta

Izvor: https://chernobyl-tour.com/ (Dostupno: 26.06.2023.)

Slika 10 Spomenik stradalim vatrogascima

Izvor: spomenik stradalim vatrogascima u ¢ernobilu - Bing images (Dostupno: 28.08.2023.)
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Turneja HBO serije

Kao $to je spomenuto, od 2019. godine, godine kada je izasla jedna od najpopularnijih i
najpoznatijih serija danasnjice, mnogobrojne agencije su uvele u svoj turisticki paket aranzman
u kojem se nudi posjeta lokacijama koje su bile prikazane u seriji. No, zato su cijene dosta
visoke §to i ne treba cuditi s obzirom da se posjecuju same lokacije serije te je tematika o
najpoznatijoj nuklearnoj katastrofi. Cijele kod svih agencija se sve vrte oko istog iznosa, ali nije
cijena za sve ista. Naime, za drzavljane Ukrajine, agencije su odredile cijenu od $140 po osobi,

dok se za ostale ljude cijena vrti oko $185 po osobi. U paket je uvrsten sljedeci sadrzaj:

a) Podrum Nuklearne elektrane u Chernobylu gdje je bilo sjediSte za likvidaciju u
pocetnim danima nakon eksplozije 4. reaktora,

b) Dio u kojem se odvijao pozar te u kojem su isti izgubili zivote,

c) Medicinska jedinica grada Pripyata, gdje su primljene prve Zrtve te podrum u kojem se
1 dan danas nalazi odjeca radioaktivnog sadrzaja,

d) Most Pripyat, mjesto na kojem su stanovnici u seriji promatrali pozar,

e) Paket u kojem cete Cuti stvarne price ljudi ¢ije su se slike prikazale u seriji,

f) Posjet zabavnom parku Pripyat — Ferrisov kotac,

g) Voznja oklopnim vozilom u kojem se krenulo na prvo izvidanje situacije i jo§ mnogo

toga.

U cijenu su ukljucene registracije svih potrebnih dokumenata, osiguranje, pratnja, vodici, karta
putovanja. Takoder, preporucuje se da se za $10 iznajmi dozimetar koji mjeri razinu zracenja

za bolji dozivljaj. (https://chernobyl-tour.com/)

Slika 11 Kontaminirana odje¢a i obuca

Izvor: chernobyl clothes - Bing images (Dostupno: 29.06.2023.)
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Slika 12 Pripyat - Ferrisov kota¢

Izvor: ferrisov kotaé¢ ¢ernobil - Bing images (Dostupno: 29.06.2023.)

Kanu/kajak turneja

Ova vrsta paket aranzmana je izuzetno popularan kod mladih koji su Zeljni adrenalina, ali i
starije generacije su sve viSe zainteresirane za ovu vrstu aranzmana. Prilikom odabira ovog
aranzmana kojeg nudi sve veci broj turistickih agencija, dobit cete paket aranzZman koji
ukljucuje plovidbu uz rijeku Uzh na mjestu rezervata biosfere Chernobyle gdje se dobije pristup
rijeci Pripyat. Za taj paket, mnoge turisti¢ke agencije su se odredile za cijenu od $136 za domace

drzavljane, a za strane je cijena $152. (https://chernobyl-tour.com/)

Dl Kayak-Cangoe tour ta the Chernabyl exclusicn zane
i Onucanme

Google My Maps

KapTorpadmueckie ganHeie 8 2023 Google  YonoewAwenon2oeanwa  Tkml | EblcTpbIE KNAEWWH

Slika 13 Tura kajak turneje

Izvor: https://chernobyl-tour.com/ (Dostupno: 30.06.2023.)
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Zracna turneja

TROSAK ZRACNOG IZLETA U ZONU ISKLJUCENJA U ZBORU

Avion bez opcija, po osobi. +transfer, po osobi. + transfer i vodic, po osobi.
3 pers. grupa 236 USD (EUR, UAH) 258 USD (EUR, UAH) -

2 pers. grupa 354 USD (EUR, UAH) 388 USD (EUR, UAH) 416 USD (EUR, UAH)

1 osoha 708 USD (EUR, UAH) 775USD (EUR, UAH) 831 USD (EUR, UAH)

Helikopter bez opcija, po osobi. +transfer, po osobi. + transfer i vodic, po osobi.
3 pers. grupa 676 USD (EUR, UAH) 687 USD (EUR, UAH) -

2 pers. grupa 998 USD (EUR, UAH) 1031 USD (EUR, UAH) 1059 USD (EUR, UAH)

1 osobha 1998 USD (EUR, UAH) 2062 USD (EUR, UAH) 2117 USD (EUR, UAH)

Raspored izleta: Trajanje izieta:
3-6 sati (ukljuéujuti transfer do uzletista). _

Vrijeme pofaska: tijekom dana. .
Trajanje feta: ~2 sata avionom i~ 1.15 helikopterom Ako Zelite produZiti vrijeme izleta, -
cijena te se promijeniti.

Myesto pofaska: uzletiste u blizini Kijeva. Mogut je transfer do mjesta polaska. a

Prifevoz: do uzletidta - automobil ili kombi, u zraku - jedan, dvostruki ili trostruki laki
zrakoplov ili robinzonski helikopter.
Ograniéenja teZine: 130kg za 1 turista, 170kg za 2 turista, 210kg za 3 turista.

Paznja! U sluéaju nagle promjene vremena ili na zahtjev zraénih usluga, wrijeme

polaska mozZe biti odgodeno do 2 sata ili polazak mozZe biti otkazan. U sluéaju otkaza
putovanja na dan odlaska, gostu se vraca troSak izleta, osim 25% predujma, koji se nadoknaduje u sliedeéem AIR TOUR-u.

Slika 14 Cijene i opis zra¢ne turneje

lzvor: https://chernobyl-tour.com/ (Dostupno: 30.06.2023.)

POSJECENOST PRIJE | NAKON IZLASKA SERIJE
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Tablica 1 Posjecenost prije i poslije serije

Izvor: Slobodna Dalmacija - Agenti iz Cernobila zovu Hrvate: 'Dodite, posjet ¢e vam ostati u nezaboravnom sje¢anju';

Donosimo i cjenik koliko vam treba novca za put, smjestaj i posjet elektrani
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Iz ovog grata mozemo vidjeti porast broja posjetioca nakon izlaska serije. Od 2015. do 2020.
godine, graf prikazuje znacajan porast posjetitelja te mozemo definitivno potvrditi da je serija
ostavila jako veliki dojam na ljude te da je od 2019. godine, kada je serija izaSla, ostvarila

izniman rast posjecenosti.

HBO turneja za
Ukrajinske drzavljane

$140

Jednodnevni izlet Dvodnevni izlet
$56 $150

HBO turneja za Kajak/kanu turneja za Kajak/kanu turneja za
ostatak svijeta Ukrajinske drzavljane ostatak svijeta

$185 $136 §152

Tablica 2 Cijene aranZmana

(Izvor: https://chernobyl-tour.com/)

Dakle, moZemo zakljuciti da je filmska industrija imala itekako veliki utjecaj na ekonomiju
Ukrajine i podrucja na kojem se dogodila jedna od najveci nuklearnih katastrofa. Gledajuéi s
ekonomske strane, dio novaca koja lokalna uprava dobije od posjecenosti Chernobyla i lokacija
na kojima je snimana serija, ulazu u odrzavanje sarkofaga kako bi Sto duze zadrzavao
radioaktivna sredstva, $to je jako pozitivno s te strane. S druge strane, smatra se da nije moralno
zaradivati na tudoj muci ljudi koji su izgubili Zivote ili svoje najmilije te se iz toga vodi
zakljucak da je filmska industrija stvorila jedan mracan turizam koji se sve vise popularizira te

koji iz godine u godinu stvara jedan ekonomski plus za turisti¢ke agencije te za lokalnu upravu.
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10.UTJECAJ FILMSKE INDUSTRIJE - DUBROVNIK I IGRA
PRIJESTOLJA

Nakon prikazanog “negativnog* primjera kako je filmska industrija popularizirala Chernobyle
te kako je on postao jedna od vecih turistickih atrakcija zasnovana na ljudskoj patnji mnogih
obitelji koji su izgubili svoje voljene, potrebno je istaknuti i jedan pozitivan primjer koji je
filmska industrija ostvarila i to za nasu drzavu. Naravno, rije¢ je 0 gradu Dubrovniku i hit HBO
seriji “Igra prijestolja‘“. Ukratko, zanr serije je mjeSavina fantazije, avanture i fantazije, a U seriji
se prikazuje i po nekoliko zapleta. Ali, glavna prica se vrti oko tri pri¢e. Prva prica je stavljena
na fokus na Zeljezno prijestolje sedam kraljevina Westerosa te se fokus temelji na suparnistvu
plemenitih obitelji kojima je direktan cilj do¢i do prijestolja. U drugoj prici je fokus stavljena
na posljednjeg potomka dinastije koji je u djetinjstvu bio prognan te koji sada pokusava svojoj
dinastiji vratiti prijestolje. I tre¢a, ali ne i manje vazna prica se vrti oko obrane prijestolja od
drevnog neprijatelja i stvorenja koja Zive na sjeveru te o zimi koja prijeti svim stanovnicima
oba kontinenta. Serija sadrzi osam sezona te je snimljena na mnogim svjetskim lokacijama od

kojih je izabrana i Hrvatska, odnosno Dubrovnik.

Godine 2011., ameri¢ka producentska ku¢a (HBO) izabrala je upravo Dubrovnik kao lokaciju
snimanja ove mega popularne serije. Kada se pocela snimati druga sezona, tocnije 2012. godine,
upravo je Dubrovnik poceo biti glavna atrakcija za filmsku produkcijsku kucu te su iskoristili
Dubrovacke zidine da igraju ulogu Kraljevog Grudobrana, koji je bio glavni grad Sedam
Kraljevstva. Zbog svog srednjovjekovnog i ocuvanog izgleda, Dubrovnik je vrlo brzo postao
velika turisticka atrakcija te iz godine u godinu ostvaruju veliku ekonomsku dobit zbog broja
noc¢enja 1 dolazaka domacih 1 stranih turista. Lokacije koje se najviSe pojavljuju u filmu te zbog
kojih turisti dolaze da bi se uslikali bas na mjestima snimanja serije su Panorama Dubrovnik te
gradska tvrdava. Bez obzira na to Sto je serija takoder snimana 1 u nekoliko nasih gradova, kao
Sto su Trogir, Sibenik, Split, na otoku Lokrumu te na tvrdavi Klis, Dubrovnik je ostao

najpoznatija i najpopularnija atrakcija.

Upravo je zbog serije 1 doSlo do ekonomskog rasta te popularizacije same Hrvatske kao jedne
od najpozeljnijih top ljetnih i1 zimskih destinacija. Medutim, serija je ostavila toliko veliki
utjecaj na ljude u cijelome svijetu na nac¢in da Dubrovnik svake godine broji sve veci broj turista
tokom cijele godine. Navedeno je da u razdoblju od 2012. godine, Dubrovnik zabiljezio
ogroman porast posjecenosti tokom snimanja serije te svake godine obore rekord posjecenosti.

Prikaz dolazaka prije i za vrijeme serije ¢emo prikazati pomocu grafa. (Skoko, B. (2014.))
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Zbog ogromne popularnosti koju je Dubrovnik stekao, turisticka zajednica grada Dubrovnika
je iskoristila vlastitu popularnost koju joj je donijela filmska industrija te je uoci prikazivanja
Cetvrte sezone serije, koja je izaSla 2014. godine, predstavila svoj promotivni plan na
Medunarodnom turistickom sajmu u Barceloni, a plan je bio saCinjen od ideje da uvedu posebnu
atrakciju. Naravno, rijeC je bilo o organiziranju obozavatelja na najpoznatijem celicnom
prijestolju na svijetu koje se pojavljivalo u seriji. Spanjolski reporteri su snimili posebnu
reportazu o Dubrovniku te je s njom ponovno povecala broj posjetitelja samog grada. Isto tako,
bila je i organizirana i nagradna igra u kojoj je nagrada bila putovanje u Dubrovnik. Iste je

godine prijestolje bilo izloZeno u Dubrovniku. (Skoko, B. (2014.))

Slika 15 Prijestolje

Izvor: prijestolje dubrovnik - Bing images (Dostupno: 30.06.2023.)

No, osim pozitivhog rasta §to se ti¢e broja posjecenosti, popularizacije samog grada te
ogromnog profita, postoji i negativna strana pric¢e. Bez obzira na sve to, dosta se to odrazilo na
Dubrovnik, njegovo stanovnistvo te njegovu srednjovjekovnu bastinu. Najveci problem koji se
ovdje javlja je prenatrpanost samog grada. Odnosno, doslo je do ogromnog prekoracenja
prostornog kapaciteta. 1z tog razloga, gradska uprava je morala pod hitno uvesti neke sankcije

te su uveli ogranicenje posjeta. (Skoko, B. (2014.))

Ukoliko gledamo s ekonomskom aspekta, strani turisti prema statistici dnevno troSe oko 170

eura $to je dosta viSe nego na ostalim destinacijama diljem nase zemlje.
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No, kao $to je receno, veliki problem stvara prevelik broj turista koji se kre¢e od oko 10 000

ljudi dnevno i to ¢ine oni ljudi koji dolaze sa kruzerom. (Skoko, B. (2014.))

Slika 16 Dubrovni¢ka guzva

Izvor: dubrovnik guzva - Bing images (Dostupno: 30.06.2023.)

PRODAIJA ULAZNICA ZA GRADSKE ZIDINE
PRIJE | POSLIJE SERIJE
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Tablica 3 Prikaz prodaje ulaznica

Izvor: Vlahusié¢: Od Dubrovacke kartice i ulaznica za zidine dosad je u gradski proracun uplaé¢eno 646 milijuna kuna -
DubrovnikNet (Dostupno: 30.06.2023.)
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Graf prikazuje broj prodanih karata za gradske zidine grada Dubrovnika gdje su snimljeni
spektakularne scene iz serije. Mozemo vidjeti da je od 2011. godine, kada je izaSla prva sezona
serije, poceo nagli porast broja prodaje ulaznica za gradske zidine te nije stao rasti sve do 2019.
godine. Nagli pad je dozivio 2020. godine, a razlog ekstremno naglog pada posjecenosti
gradskih zidina je taj da je serija izbacila posljednju sezonu upravo 2019. godine kada je
zabiljezen 1 najveci rast prodaje ulaznica. Trenutna cijena ulaznica za gradske zidine iznosi 13
eura za odrasle je 13.30 eura, dok je za osobe mlade od 18 godina te za studente 4 eura. Mozemo
re¢i da je Dubrovnik itekako ostvario ekstremno veliki prihod od prodaje ulaznica koji su

iskoristili za uredenje gradske infrastrukture.

Prikaz broja dolazaka turista nakon serije
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Tablica 4 Broj dolaznosti

Izvor:https://visitdubrovnik.hr/hr/o-nama/statistika/#2010-godina (Dostupno: 30.06.2023.)

Grafikon prikazuje broj dolazaka turista u grad Dubrovnik. Opet mozemo reéi da je serija
obavila sjajan posao S§to se ti¢e same promocije grada Dubrovnika jer se vidi da u razdoblju od
2011. pa sve do 2019. kada je snimljena i posljednja sezona ove serije biljeZi konstantan rast

broja posjetitelja.

Ovaj pad u 2020. godini nije doSao zbog naglog pada i zasi¢enja ljudi od grada Dubrovnika,
nego se radi o tome da je te godine doslo do pojave nevidljivog neprijatelja COVID — 19 pa su

bile ekstremne zabrane posjeta stranih turista.
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11.ZAKLJUCAK

Za kraj, mozemo zakljuciti da je filmska industrija vrlo kreativna industrija koja jako utjece na
ekonomski i socijalni status drzave.

Zahvaljuju¢i filmskoj industriji, Hrvatska je postala jedna od najatraktivnijih filmskih
destinacija unazad nekoliko godina. Filmovi, serije, razni promotivni programi koje je filmska
industrija stvorila, sve to je omogucilo Hrvatskoj mnoge pogodnosti koje dan danas koristi.
Najvise u ¢emu je profitirala je velika zarada od posjeta ljubitelja filmova te mozemo zakljuciti
da je filmska industrija “tvornica“ novih kupaca i potrosaca.

Isto tako, ona je omogucila otvaranje novih radnih mjesta Sto je, vjeruje se, spasilo neka mjesta
koja nisu imala toliku posjecenost prije izbacivanja novih serija i filmova.

No, valja napomenuti da je filmska industrija stvorila i novi, negativni trend S§to se tice
posjecivanju najradioaktivnijeg mjesta na svijetu §to nije nikako dobar znak posto je zabiljezeno
nekoliko sluc¢ajeva u kojoj su ljudi najvise osjecali vrtoglavicu upravo zbog velike koli¢ine
radijacije te samim turizmom narusavaju svoje zdravlje.

Zakljucak toga je da filmska industrija moze donijeti mnogo toga dobroga, ali mora
kontrolirano i odgovorno davati te povlastice koje Ce, prije svega, Cuvati ljudsko zdravlje, a tek
onda ostvariti socijalni uspjeh nekog mjesta i drzave, kao i sa ekonomskog gledista.
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SveucilisSte
Sjever .

SVEUZILISTE
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU

Zavr$ni/diplomski rad iskljucivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. Uradu se ne smiju koristiti dijelovi
tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s interneta,
i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi tudih radova
moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu pravilno citirani,
smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg znanstvenog ili stru¢noga
rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o autorstvu rada.

; %

Ja, _MQ&&_MMA@MML“__ (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséy, izjavljujem da sam iskljudivi autor/ica
zavrsnog/diplomsko, (obrisati  nepotrebno) rada pod  naslovom

SOQLQEMMHLISLULN_E_CMLML(E_MMALQM% (upisati nasiov) te da u

: T 2 B e
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (beztpx?avﬁnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati jme i prezime)

Mlane Ul L —

(vlastoruéni potpis)

Sukladno ¢l. 83. Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavr$ne/diplomske
radove sveudili§ta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéili$ne knjiZnice
u sastavu sveudiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavr$nih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuéiline knjiZnice. Zavr$ni radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi nacin.

Sukladno ¢l. 111. Zakona o autorskom pravu i srodnim pravima student se ne moZe protiviti
da se njegov zavrsni rad stvoren na bilo kojem studiju na visokom uéilistu uéini dostupnim
javnosti na odgovarajucoj javnoj mreZnoj bazi sveucilisne knjiZnice, knjiZnice sastavnice
sveucilista, knjiZnice veleudilista ili visoke $kole i/ili na javnoj mreznoj bazi zavrdnih radova
Nacionalne i sveuciliSme knjiZnice, sukladno zakonu kojim se ureduje znanstvena i
umyjetnicka djelatnost i visoko obrazovanje.
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