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Predgovor

Zanimanje za svijet plesa neizbjezno vodi i do emisija poput ,,Strictly Come Dancing* i njezine
hrvatske inacice ,,Plesa sa zvijezdama“. Ovaj zavrs$ni rad upravo proizlazi iz interesa prema plesu,
ali 1 svjetskim televizijama, kulturnim fenomenima, razlikama izmedu percepcije hrvatske publike
iste emisije razlicitih televizija — javne i komercijalne.

Motivacija za istrazivanje ovih emisija i njihovih klju¢nih karakteristika bila je zelja da dublje
razumijem kako se globalno popularni format ,,Strictly Come Dancing® prilagodava, interpretira i
reinterpretira u hrvatskom kontekstu. Svjesna sam da usporedivanje originala s hrvatskom
franSizom donosi bolji uvid u procese kulturne prilagodbe i dinamike televizijske industrije.
Analizom ovih sadrzaja zeljela sam istraziti kako se hrvatski ,,Ples sa zvijezdama* razvijao tijekom
godina, prelazeci s javne na komercijalnu televiziju, koliko se razlikuje od britanskog originala te
kako su oba formata oblikovala medijski pejzaz i percepciju plesa u svojim kulturama.

Osim toga, ovaj zavr$ni rad je i rezultat mnogih inspirirajucih ljudi i njihove podrske tijekom
mog obrazovanja. Zelim najprije zahvaliti mentorici koja mi je pruZila neprocjenjivu stru¢nost i
smjernice u izradi ovoga zavr$nog rada. Takoder bih Zeljela zahvaliti obitelji i prijateljima na
neumornoj podrsci i vjeri u moj rad; bez njihove podrSke, ovaj rad ne bi bio mogu¢. Neka ova
analiza sadrZaja posluZi kao prilog razumijevanju dinamike globalnih medija i kreativnih procesa

koji oblikuju nasu svakodnevicu.



Sazetak

Tema ovoga zavr$nog rada jest percepcija i medijska pokrivenost plesnih reality emisija,
odnosno usporedba izvorne britanske emisije s hrvatskom fransSizom te javne s komercijalnom
televizijom. Rad se sastoji od dva dijela: teorijskog i istrazivackog. U teorijskom dijelu objasnjava
se razlika izmedu javne i komercijalne televizije, uloga reality emisija u svijetu, karakteristike
infotainmenta, a upoznajemo i show kao zanr.

Istrazivacki dio rada ukljucuje analizu pristupa javne 1 komercijalne hrvatske televizije kako
bismo utvrdili razliku u medijskoj pokrivenost emisije ,,Ples sa zvijezdama®“, kao i analizu
razli¢itih segmenata izvornoga britanskog showa ,,Strictly Come Dancing* i hrvatske fransize
,Plesa sa zvijezdama“ kako bismo uvidjeli postoji li razlike u naglaSavanju plesnih vjestina.

Zaklju¢no su navedeni rezultati istrazivanja.

Kljuéne rijeci: ples, TV show, reality, ,,Ples sa zvijezdama®, ,,Strictly Come Dancing*



Summary

The topic of this final paper is the perception and media coverage of dance reality — TV shows,
i.e. the comparison of the original British show with the Croatian franchise as well as the
comparison of public and commercial television. This work consists of two parts the theoretical
and the research part. The theoretical part of this paper explains the difference between public and
commercial television, the role of reality — TV shows in the world, the characteristics of
infotainment, and the genre of the show is also explored.

The research part of this paper includes an analysis of the approach to Croatian public and
commercial television. The purpose order to determine the differences in media coverage of the
show ,,Dancing with the Stars”, as well as an analysis of different segments of the original British
show ,,Strictly Come Dancing” and the Croatian franchise of the same show ,,Dancing with the
Stars* in order to see whether there is or differences in emphasizing dance skills. In the conclusion

the results of the research will be stated and explained.

Key words: dance, TV show, reality, ,,Dancing with the Stars”, ,,Strictly Come Dancing”
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1. Uvod

U vremenu brze i sveprisutne medijske konzumacije, televizija — iako se uz sve novije
tehnologije smatra zastarjelom — i dalje zauzima posebno mjesto kao kanal koji povezuje milijune
gledatelja diljem svijeta. U tom kontekstu, emisije plesnih natjecanja postale su neizostavan dio
televizijskog pejzaza, privlaceci paznju Siroke publike spojem poznatih osoba s glazbom i plesom.
Njihova sposobnost da osvajaju srca gledatelja i izazivaju emocionalne reakcije ¢ini ih ne samo
zabavnim sadrzajem, ve¢ i fenomenom koji odrazava kulturne, drustvene 1 medijske aspekte.

Tema ovoga zavr$nog rada jest analiza percepcije i medijske pokrivenosti plesnih reality
emisija, odnosno — usporedba izvorne britanske emisije s hrvatskom franSizom te javne s
komercijalnom televizijom. Fokus istrazivanja lezi u usporedivanju i analizi nekoliko aspekata tih
emisija na razli¢itim televizijama s posebnim naglaskom na njihove produkcije, stilove izvedbi,
sudionike 1 pristupe medijima. Emisija ,,Ples sa zvijezdama* postala je prepoznatljivi simbol
hrvatske medijske scene, prikazuju¢i poznate osobe iz razlicitih sfera javnog Zivota na plesnom
podiju. S druge strane, ,,Strictly Come Dancing* postigao je medunarodni uspjeh kao originalna
britanska emisija, koja je pridonijela globalnoj popularnosti plesnih natjecanja. lako ove dvije
emisije dijele zajednicki koncept, njihovi pristupi i stilovi produkcije reflektiraju specific¢nosti
kulturnih, drustvenih i medijskih uvjeta u kojima djeluju.

Cilj je zavrSnog rada istraziti razlike izmedu javne 1 komercijalne televizije u interpretaciji 1
prezentaciji sadrZaja plesnih natjecanja te utvrditi kako se ti razli€iti pristupi manifestiraju u
produkeciji, sudionicima i na€inu na koji ih mediji promoviraju. Svrha je rada, ovakvim analitickim
pristupom, doprinijeti Sirem razumijevanju medijske kulture, uloge televizije i interakcije izmedu
medijskih platformi i publike. U kontekstu brzih promjena medijskog okruzenja, ovo istrazivanje
otvara vrata za razumijevanje dubljih medijskih trendova 1 dinamika koje oblikuju nacin na koji
konzumiramo i percipiramo televizijski sadrzaj.

Postavljene su sljedece istrazivacke hipoteze:

H1: Broj ¢lanaka 1 medijska pokrivenost emisije ,,Plesa sa zvijezdama“ na komercijalnoj
televiziji (Nova TV) znacajno je veca od medijske pokrivenosti iste emisije na javnoj televiziji
(HRT).

H2: Medijska prezentacija sudionika u britanskoj verziji emisije ,,Strictly Come Dancing*
naglaSava njihove plesne vjestine vise nego medijska prezentacija sudionika u hrvatskoj verziji

,Plesa sa zvijezdama®.



2. TV: javna i komercijalna

Poznato je kako su javna i komercijalna televizija dvije osnovne kategorije televizijskog
emitiranja koje se razlikuju po svojoj prirodi, ciljevima i na¢inu financiranja. Damir Matkovi¢ u
svojoj knjizi Televizijski program javnu televiziju opisuje kao onu ¢iji je upravitelj drzava. Dakle,
javna televizija financira se iz javnih izvora, ¢esto putem pretplate ili poreza na televiziju. Neki
javni televizijski kanali takoder primaju sredstva od drzave. Ona Cesto ima javnu misiju koja
ukljucuje obvezu pruzanja obrazovnog, kulturnog i informativnog sadrzaja. To znaci da bi javni
televizijski kanali trebali biti posveéeni emitiranju programa koji sluze opéem dobru 1 obrazovanju
gradana. Takoder, teziti novinarstvu bez pritiska politickih ili komercijalnih interesa. To je vazno
kako bi se osigurala neovisnost i kvaliteta informacija. Javne televizije obi¢no imaju ograni¢enu
ili nikakvu reklamnu prisutnost, ili se reklame koriste samo za promicanje vlastitih programa i
usluga (prema Matkovi¢ 2001: 127).

HRT je javna televizija u vlasnistvu Republike Hrvatske. Financira se iz proracuna, pretplate
koju plac¢aju gradani, prihoda od oglasavanja i drugih izvora. Ukljucuje informativne emisije,
kulturne sadrZaje, obrazovne programe i zabavu. Takoder ima odgovornost za promicanje hrvatske
kulture 1 jezika. Nudi raznolik sadrzaj, ukljucujuéi vijesti, dokumentarce, emisije o kulturi 1
umjetnosti, sportske prijenose, obrazovne programe, zabavu i serije. HRT ima ogranicenu
prisutnost oglasa, a oglasavanje je regulirano zakonima koji ograni¢avaju kolic¢inu 1 vrstu oglasa.
,Javna radiotelevizija viSe nikada nece imati onu vaznost i1 tako brojnu publiku kakvu je imala u
predsatelitsko 1 preddigitalno doba* (Matkovi¢ 2001: 119). VazZzno je naglasiti da televizija ima
kljuénu ulogu u kritici 1 nadzoru vlasti. Unato¢ tome, moZemo primijetiti da, iako imamo vecu
slobodu za kritiku vlasti na HRT-u nego ikada prije, Cesto se ta kritika ¢ini nedovoljno zrelom.
Umjesto da tezi konstruktivnim rjeSenjima, nerijetko se svodi na ironiziranje odluka vlasti.
Ponekad se moze ¢initi da se radi o poziranju koje ne poStuje zrelost publike (Stanti¢ 2003: 139).

Komercijalne televizijske stanice u privatnom su vlasniStvu. One se financiraju uglavnom
putem oglasavanja i prodaje oglasa. I u Hrvatskoj se razli¢ite komercijalne televizije, bilo da suu
privatnom vlasnistvu ili pripadaju medijskim korporacijama, oslanjaju na financiranje putem
oglasavanja i prodaje reklama. Glavni cilj komercijalne televizije je profit. Njihova programska
ponuda Cesto je usmjerena na privlacenje veceg broja gledatelja kako bi privukli i viSe oglasivaca.
Komercijalna televizija nudi raznolik sadrzaj; ukljucujuci serije, reality emisije, sportske prijenose
i zabavne programe. Ovakva programska ponuda ovisi o trzisnim trendovima i preferencijama
publike. Ve¢ je poznato da imaju znacajnu prisutnost oglasa. Reklame su kljuéni izvor prihoda te
se programi Cesto prekidaju reklamama. Takve televizije obi¢no su podlozne velikoj konkurenciji

na trziStu medija jer se bore za gledatelje 1 oglasivace s drugim komercijalnim medijima. Vazno

2



je napomenuti da u stvarnosti postoji mnogo nijansi izmedu ovih dviju kategorija, a neke
televizijske stanice mogu kombinirati elemente oba modela. Takoder, televizija se razvija s
vremenom, a tehnoloski napredak i promjene u potrebama publike mogu utjecati na nacin na koji
javne 1 komercijalne televizije pristupaju svojim ciljevima i sadrzaju. ,,Stvaranje takvih
kombiniranih sustava zahtijeva nova velika ulaganja u infrastrukturu, ali i ujedinjavanje
dobavljaca prikljucka (komunikacijskih kanala) i dobavljaca sadrzaja. Dvojbeno je, dakle, mogu

li se javne televizije uopce ukljuciti u ovakvu utrku koja je ve¢ pocela!* (Matkovi¢ 2001: 119).



3. TV zanrovi

Raymond Williams (1974: 44) isti¢e da se televizijski formati razvijaju iz prethodnih formi,
Sire¢i se na nacin koji proizlazi iz ranijih oblika prisutnih u tisku, kazaliStu, sportskim stadionima
i slicno. S vremenom televizija je razvila svoje vlastite, inovativne i specificne formate i zanrove.
To su: drama-dokumentarac koji kombinira stvarnu situaciju s elementima fikcije pri ¢emu se
stvarnost prikazuje putem medijske interpretacije, edukacija putem videnja gdje se naglasak stavlja
na ucenje putem gledanja, diskusije koje omogucuju gledateljima da sudjeluju u interakcijama
medu sudionicima u stvarnom vremenu, televizijski prilog koji predstavlja kombinaciju eseja,
Casopisa i dokumentarca i na kraju ,.televizija® koja je specificna zbog vizualne mobilnosti, koja

je posebno izrazena kada se iskljuci zvuk.

3.1. Reality emisije

Reality emisije su televizijski programi koji dokumentiraju stvarne dogadaje, situacije i zivote
ljudi. Ovaj televizijski Zanr postao je iznimno popularan diljem svijeta i razvio se u niz razlicitih
formata. Reality emisije dokumentiraju stvarne dogadaje, situacije i interakcije izmedu sudionika.
Umjesto glumaca, u ovim emisijama sudjeluju stvarne osobe. ,,Reality televizija se na razini svog
medijskog samorazumijevanja reklamira kao novi oblik zabavnog programa zasnovan na
nefikcijskim likovima* (Grgi¢ 2018: 7). One ustvari pokrivaju razli¢ite zanrove, ukljucujuci
natjecateljske emisije, dokumentarce o Zivotima pojedinaca ili obitelji, dating emisije, putopise,
kuéne emisije 1 mnoge druge.

Mnoge reality emisije ukljucuju natjecateljski element. Sudionici se obi¢no natjecu za nagrade,
titule ili druge oblike priznanja. Primjeri ukljucuju emisije poput ,,Survivor, ,,The Amazing Race*
i ,,Top Chef. Neke reality emisije stavljaju sudionike u izolaciju od vanjskog svijeta tijekom
trajanja emisije kako bi stvorile dramaticne situacije 1 napetost. To je Cesto karakteristi¢no za
emisije poput ,,Big Brothera®. ,,Privla¢nost za sudionike sastoji se u tome $to vjeruju da mogu steci
popularnost svojim karakternim osobinama, a za nagradu dobivaju ne samo novac nego i slavu®
(Popovi¢ 2012: 37). Reality emisije koriste kamere za pracenje sudionika 24 sata dnevno, sedam
dana u tjednu. Montaza i produkcija igraju klju¢nu ulogu u stvaranju price i dinamike emisije. Vrlo
Cesto istrazuju drustvenu dinamiku i meduljudske odnose medu sudionicima. Konflikti,
prijateljstva i romanse nerijetko su sredi$nji elementi. Zbog toga, nije ¢udno da privlace veliku
publiku i postaju popularne serije. Gledatelji se ¢esto emocionaln0 povezuju sa sudionicima i prate
njihove avanture. Neke su izazvale i1 kontroverze zbog svojih sadrzaja, etickih pitanja ili efekata

na sudionike. To moze ukljuciti pitanja privatnosti, mentalnog zdravlja i autenti¢nosti. Reality



emisije prisutne su $irom svijeta i Cesto se prilagodavaju lokalnim trzistima. Originalni formati
nerijetko putuju izmedu zemalja i kontinenta. One su ekonomski isplative jer zahtijevaju manje
produkcije i troskove od tradicionalnih scenarijskih serija.

Reality emisije nude gledateljima priliku da se povezu sa stvarnim ljudima i situacijama te
reflektiraju druStvene, kulturoloske 1 psiholoske aspekte ljudskih Zivota. Ovaj televizijski zanr
ostaje popularan i raznolik te nastavlja privlaciti Siroku publiku. ,,Jako Amerika uvodi na trziste
reality emisije, tijekom posljednjeg desetlje¢a 20. stolje¢a dolazi do promjene te europske

producentske kuce kreiraju neke od danas najpoznatijih reality emisija* (Grgi¢ 2018: 8).

3.2. Infotainment

Ranije je novinarski zadatak bio obracati se svojoj publici dok je danas cilj obraéati se publici
na originalan i dopadljiv naéin. Takav pristup stvorio je novu medijsku kulturu, a alati koji
medijskim djelatnicima pomazu u tome su: atraktivni vizuali, kombinacija i raznovrsnost Zanrova,
emocionalnost, orijentacija komercijalnosti, zabava + informacija, ekspresivnost i dominacija
forme.

Infotainment je medijski zanr koji kombinira elemente informiranja i zabave kako bi privukao
1 angazirao publiku. Ovaj Zanr je Cesto prisutan u razli¢itim medijima, ukljucujuci televiziju, radio,
tisak, online platforme i drustvene medije. Infotainment je spoj rijeci ,,informacija“ i ,,zabava‘.
Cilj ovog zanra je pruziti informacije na privlacan i1 zabavan nacin. Takav pristup Cesto pruza
informacije na prihvaceniji nacin, koriste¢i elemente zabave kako bi zadrZzao pozornost publike.
On se moze pojaviti u razli¢itim formatima, ukljucujuéi talk-show emisije, reality emisije,
humoristicke sadrzaje 1 jo§ mnogo toga. Vrlo ¢esto takve emisije vode poznate li¢nosti ili slavne
osobe koje bi privukle gledatelje ili Citatelje.

Pravi primjeri danaSnjeg vremena su TikTok 1 Instagram. To su platforme na kojima se koristi
infotainment kako bi se privukla paznja kroz zabavne videozapise i slike. Klasi¢ni primjer
infotainmenta u tiskanim medijima su Casopisi koji kombiniraju ozbiljne ¢lanke s tracevima o
slavnim osobama. Kriti¢ari tvrde da infotainment pruza povrsne ili nepotpune informacije zbog
fokusa na zabavu. Cesto nailazimo na senzacionalistike naslove i pri¢e koji takoder sluze za
privlacenje publike. Infotainment moze oblikovati javno misljenje i percepciju o odredenim
temama, dogadajima i slavnim osobama. Razvoj novih tehnologija i digitalnih platformi donosi
nove nacine za koriStenje infotainmenta, kao i moguénost personalizacije sadrzaja. Jasno je da igra
znacajnu ulogu u medijskom okruzenju i medijskoj kulturi danaSnjice. On kombinira potrebu za

informacijama s potrebom za zabavom, pruzaju¢i raznolik i privlacan sadrzaj publici.



Khangeldieva (2015) kroz internetski tekst nudi pet definicija koje obuhvacaju znaenje

infotainmenta u suvremenoj medijskoj kulturi:

1. , Infotainment je fenomen prisutan u suvremenoj medijskoj kulturi 1 obuhvaca
informacijske, komunikacijske i masovno zabavne elemente. On predstavlja organsku
sintezu tih komponenti te posjeduje svoj drustveni i1 kulturni status, uz nadnacionalna
obiljezja. Ovaj oblik estetske zabave Cesto kombinira vijesti 1 druge vrste informacija s
elementima drame i uvodnih igara, te je prisutan na razli¢itim medijima kao Sto su tisak,
radio, televizija i internet.

2. Infotainment je rezultat razvoja sociokulturnih oblika unutar prethodno specifi¢nih
kulturno-povijesnih modela. To ukljucuje pionirske fenomene u drevnim kulturama,
spektakularno kazaliSte starog Rima, predavanja i propovijedi srednjeg vijeka te javne
procesije i umjetnicku komediju.

3. Infotainment je viSenamjenski fenomen medijske kulture s polifonim karakterom. Njegove
glavne funkcije obuhvacaju pruzanje informacija, zabave, uzitka, komunikacije,
privlaénosti, Sarma, redukcionizma, obrazovanja, prilagodbe 1 kompenzacije.

4. Infotainment se razvija u suvremenim masovnim medijima i razvili su se razli¢iti oblici
implementacije, kao S§to su politicka zabava (politainment), obrazovna zabava
(edutainment), tehnicka zabava (technotainment) 1 drugi.

5. Televizijski infotainment obuhvaca razli¢ite zanrove i formate, ukljucuju¢i vijesti, talk
showove, jutarnje emisije, emisije u sudnici, medicinske emisije, TV ¢asopise, TV igre,

dokumentarce i mnoge druge.*!

Postoji mnogo perspektiva koje se mogu primijeniti na ovu novu kulturu recepcije, ali ono §to
spaja sve te perspektive jest neosporni utjecaj medija na njezinu raSirenost. ,,DanaSnji je svijet
prepun radikalnih 1 naglih drustvenih promjena, a televizija je medij kojem se prilazi bez kriti¢nosti

i s malim razumijevanjem® (Kruselj 2023: 8).

! https://korona-himki.ru/bs/tuning-russian-cars/infoteinment-primery-kursovaya-rabota-infoteinment-kak-

zhanr-sovremennoi/



4. Show kao najproduktivniji TV Zanr

Show mozemo svrstati u televizijski ili medijski zanr koji se karakterizira spektakularnim
izvedbama, ¢esto uzivo pred javnosScu, kako bi zabavio 1 privukao gledatelje. Ovaj zanr obuhvaca
razli¢ite vrste emisija koje se fokusiraju takoder na razliite aspekte zabave; od glazbenih i plesnih
performansa do komi¢nih nastupa i natjecateljskih elemenata. Show emisije Cesto ukljucuju
vizualno atraktivne i upecatljive elemente kako bi privukle pozornost gledatelja. To mogu biti
impresivni svjetlosni efekti, scenski dizajn, kostimi, posebni efekti i sl. ,,Na TV show se gleda kao
na noviji Zanr, no on nije nista nego moderniji oblik drame koji je kroz vrijeme podnosio brojne
prilagodbe (Radovi¢ Jovanovi¢ 2010: 299). Vecina show emisija izvodi se uzivo pred javnoscu
ili kamerama, $to dodaje dinamiku i nepredvidljivost izvedbama. Show kao zanr ukljucuje
raznolikost izvedbe, glazbene nastupe, plesne brojeve, komicne skeceve, natjecateljske segmente
1 druge zabavne elemente. Takve emisije Cesto ukljucuju sudionike ili natjecatelje koji se isticu
svojim talentom, vjeStinama ili osobnoscu.

Publika igra vaznu ulogu u ocjenjivanju i podrSci tim sudionicima. Takoder, vrlo Cesto
ukljucuju elemente interakcije s javnoscu, kao Sto su glasovanje, sudjelovanje u razgovorima s
voditeljima ili komentiranje izvedbe. Show je popularan zbog svoje sposobnosti da privuce Sirok
spektar gledatelja i stvori emocionalne reakcije. ,,Svojim na¢inom prikazivanja stvara iluziju
neocekivanosti i nepredvidivosti® (Radovi¢ Jovanovi¢ 2010: 299). lako se show emisije Cesto
povezuju sa zabavom, mnoge od njih takoder mogu imati dublje poruke ili druStveni kontekst, §to
dodaje slojevitost ovom zanru. ,,Produktivnost i popularnost showa kao TV Zanra o€ituje se u tome

Sto donosi novac, a produkcija je vrlo Cesto jeftina® (Radovi¢ Jovanovi¢ 2010: 299).



5. Plesne emisije

U ovom ¢emo se poglavlju najprije osvrnuti opcenito na plesne emisije i njihovu ulogu. Dakle,
plesne emisije su televizijski programi koji se fokusiraju na plesnu izvedbu. Ovaj televizijski zanr
postao je izuzetno popularan i raznovrstan, nude¢i razliCite stilove plesa, natjecanja i zabave za
gledatelje. One obuhvacaju Sirok spektar plesnih stilova, ukljucujuéi standardne plesove poput
valcera i tanga, suvremene plesove, hip-hop, latino plesove, balet, jazz i mnoge druge. Mnoge
plesne emisije su natjecateljskog karaktera. Sudionici se ocjenjuju prema svojim plesnim
vjestinama, interpretaciji glazbe i scenskom nastupu. Emisije poput ,,Plesa sa zvijezdama“
popularizirale su ovaj koncept. Plesne emisije Cesto isticu kreativnost u koreografiji. Plesni
koreografi stvaraju razlicite plesne brojeve za izvodace, a originalnost i izvedba igraju klju¢nu
ulogu u ocjenjivanju. Natjecateljske plesne emisije ukljucuju stru¢ne sudce koji ocjenjuju izvedbu
1 daju povratne informacije natjecateljima. Ovi strucnjaci obi¢no dolaze iz svijeta plesa ili zabavne
industrije. Takve emisije prate put sudionika, ukljucujuci njihov trening, napore za poboljSanje
vjestina i razvoj plesnih likova. Cesto su to emisije zabavnog karaktera i show programi Koji
kombiniraju ples s elementima zabave.

Plesaci izvode nastupe uz pomoc¢ scenskih efekata koji znatno pridonose izvedbi. Emisije ovog
karaktera privlace publiku koja se emocionalno povezuje s plesa¢ima i njihovim Zivotnim pri¢ama.
Ples mozZe izrazavati emocije i price na nacin koji dotice gledatelje. Neke emisije pozivaju poznate
osobe izvan plesne industrije da sudjeluju i natjecu se u plesu. To dodaje element slavnih osobnosti
1 Sarmu emisije. Promatraju¢i ovu tematiku lako je zakljuciti da ovakve emisije postaju popularne
1 imaju znacajan utjecaj na popularnost razli¢itih plesnih stilova i plesnih Skola. Ono §to je dobro
jest to da pruzaju gledateljima priliku da nauce viSe o plesu, razli¢itim plesnim stilovima 1

tehnikama. Nude 1 priliku za uzivanje u plesnim izvedbama, inspiraciju i podrsku.



6. Izvorna/britanska emisija ,,Strictly Come Dancing*

U ovom poglavlju najprije ¢emo saznati osnovne i opcenite podatke vezane za emisiju ,,Strictly
Come Dancing®, a nakon toga istrazit ¢emo razlike izmedu izvorne i domace verzije kako bismo
lakSe razumjeli i pratili istrazivacki dio zavr§nog rada, to su: format emisije, stil i odabir sudionika.

,»Strictly Come Dancing® britanski je i prvi plesni natjecateljski show, koji je ujedno i svim
njegovim fransizama posluzio kao primjer. Show je poznat i kao ,,Strictly* ili ,,SCD*. To je plesno
natjecanje u kojem poznate osobe iz svijeta zabave 1 sporta pariraju s profesionalnim plesa¢ima.
Svaki par izvodi razlicite plesne rutine svaki tjedan, a ziri 1 gledatelji ocjenjuju njihove nastupe.
Emisija je prvi put emitirana na BBC-u 15. svibnja 2004. godine i brzo je postala iznimno
popularna u Velikoj Britaniji. Svaka emisija ,,Strictly Come Dancing podijeljena je u nekoliko
dijelova. Parovi plesaca izvode svoje koreografije, a nakon svake izvedbe ziri dodjeljuje ocjenu.
Gledatelji imaju priliku glasati za svog favorita, a par s najmanje glasova napusta natjecanje svaki
tjedan. Emisija okuplja talentirane profesionalne plesace koji vode poznate osobe kroz razlicite
plesne discipline, ukljucujuci valcer, tango, cha-cha-cha, foxtrot, sambu i mnoge druge. Do 2014.
godine voditelji emisije bili su Bruce Forsyth i Daly, a danas su to Tess Daly i Claudia
Winkleman.?

Ziri emisije ¢ine poznate osobe iz svijeta plesa, glazbe i zabave. Oni ocjenjuju nastupe parova
plesaca 1 daju im bodove za tehniku, izvedbu i stil. ,,Strictly* nudi mjeSavinu emocija, od smijeha
do suza. Gledatelji se ¢esto povezuju s poznatim osobama koje se trude nauciti plesati 1 prikazati
impresivne izvedbe. Emisija je postala klju¢ni dio britanske kulture i ima masovnu gledanost.
Takoder je inspirirala brojne inacice 1 adaptacije diljem svijeta. Nastupi u ,,Strictly* obi¢no su
uzivo, Sto dodaje element uzbudenja i nepredvidljivosti. Sve sezone sagledavaju se u finalnoj
emisiji u kojoj preostali parovi natjecatelja izvode svoje najbolje nastupe kako bi osvojili titulu
pobjednika. Emisija je doprinijela popularizaciji plesa i plesnih skola u Velikoj Britaniji i diljem
svijeta. ,,Strictly Come Dancing® je emisija koja spaja zabavu i umjetnost plesa na nacin koji
privlaci Siroku publiku i ¢ini je nezaboravnom 1 omiljenom medu gledateljima. Sa svojim visokim
brojkama gledanosti, ,,Strictly Come Dancing* postao je znacajan program na britanskoj televiziji,
a proizvedeno je i 18 samostalnih bozi¢nih specijala i 19 dobrotvornih specijala. Emisija se

emitirala iz posebno izgradenog seta u BBC-jevom televizijskom centru (prvenstveno u najvecem

2 https://www.bbc.co.uk/programmes/b006m8dq



studiju, TC1) do njegovog zatvaranja 2013. godine. Nakon toga emisija se preselila u Elstree
Studios ,,George Lucas Stage®. Prve dvije sezone showa snimane su u Tower Ballroomu u

Blackpoolu, gdje je 1970-ih snimana originalna serija ,,Come Dancing®.
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7. ,Ples sa zvijezdama*

U ovom ¢emo se poglavlju detaljnije osvrnuti na hrvatsku verziju emisije te na njezino
prikazivanje na javnoj i prelazak na komercijalnu televiziju. Kao §to ve¢ znamo, hrvatska verzija
emisije ,,Ples sa zvijezdama* adaptacija je britanske emisije ,,Strictly Come Dancing®. Prva sezona
hrvatske verzije emitirana je 2006. godine. U emisiji sudjeluju poznate javne li¢nosti koje se
natjeCu u plesnim disciplinama. Svaki natjecatelj ima svoga plesnog partnera/instruktora.

Tijekom sezone, parovi izvode razli¢ite plesne rutine, a ocjenjuju ih Ziri i gledatelji. Ziri obi¢no
¢ine plesni stru¢njaci koji ocjenjuju nastupe natjecatelja prema razlicitim kriterijima kao Sto su
tehnicka izvedba, ritam i izraZajnost. Ocjene zirija kombiniraju se s glasovima gledatelja kako bi
se odredili pobjednici. Emisiju obi¢no vode poznati voditelji koji prate tijek natjecanja i
razgovaraju s natjecateljima i Zirijem. Emisija ,,Ples sa zvijezdama* u Hrvatskoj je postala izuzetno
popularna i privlaci veliku gledateljsku publiku. Plesne vjestine 1 nastupi natjecatelja ¢esto su teme
razgovora u medijima.

Vidljivo je kako je doprinijela popularizaciji plesa u Hrvatskoj i potaknula mnoge da se
zainteresiraju za ples. Tijekom sezone emisija ¢esto ima gostujuce izvodace i poznate licnosti koje
izvode posebne nastupe. Kroz godinu, emisija je imala viSe sezona, a svaka sezona ima svoje
pobjednike i natjecatelje koji su ostvarili uspjeh u plesnim izvedbama. Emisija takoder moze
promicati druStvene vrijednosti poput timske suradnje, predanosti 1 truda koji su potrebni za
postizanje ciljeva. ,,Ples sa zvijezdama‘ u Hrvatskoj, kao i u drugim zemljama, kombinira zabavu,
plesnu umjetnost i natjecanje te ima znacajan utjecaj na medijski pejzaz i plesnu kulturu.

,Ples sa zvijezdama“ u Hrvatskoj se emitira od 2006. godine. Show je definiran kao zabavna
emisija s elementima plesa. Od pocetka do 2013. godine emitira je HRT. U pocetku je emisija
,Ples sa zvijezdama® na HRT-u bila predstavljena kao kulturni dogadaj koji obecava plesnu
umjetnost i talent poznatih osoba u plesu. Emisiju su vodili Barbara Kolar i Dusko Curli¢. Urednik
je bio Tomislav Stengl, producent Vojo Stojanac, scenograf Dragutin Broz, glazbeni producent
Niksa Bratos, dizajner svjetla Marko Foreti¢, redatelj Dalibor Sokoli¢, a scenarist Alen DPurica.
Kao gledatelji na javnoj televiziji o¢ekujemo vidjeti analiticke pristupe emisijama koji istrazuju
plesne vjestine sudionika, njihovu progresiju kroz emisiju i mozda ¢ak i kulturni utjecaj takvih
programa. Od 2019. godine prava na emitiranja emisije preuzela je Nova TV.

Sto &ini televiziju javnom? Financijska struktura sama po sebi ne ¢ini televiziju javnom. Iako
je vecina financiranja HRT-a proizasSla iz obveznih pretplata koje se propisuju zakonom, kljucna
odrednica javne televizije nije samo izvor financiranja, ve¢ i njezina odgovornost prema javnosti.
Javna televizija, kao Sto je HRT, trebala bi biti odgovorna javnosti na nekoliko nacina. Javna

televizija treba pruzati nepristrane i objektivne informacije. To znaci izvjeStavanje o dogadajima
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s minimalnim politickim ili ideoloSkim pristranostima. Informacije koje pruzaju trebaju biti
istinite, to¢ne i utemeljene na provjerenim ¢injenicama. Novinarstvo na javnoj televiziji treba biti
visoke profesionalnosti. Javna televizija trebala bi razmatrati razlicite aspekte i stajalista o
odredenim temama, pruzajuci prostor za razliite perspektive. To je vazno kako bi se osigurala
uravnotezena pokrivenost. Ona bi trebala sluZiti kao druStveni forum na kojemu se razmatraju
vazna pitanja i raspravljaju razli¢ita misljenja. To je kljucna uloga u demokratskom drustvu.
Novinari na javnoj televiziji trebaju se suzdrzavati od promicanja odredenih politickih opcija i
ostati neutralni u svom izvjestavanju. Odgovornost prema javnosti, a ne samo izvor financiranja,
¢ini televiziju javnom. Javna televizija trebala bi sluziti interesima gradana i pruzati im pouzdane
informacije 1 razli¢ite perspektive (Popovi¢ 2004: 20).

Nova TV je komercijalna televizija koja se financira pretezno putem oglasavanja. To moze
utjecati na nacin na koji se emisija predstavlja i na ukljucenost oglasa tijekom emitiranja. Na Novoj
TV, emisija je viSe orijentirana prema zabavi i §iroj publici, uz potencijalno naglaSavanje
drustvenih elemenata i zabavnih performansa. Vazno je razumjeti kako se javna i komercijalna
televizija razlikuju u pristupu sadrzaju. Ovo moze ukljuciti ton, naglasak, oglasavanje i percepciju

koja se Zeli posti¢i emisijom ,,Ples sa zvijezdama“ na oba kanala.
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8. Sli¢nosti i razlike ,,Strictly Come Dancing*“ i ,,Plesa sa zvijezdama*

Formati emisija ,,Strictly Come Dancing® 1 ,,Ples sa zvijezdama* imaju sli¢ne osnove, no
postoje i odredene razlike u pristupu, produkeciji i stilu. Evo nekoliko klju¢nih razlika u formatu

izmedu ove dvije emisije:

¢ Originalna britanska emisija Cesto ima ziri koji se sastoji od profesionalnih plesaca, plesnih
instruktora i medijskih licnosti. Ocjene su kombinacija tehnic¢kih elemenata, izrazajnosti i
cjelokupne izvedbe. Hrvatska verzija takoder ima ziri, no sastav zirija i kriteriji
ocjenjivanja mogu se razlikovati. Ocjene mogu uzimati u obzir slicne aspekte kao i1
britanska verzija, ali s lokalnim prilagodbama.

¢ Britanska verzija naglaSava sofisticiranost i tradicionalnost u plesnim izvedbama. Fokus je
na tehni¢kim aspektima plesa uz odredenu dozu elegancije i klasi¢nog stila. Hrvatska
verzija moze imati razli¢ite stilove izvedbi, ukljucujuci i humoristi¢ne i zabavne elemente.
Izvedbe se mogu prilagoditi ukusu domace publike.

e U britanskoj verziji ¢esto sudjeluju poznate licnosti iz raznih sfera, kao §to su gluma, sport,
glazba 1 javna djelatnost. Hrvatska verzija takoder ima poznate sudionike, ali njihov izbor
moze varirati ovisno o sezoni i dostupnosti.

e Hrvatska verzija emisije prilagodava se kulturnim preferencijama 1 interesima domace
publike. To moze rezultirati drugacijim temama, stilovima 1 pristupima.

o Jezik, dijalekti 1 kulturne referencije u emisiji ,,Ples sa zvijezdama* prilagodavaju se
hrvatskom okruzenju dok britanska verzija koristi engleski jezik i1 britanske kulturne
elemente.

e Produkcija 1 tehnicka oprema emisija mogu se razlikovati, $to utjee na vizualni identitet 1

dozivljaj gledatelja.

Stil emisija ,,Strictly Come Dancing® i ,,Plesa sa zvijezdama“ odrazava njihovu produkciju,
prezentaciju i op¢u atmosferu. lako dijele slican koncept, postoji nekoliko razlika u stilu izmedu
ovih dviju emisija:

e Britanska verzija obi¢no stavlja snaZan naglasak na tehnicke aspekte plesa. Izvedbe su

precizne i fokusirane na tehnicke detalje, kao Sto su koraci, ravnoteza i plesna forma.

3 https://www.youtube.com/@bbcstrictly
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Hrvatska verzija ima raznolik stil izvedbi, s ve¢om fleksibilnos¢u prema plesnim
tehnikama. Ponekad se viSe fokusira na izraZajnost i zabavu nego na strogu tehnicku
preciznost.

e Britanska verzija ¢esto ima sofisticiraniji ton i ozbiljniji pristup. Emisija tezi oCuvanju
klasi¢nog plesnog stila, no prisutni su i zabava i humor. Hrvatska verzija ima opusteniji 1
zabavniji ton. Emisija se nerijetko prilagodava ukusu lokalne publike, ukljucujuéi
humoristi¢ne i zabavne elemente.

e Kostimi i scenografija obicno se prilagodavaju kulturnom okruzenju i stilu svake verzije.
,Strictly Come Dancing® oslanja se na klasi¢ne i1 elegantne kostime dok ,,Ples sa
zvijezdama“ ima raznovrsniju paletu stilova.

¢ Nacin na koji sudionici komuniciraju sa Zirijem i publikom moze varirati. Britanska verzija
ima formalniji pristup dok se hrvatska verzija ¢esto oslanja na meduljudsku interakciju 1
lokalni duh.

e U ,Strictly Come Dancing* naglasak je na plesnoj eleganciji dok se u ,,Plesu sa
zvijezdama“ igra s raznim stilovima izvedbi, ukljuuju¢i humoristi¢ne i zabavne elemente.

e Emisije mogu varirati u glazbenom izboru 1 stilovima plesa koji se prikazuju. ,,Strictly
Come Dancing®“ cesto se drzi klasi¢nih plesova dok ,Ples sa zvijezdama® moze
eksperimentirati s razli¢itim zanrovima. Ove razlike u stilu ¢ine svaku verziju emisije

jedinstvenom, prilagodavajuci je svojoj ciljnoj publici i kulturoloskom kontekstu.*

Sudionici u emisijama ,,Strictly Come Dancing® i ,,Ples sa zvijezdama* imaju sli¢an koncept —
poznate osobe se natjecu u plesnim izvedbama. Medutim, postoje razlike u odabiru sudionika,

njihovim profilima i ulogama unutar emisija;

e U britanskoj verziji, sudionici su ¢esto poznate li¢nosti iz razli€itih sfera kao $to su gluma,
sport, glazba, novinarstvo itd. Sudionici su ve¢ svjetski poznate javne osobe. Hrvatska
verzija takoder ukljucuje poznate osobe iz raznih sfera, ali njihov profil moZze varirati.
Sudionici mogu biti poznati unutar Hrvatske ili u regionalnom kontekstu, s razliitim
razinama slavnih. U posljednje vrijeme primjecuje se prisutnost influencera i tiktokera, ¢ija

su djela i lica prepoznatljiva uglavnom mladim generacijama.

4 https://www.youtube.com/@bbcstrictly
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¢ Sudionici u obje emisije sudjeluju iz razlicitih razloga, kao Sto su testiranje svojih granica,
zabava, prikupljanje sredstava za dobrotvorne svrhe i izazovi na osobnom i poslovnom
planu.

¢ Sudionici u britanskoj verziji mogu imati razlicita iskustva s plesom, od potpunih pocetnika
do onih koji ve¢ imaju odredene plesne vjestine ili su ih stekli tijekom svoje karijere.
Hrvatska verzija takoder ukljucuje sudionike razli¢itih plesnih vjestina, od potpunih
pocetnika do onih s odredenim iskustvom.

e U obje emisije, sudionici su parovi s profesionalnim plesac¢ima koji ih uce plesnim
tehnikama 1 koreografijama. Dinamika izmedu poznate osobe i profesionalnog plesaca
cesto je klju¢na komponenta emisije.

e Popularnost sudionika moze varirati izmedu emisija i sezona, §to moZze utjecati na

gledateljsku privla¢nost i dinamiku natjecanja.’

Ove razlike u odabiru sudionika dodaju autenti¢nost svakoj verziji emisije, zbog toga su
prilagodene kulturoloSkim i medijskim kontekstima u kojima se emitiraju. Ono $to je zanimljivo
pratiti jest promjena profila kandidata u novijim sezonama. Primjecujem kako se predrasude o
izgledu ili plesnim sposobnostima razbijaju, pruzajuci priliku razli¢itim pojedincima. Hrvatska
verzija franSize usvojila je ovu inkluzivnu filozofiju iz originalne verzije, omogucujuci
kandidatima svih dobnih skupina, tjelesnih karakteristika ili s razli¢itim plesnim iskustvom da

pokazu svoj jedinstveni talent.®

5 https://www.youtube.com/@bbcstrictly
6 https://www.youtube.com/ @NOVATVHRV
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9. Medijska pokrivenost emisije ,Ples sa zvijezdama* na
komercijalnoj i javnoj televiziji

U ovom dijelu rada ispitat ¢cemo medijsku pokrivenost emisije na jednoj i drugoj televiziji te
tako doc¢i do potvrde ili opovrgavanja pocetne hipoteze zavrSnog rada. Prije analize, smatram
vaznim opisati ulogu medijske pokrivenosti. Naime, medijska pokrivenost ima klju¢nu ulogu u
oblikovanju javnog mnijenja i drustvenih diskursa. Zbog toga je vazno da medijski profesionalci
postuju eticke standarde novinarstva kako bi osigurali to¢no i uravnotezeno izvjeStavanje o
razli¢itim temama i dogadajima. Mediji mogu izvjeStavati o istoj temi iz razli¢itih perspektiva ili
uglova. Izbor ugla moZe znacajno utjecati na percepciju javnosti o danom dogadaju ili temi.

Vrlo Cesto susre¢emo se s medijskim naglasavanjem senzacionalistickih elemenata kako bi
privukli paznju publike, $to moze dovesti do iskrivljavanja stvarnosti ili preuvelicavanja odredenih
dogadaja. Takoder, u nekim slu¢ajevima mediji mogu biti podvrgnuti cenzuri ili kontrolama od
strane vlasti ili drugih mo¢nih aktera, §to moZe ograni¢iti slobodu izvjeStavanja. Medijska
pokrivenost moze biti globalna ili lokalna, §to ovisi 0 znacaju dogadaja ili teme i ciljne publike
medija. Metodom analize sadrzaja sluzbenih portala HRT-a i Nove TV, kao i drustvenih mreza
koje prate te portale, cilj je utvrditi medijsku pokrivenost emisija prikazivanih na javnoj i

komercijalnoj televiziji.

9.1. Koli¢ina medijske pokrivenosti (HRT i Nova TV)

Pretrazujuci arhiv stranice HRT-a i objava vezanih za ,,Ples sa zvijezdama“’ dok je emisija bila
aktualna na HRT-u, mogla sam zapaziti kako je broj objava puno manji u odnosu na broj objava
na stranici Nove TV. Dok je na Novoj TV kroz godinu dana objavljeno 320 objava vezanih za

,.Ples sa zvijezdama*®, na HRT-u sveukupno pronalazim 62 objave.

9.2. Ton medijskih materijala

Osim po ucestalosti objavljivanja, ogromna je razlika u sadrzaju i temama o kojima se pise.

Sve objave iz arhive HRT-a potpuno su objektivne i sluze kao obavijesti (tko su voditelji,

7 https://www.hrt.hr/ples/sa/zvijezdama

8 https://novatv.dnevnik.hr/zabavni/ples-sa-zvijezdama
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natjecatelji/pobjednici...) ili kao preporuke za gledanje emisije. S druge strane, na portalu Nove
TV jedva se mozZe pronaci objava u takvom tonu. Tamo su objave Cesto subjektivno opisanih
plesova, zivotnih pric¢a natjecatelja ili zanimljivih situacija koje su se dogadale na setovima, cesto
»prenapuhanih® naslova. Svi ¢lanci i s jednog i s drugog portala pozitivni su prema emisiji.
Stranica Nove TV na drustvenoj mrezi Facebook dijeli svaki tekst s njihovog portala i
publici/korisnicima drustvene mreZe otvara moguénost komentiranja.® Prema komentarima na

Facebooku mozemo vidjeti kako je publika podijeljena. Ispod objava pronalazim jednak broj
pozitivnih koliko i negativnih komentara. Neki od njih su: ,,Jedva cekam /b @@, , Kad po¢inje?*,
,.To je toooo @) jedva cekam, ali ée mi faliti Maja. €9, ,,Opet anonimci sudjeluju' Progle sezone

samo Bojana je mogla imati status zvijezde, ,,U S$ta troSite novce®, ,,Cini se da lagano plesete

prema kraju...“*® Uz posljednji komentar priloZena je i sljedeéa slika.

IMPERIJ U CRVENOM

Vlasnik Telemacha, Nove TV
i N1duguije 4,1 milijardu
eura: Prvidoznajemo sve
detalje prodaje vaznog
stupa kompanije

Dug od 525 milijuna eura za 2023. i od 535
milijuna za 2024. tek dolaze na naplatu

PiSe: Vedran Marjanovié
Objavljeno: 03. veljaéa 2023. 18:55

Slika 9.2.1. Naslov iz Jutarnjeg lista koji je priloZen uz komentar na druStvenoj mrezi Facebook

9 https://www.facebook.com/NovaTV.hr
10 https://www.facebook.com/DNEVNIK .hr/posts
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subotom...danas????* Iz brojnih komentara publike mozemo uociti kako nekima ipak nedostaje
izvorna hrvatska verzija ,,Plesa sa zvijezdama*.
Sljedec¢i ¢lanak takoder nam moze pojasniti ton medijskih materijala; u ovom sluéaju, odnos

izmedu javne i komercijalne televizije.'*

MARIO SEDMAK UZasno mi je Zao, ali tu si ne mogu
'Nas Ples sa zvijezdama pomoci. Ja znam da konkurencija cvate na
bio je kvalitetniji a A- te moje rijeci, ali jednostavno oni su

9

’ s napravili to da su kupili licenciju na pet
stranu cemo vratitiu godina, a tri godine je nisu koristili bas zato

program’ da mi to ne bismo radili. Krenuli su ¢etvrtu
godinu i, koliko sam ¢uo, opet ¢e obnoviti
ugovor. Uostalom, oni i imaju prednost.
Smatram da “Ples sa zvijezdama” radimo
Hrvatske. Nemam nista protiv ovog
formata, no oni to rade kao reality, a mi
klasicniji, senzibilniji nacin, gdje nam je u
prvom planu samo ples. Tu smo puno
sli¢niji BBC-ju nego $to je to bilo na
konkurentskoj televiziji.

Foto: Josip Regovic/PIXSELL

Slika 9.2.2. Vecernji list; Mario Sedmak o konkurentskoj televiziji

9.3. Istaknuti sudionici

Dok se na portalu HRT-a svi natjecatelji podjednako spominju, na portalu Nove TV ipak se
ocekivano neki posebno isticu zbog svoje zanimljive Zivotne price, a to je ono Sto uvijek privlaci
publiku. Medu njima su Paula Tonkovi¢ i Marco Cuccurin. Osim toga §to su i pobjednici, kroz
cijelu sezonu bili su zanimljivi publici zbog njihove vanjske prezentacije, zivotne price i

povezanosti koju su isticali i na dru$tvenim mrezama.’?> U dana$njem svijetu drustvene mreze

1 https://www.vecernji.hr/showbiz/nas-ples-sa-zvijezdama-bio-je-kvalitetniji-a-a-stranu-cemo-vratiti-u-
program-1375059
12 https://www.instagram.com/p/Cse2LyMtSL_/?img_index=1
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mijenjaju oblik komunikacije, od kojih oblik vizualne komunikacije predstavlja najzastupljenije
oruzje u interakciji. Virtualni svijet se oblikuje putem stalnog azuriranja ,,estetike, pri cemu je

cesto naglasak daleko od realnosti (Sumarni 2018: 49).

Slika 9.3.1. Screenshot s drustvene mreze Instagram; Paula Tonkovi¢ i Marco Cuccurin

Aktivno sudjelovanje na Instagramu, ukljucujuéi sudjelovanje u svim aspektima i praksama
koje obuhvacaju Instagram iskustvo, klju¢no je za dublje razumijevanje ove drustvene mreze.
Osim samog nacina snimanja fotografije, koji je jedan od nacina sudjelovanja na ovoj platformi,
vazno je shvatiti da su fotografije, zajedno s komentarima, vazan oblik interakcije koji oblikuje

odnose unutar digitalnog, ali i stvarnog svijeta (Mc-Cune 2011: 38).

9.4. Vrste medijskih materijala

Tekstovi na portalu Nove TV su kratki i naj¢eSc¢e se uz njih nalazi videozapis plesa ili dogadaja

o kojemu se pise. Tekst je povezan poveznicama na YouTube kanal, i drustvene mreze Facebook
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1 Instagram. Medu takvim oblicima tekstova ponekad se nadu i kratki intervjui koje takoder prate

videozapisi.'® Tekstovi na portalu HRT-a obi¢no su duzi i uz njih su prilozene samo fotografije.

@) =

Plijenili su paznju svakim
korakom! Bio je to
vatreni i mocni paso
doble!

21.5.2023/ 21:29 / Zanimljivosti

Paso doble izveli su Marco i
Paula na drugom finalnom
nastupu.

o> 00:06 [ 01:39

Prije deset tjedana prvi su put plesali paso
doble. Napornim radom dosli su do finala i

nema koga nisu odusevili.

Slika 9.4.1. Izgled videozapisa uz tekst na portalu Nove TV

13 https://novatv.dnevnik.hr/zabavni/ples-sa-zvijezdama/clanak/zanimljivosti/maja-drobnjakovic-i-marko-mrkic-

u-intervjuu-za-youtube-kanal-nove-tv---782495.html
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Slika 9.4.2. Izgled portala HRT-a, ,, Ples sa zvijezdama * iz arhive

Pretrazujuci arhiv portala HRT-a, mozemo vidjeti koliko je virtualni i multimedijski svijet
uznapredovao. SadrZaj, nacin 1 izgled objava vremenom se evidentno promijenio, ali se uz
multimedijalnost naglasak stavio i na funkcionalnost. Za razliku od objava danas, uz tekstove iz
arhiva ne stoje poveznice za drustvene mreze.

Upravo je to ono §to Novoj TV znatno pomaze u pokrivenosti jedne takve emisije kao Sto je
,Ples sa zvijezdama* jer nam povezanim sadrzajima pruZa pogled na emisiju u svim oblicima i iz

svih perspektiva gledanja.
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10. Analiza i usporedba sadrzaja hrvatske fransize s originalom

Dolazimo i do poglavlja u kojemu je cilj potvrditi ili opovrgnuti drugu hipotezu, a ona glasi
ovako: Medijska prezentacija sudionika u britanskoj verziji emisije ,,Strictly Come Dancing*
naglaSava njihove plesne vjesStine vise nego medijska prezentacija sudionika u hrvatskoj verziji
,Plesa sa zvijezdama*“.

Analiza i1 usporedba sadrzaja pomoc¢i ¢e nam u tome. U ovom dijelu istrazivanja rad se
usredotoCuje na analizu i1 usporedbu hrvatske franSize ,,Plesa sa zvijezdama*™ s britanskom
emisijom ,,Strictly Come Dancing* koja sluzi kao prototip za mnoge globalne verzije. U
istrazivanju ¢u analizirati razliCite aspekte ovih dviju emisija kako bismo bolje razumjeli njihove
produkcije, prezentacije i utjecaj na gledatelje. Cilj je ispitati fokus na plesnim vjeStinama, osobne
price i karakteristike natjecatelja, ton medijskih materijala, priznanja i nagrade — sve u svrhu
identifikacije razlika u na¢inu na koji se natjecatelji percipiraju.

Zbog toga §to je originalna britanska verzija emitirana od listopada do prosinca 2022. godine,
a hrvatska verzija 2023. godine od ozujka do svibnja, za uzorak ¢u uzeti epizode iz posljednjih
sezona i usporediti ih. Ova analiza pruzit ¢e dublji uvid u medijske strategije, kulturoloske

prilagodbe i1 komercijalne implikacije emisija poput ,,Plesa sa zvijezdama®.

10.1. Fokus na plesnim vjeStinama

lako znamo kako je britanska izvorna verzija poznata po visokoj razini plesnih vjestina svojih
natjecatelja, pregledavajuci i nasu domacu verziju mogu reci da je ipak 1 kod nas 1 dalje fokus na
plesnim vjestinama. I u jednoj i u drugoj emisiji ziri ima kljuénu ulogu u vrednovanju plesnih
vjestina i napretku natjecatelja tijekom sezone. Njihovi komentari i ocjene ¢esto utjecu na to kako
gledatelji percipiraju plesne izvedbe i tko ¢e napredovati u emisiji. U obje emisije Ziri uglavnom
¢ine stru¢njaci za ples koji ocjenjuju izvedbu sudionika prema razli¢itim kriterijima, ukljucujuci
tehniku, ritam, izraZajnost i ukupni dojam. U britanskoj verziji svake sezone u Ziriju sudjeluje 1
peti €lan, tj. slavna osoba. Jo§ jedna razlika je ta da ,,Strictly Come Dancing® ima svoj sluZbeni

podcast studija BBC.* On zasigurno ima utjecaja na percepciju plesnih vjestina natjecatelja.

14 https://www.bbc.com/mediacentre/articles/2023/strictly-come-dancing-series-21
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Slika 10.1.1. ,, Strictly Come Dancing “ prostor i pozadine plesnih izvedbi

Razlika koja je uocljiva jest ta da britanska verzija obi¢no ima veci budzet za produkciju nego
hrvatska. To se jasno odrazava U impresivnijim scenografijama i kostimima te angazmanu
poznatih stru¢njaka. Britanska verzija koristi naprednu tehni¢ku opremu 1 efekte kako bi plesne
izvedbe bile spektakularne. Hrvatska verzija ima manje tehnickih resursa. Takoder, u britanskoj
verziji, poznate osobe koje sudjeluju obi¢no su poznate na globalnoj razini, $to moze dovesti do

veceg interesa i medijske paznje.!®

10.2. Osobne price i druge karakteristike natjecatelja

Gledajuci emisije jasno je kako osobne price natjecatelja Cesto igraju vaznu ulogu. Takve price
dodaju emocionalnu notu javnom mnijenju i jacaju povezanost s javno$c¢u. Pri¢e o natjecateljima
koji se suocavaju s izazovima, preprekama ili osobnim teSko¢ama inspiriraju publiku i jednako su
prisutne i u jednoj i u drugoj emisiji. Gledatelji se osje¢aju povezanim s natjecateljem koji se trudi
nadi¢i svoje granice. Takve pri¢e naglasavaju raznolikost i inkluzivnost. Ukljuéivanjem
natjecatelja razli¢itih dobnih skupina, kulturnih pozadina i sposobnosti, emisija promice
raznolikost 1 toleranciju. Promatraju¢i i jednu 1 drugu verziju, ipak zaklju¢ujem da je taj aspekt

prisutniji u britanskoj verziji.

15 https://www.bbc.co.uk/programmes/b006m8dq
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Slika 10.2.2. Maja Drobnjakovi¢ i Marko Mrki¢, ,, Ples sa zvijezdama *“ na Novoj TV

Na prethodnim slikama nalaze se Ellie Simmonds i Maja Drobnjakovi¢ sa svojim plesnim
partnerima. Ellie Simmonds je bivsa britanska paraolimpijska plivacica koja ima ahondroplaziju
dok je Maja Drobnjakovi¢ sportaSica amputirane potkoljenice. No, to im nije bila nikakva prepreka
za sudjelovanje u ovakvom vidu showa.

Vrlo Cesto kada gledatelji saznaju o osobnim izazovima i pri¢ama natjecatelja, stvara se
emocionalna povezanost. Zbog toga, gledatelji navijaju za natjecatelje ne samo zbog njihovih
plesnih vjestina, ve¢ i zbog njihove osobne price. Kroz sezonu gledatelji vide kako se natjecatelji
suoCavaju s izazovima, rastu i razvijaju se kao osobe. Osobne price sluze kao motivacija i
podsjetnik da se uz trud i posvecenost mogu postici veliki rezultati.

Natjecatelji kroz show postaju uzorima i inspiracijom za druge. Primjecujem kako ponekad u
obje emisije osobne prie natjecatelja utjeCu na ocjenu zirija. Emocionalna dubina pri¢a moze
utjecati na to kako ziri vrednuje plesnu izvedbu. U konacnici, osobne price natjecatelja dodaju

ljudsku dimenziju emisijama o plesu i doprinose njihovoj privla¢nosti i emocionalnoj dubini.
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10.3. Ton i narativ

Ton 1 narativ koji se odnose na natjecatelje emisija igraju klju¢nu ulogu u oblikovanju
percepcije gledatelja o natjecateljima. Obje emisije koriste inspiracijski ton kako bi prikazale
natjecatelje kao osobe koje se suoCavaju s izazovima i preprekama te se trude ostvariti svoje snove.
Ovo ukljucuje price o njihovoj borbi i odlu¢nosti. Narativi esto naglaSavaju emocionalne trenutke

sudionika, ukljucujuéi njihovu radost, suze, strahove 1 trijumfe.

Slika 10.3.1. Frano Ridjan pokazao emocije u ,, Plesu sa zvijezdama *

Show isti¢e izazove i prepreke s kojima se natjecatelji suoCavaju, bilo da se radi o nedostatku

plesnog iskustva, ozljedama ili drugim potesko¢ama.

Slika 10.3.2. Metro; Will Mellor u ,, Strictly Come Dancing “
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Na prethodnoj slici mozemo vidjeti glumca Willa Mellora koji je posvetio ples svojoj majci i
pokojnom ocu u trenutku kada je shvatio da su on i Hamza Yassin zajedno zauzeli vrh ljestvice
najboljih ,,Strictly Come Dancing® u prvom tjednu nove serije.®

Narativi kroz analizirane emisije takoder isticu prijateljstva koja se razvijaju medu sudionicima
1 njithovu suradnju kao tima. Ton 1 narativ ¢esto odrazavaju kako sudionici dozivljavaju kritike 1
ocjene zirija. To ukljuCuje njihove reakcije na pozitivne i negativne komentare. Kako sezona
napreduje, narativi se oblikuju prema tome tko napreduje u natjecanju i kako se priblizava

zavrsetku; Sto ukljucuje pricu o pobjedniku 1 zavr$noj izvedbi.

10.4. Priznanja i nagrade

U obje emisije natjecatelji mogu osvojiti priznanja i nagrade tijekom ili nakon svog
sudjelovanja. Najprestiznija nagrada je naslov pobjednika sezone. Natjecatelj koji osvoji ovu titulu

obic¢no dobiva trofej ili medalju te ¢esto nov€anu nagradu.

1«#‘«/ .u \
10k

0oy

Slika 10.4.1. Pobjednici ,,Strictly Come Dancing “ 2022., Jowita Przystal i Hamza Yassin

U obje verzije gledatelji imaju priliku glasati za svoje omiljene natjecatelje. Natjecatelj koji
osvoji najvise glasova publike moze dobiti posebnu nagradu ili priznanje. Uz plesnu izvedbu,

natjecatelji se ocjenjuju i prema drugim Kriterijima, poput stilskog izrazaja ili kreativnosti u

16 https://metro.co.uk/2022/09/25/strictly-2022-will-mellor-emotional-as-he-tops-leaderboard-in-week-1-
17444873/
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kostima. Nagrade za ove aspekte mogu biti dodijeljene od strane strucnjaka. Emisije Cesto isticu
napredak natjecatelja tijekom sezone.

Ako se emisija bazira na parovima ili timskim izvedbama, nagrade za najbolji timski rad mogu
biti posebno priznanje za suradnju izmedu natjecatelja. Neki natjecatelji odluce svoj uspjeh
iskoristiti za dobrotvorne svrhe.

Nagrade za njihov angazman i doprinos humanitarnim projektima takoder su moguce.
Pobjednici ili iznimni natjecatelji mogu dobiti pozivnice za sudjelovanje u drugim plesnim

natjecanjima ili projektima.

= Story f W

Televizijski show 'Ples sa zvijezdama’ dobio
je nagradu u kategoriji "Najbolji TV show
powered by Altera’ na ovogodiSnjem L’Adria

Hall of Fameu.

IZVOR: STORY PRESS

Prije nekoliko dana odrZan je L'ADRIA
STORY HALL OF FAME, koji je i ovaj put

tradicionalno okupio najvec¢e hrvatske i

regionalne zvijezde.

Slika 10.4.2. Story; ,, Ples sa zvijezdama *“ dobio nagradu za ,, Najbolji TV show powered by Altera**

Na prethodnoj slici vidimo ¢lanak koji opisuje nagradu dobivenu nakon trajanja showa, a to je
nagrada za ,,Najbolji TV show powered by Altera“ na ovogodisnjem L'Adria Hall of Fameu.’
Sumirajuéi rezultate drugog dijela istraZivanja mogu reci kako druga hipoteza nije u potpunosti

potvrdena. Naime, fokus na plesnim vjeStinama i odnos zirija prema natjecateljima jednak je 1 u

7 https://story.hr/Celebrity/a257100/Larisa-Lipovac-Marko-Ciboci-i-Igor-Barberic-na-Story-Hall-of-Fameu-
2023.html
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britanskoj 1 u domacoj verziji. Osobne price natjecatelja takoder su prisutne i u jednoj 1 u drugoj
verziji. Priznanja i nagrade jednako osvajaju kandidati i sudionici i jednog i drugog showa. Jedina
je razlika u tome Sto percepcija gledatelja moze i¢i u smjeru da britanska verzija naglasava plesne
vjestine vise nego domaca, samo zbog bogatije prezentacije izvedbi i1 globalne prepoznatljivosti

sudionika showa. To pridonosi dozivljaju ozbiljnosti i naglaSavanja plesnih vjestina.
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11. Zakljuéak

Tema ovoga zavr$nog rada bila je analiza percepcije i medijske pokrivenosti plesnih reality
emisija, odnosno — usporedba izvorne britanske emisije s hrvatskom franSizom te javne s
komercijalnom televizijom. Zavrsni rad komponiran je od dviju cjelina. U prvoj, teorijskoj cjelini
osvréemo se na javnu i komercijalnu televiziju, na njihove uloge u hrvatskom drustvu, obveze,
financije 1 nacine prezentiranja sadrzaja. Nakon toga opisani su novi TV zanrovi koji ruSe svu
konkurenciju; to su reality showovi i infotainment emisije koje spajaju informativni dio sa
zabavom i na taj nacin privlace publiku. Zatim smo saznali $to su to showovi kao samostalni
zanrovi i koju ulogu nose sa sobom u danasnjem svijetu. U drugoj, istrazivackoj cjelini detaljnije
se upoznajemo s plesnim emisijama. Ona najpoznatija je i prva takva, britanska plesna emisija
»otrictly Come Dancing®, uz nju objaSnjene su 1 glavne razlike u odnosu na naSu domacu verziju
,Ples sa zvijezdama®. Potom je hrvatska franSiza detaljnije opisana i kroz pregled djelovanja na
javnoj televiziji (HRT) 1 komercijalnoj (Novoj TV). Taj dio uveo nas je u analizu sadrzaja javne 1
komercijalne televizije, tj. portala koji prate televizije.

Na temelju analize sluzbenih portala, potvrdena je prva hipoteza rada (H1) koja glasi ovako:
,,Broj ¢lanaka i medijska pokrivenost emisije ,,Plesa sa zvijezdama* na komercijalnoj televiziji
(Nova TV) znacajno je veca od medijske pokrivenosti iste emisije na javnoj televiziji (HRT)*.
Rezultati koje smo dobili pokazuju da se na portalu komercijalne televizije pojavio znatno veci
broj objava vezanih za show u jednoj godini, nego $to se u arhivu portala HRT-a mogu sveukupno
pronaci. Vidljiva je razlika i u oblicima objava. Portal Nove TV uz svaki tekst sadrZi i poveznice
na drustvene mreZe (YouTube, Facebook i Instagram), Sto HRT ne ¢ini. Upravo to smatram
kljucnim za potvrdu prve postavljene istraZzivacke hipoteze.

Drugi dio analize sadrZaja potvrdio je i drugu hipotezu (H2) koja glasi: ,,Medijska prezentacija
sudionika u britanskoj verziji emisije ,,Strictly Come Dancing* naglasava njihove plesne vjestine
viSe nego medijska prezentacija sudionika u hrvatskoj verziji ,,Plesa sa zvijezdama*.* Klju¢ za
provjeru/dokazivanje ove hipoteze bio je u medijskoj prezentaciji. Naime, veca financijska
sredstva pruZzaju britanskoj verziji moguénost da naglasak bude na plesnim vjestinama zbog Cega
prezentacija izvedbe izgleda puno profesionalnije; uz to §to su i sudionici poznati i priznati na
svjetskoj razini.

Ono $to je na kraju neizbjezno spomenuti jest odabir ,,zvijezda® koje sudjeluju u novijim
sezonama ,,Plesa sa zvijezdama“. O temi tko su to ,,zvijezde* mogao bi se napisati jo§ jedan
zaseban rad. Naime, mozemo primijetiti da u showu sve ¢esce sudjeluju influenceri, osobe koje su
postale poznate putem drustvenih medija i interneta, a koje starije generacije najceSce ne poznaju

ili nisu upoznate s njihovim radom. Ovaj trend reflektira promjene u medijskom krajoliku 1 nac¢inu
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na koji se danas definira ,,zvijezda®. Tradicionalno, ,,zvijezde* su bile poznate osobe iz svijeta
filma, glazbe, sporta ili televizije. Medutim, influenceri su svoju slavu stekli putem online
platformi poput Instagrama, YouTubea i drugih druStvenih medija. Njihova popularnost proizlazi
iz njihovog sadrzaja koji je Cesto osoban, autenti¢an i usmjeren prema mladoj publici. Odluka da
se ukljuce influenceri u ,,Ples sa zvijezdama‘* moze imati razli¢ite posljedice. S jedne strane, to
moze privuc¢i mladu publiku koja prati ove influencere na drustvenim medijima, §to moze povecati
gledanost emisije. S druge strane, moze izazvati podijeljene reakcije kod starije publike koja
mozda nije upoznata s radom influencera ili moze sumnjati u njihove vjestine. Ova promjena u
odabiru ,,zvijezda“ ukazuje na evoluciju zabavnih formata i mijenjanje percepcije slavnih osoba u
digitalnom dobu. To je i odraz prilagodbe medijske industrije kako bi privukla razliite ciljane
skupine gledatelja i odrzala relevantnost u brzo mijenjaju¢em medijskom krajoliku.

Osobno smatram da takvi TV formati poput ,,Plesa sa zvijezdama* igraju vaznu ulogu u
zabavnom svijetu te da ¢e nastaviti privlaciti raznoliku publiku i prilagodavati se medijskim
promjenama. Ipak, vazno je zadrzati kriticki pristup prema takvim formatima kako bismo bolje
razumjeli razliku izmedu autenti¢nog i kvalitetnog sadrzaja naspram prolaznih trendova i utrke za

popularnoscu.
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IZJAVA O AUTORSTVU

Zavrini/diplomski rad iskljudive je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristit dijelovi
tudih radova (lmjiga, élanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s interneta,
i drugih izvora} bez navodenja izvora i autora navedenih radova. 5vi dijelovi tudih radova
moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu pravilno citirani,
smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg znanstvenog ili strudnoga
rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o autorstvu rada.

Ta, Ema Vrdoljak {ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornodéu, izjavljujem da sam iskljuéivi autor/ica
zavr$nog/diplomskog  (cbrisati  nepotrebno) rada pod  mnaslovom

"Analiza percepcije i medijske pokrivenosti plesnih reality Emisi]‘qi{pfgaﬁ nasio) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koriéteni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime { prezime)

Lo gk

(v'last&ukni potpis)

Sukladno &l 83. Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavréne/diplomske
radove svenéilifta su dnZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveudili$ne knjiZnice
u sastavu svendiliSta te kopirati u javoun internetskn bazu zavrinih/diplomskih radova
Nacicnalne i sveuéiliSne knjiZnice. Zavrini radovi istovrsnih umjetnidkih studija koji se
realizivaju kroz umjetnicka ostvarenfa objavljuju se na odgovarajudi nadin,

Suidadno &. 111 Zakona o autorskom pravu i srodnim pravima student se ne moZe protiviti
da se njegov zavrini rad stvoren na bilo kojem studiju na visekom uéilistu uéini dostupnim
javnosti na odgovarajucoj javnoj mreinoj bazi sveutilisne knjiZnice, knjiZnice sastavnice
sventilita, knjiZnice veleusilifta ili visoke $kole i/ili na javnoj mrefne] bazi zavrénih radova
Nacionalne i sveugiliine lmjiZnice, sukladno zakonu kojim se ureduje znanstvena i
umjetnitka djelamost i visoko obrazovanje.
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