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Predgovor

Ovaj zavr$ni rad detaljno prikazuje proces izrade modernog web sjedista za promociju usluzne
djelatnosti, na primjeru teretane Mega Gym. Zavrsni rad je izraden uz mentorstvo doc. dr. sc.
Marka Cadiéa, na Sveuéilitu Sjever, u okviru prijediplomskog stru¢nog studija Multimedija,

oblikovanje i primjena.

Glavna svrha ove web stranice je omoguciti korisnicima detaljan pregled ponude usluga
teretane, ukljuCujuci opise programa, kao i informacije o Clanstvu i trenerima. Stranica je
osmisljena kako bi pruzila jednostavno, intuitivno i vizualno privlacno korisni¢ko iskustvo,

prilagodeno potrebama modernih korisnika koji traze brzi pristup informacijama.

Tijekom izrade ovog digitalnog proizvoda, primijenjena su znanja i vjestine ste¢ene tijekom
Skolovanja, s posebnim naglaskom na web dizajn, razvoj i optimizaciju za razli¢ite uredaje. Projekt
je dodatno produbio moje razumijevanje web tehnologija i potvrdio moj interes za rad u podruc¢ju

web dizajna i razvoja.

Proces izrade web sjedista ukljucivao je intenzivnu suradnju s klijentom, kako bi se precizno
definirale njegove Zelje i zahtjevi u pogledu dizajna, funkcionalnosti i korisni¢kog iskustva. Cilj
je bio stvoriti modernu i funkcionalnu web stranicu koja ¢e korisnicima omoguc¢iti laksi pristup

informacijama i uslugama teretane, te istovremeno pomoc¢i klijentu u promociji i poslovanju.

Zahvaljujem se mom mentoru, doc. dr. sc. Marku Cagiéu, na nesebiénoj podrici i stru¢nim
savjetima tijekom izrade ovog rada. Takoder, hvala obitelji i prijateljima na njihovoj stalnoj

podrsci 1 ohrabrenju.

Ovaj projekt je rezultat predanog rada i suradnje, te predstavlja kulminaciju stecenih znanja i
vjestina tijekom studija. Nadam se da ¢e ova web stranica ispuniti o¢ekivanja klijenta i korisnika,

te doprinijeti uspjehu teretane Mega Gym.



Sazetak

Ovaj zavr$ni rad prikazuje proces razvoja wWeb stranice za teretanu Mega Gym, s ciljem
stvaranja modernog 1 funkcionalnog web sjediSta koje omogucava korisnicima pristup
informacijama o uslugama teretane, ¢lanstvu, obavijestima o radnom vremenu i1 ostalim bitnim

informacijama.

Stranica je dizajnirana kako bi korisnicima pruzila jednostavno i intuitivno iskustvo
pretrazivanja i pristupa kljuénim informacijama. Kroz suradnju s klijentom definirane su
specificne zelje 1 zahtjevi vezani za dizajn i funkcionalnost stranice, s naglaskom na prilagodbu

razli¢itim uredajima i osiguranje optimalnog korisni¢kog iskustva

Tijekom projekta koriStena su znanja steCena tijekom prijediplomskog strucnog studija
Multimedije, oblikovanja 1 primjene na SveuciliStu Sjever, posebno u podrucju web dizajna,
razvoja i optimizacije stranica. Rezultat projekta je moderna, vizualno atraktivna i funkcionalna
web stranica koja ispunjava sve postavljene ciljeve, te omoguéava jednostavan pristup

informacijama i uslugama teretane.

Kljuéne rije¢i: web stranica, teretana, Mega Gym, web dizajn, korisnic¢ko iskustvo.



Summary

This final paper presents the process of developing a website for the gym Mega Gym, with the
goal of creating a modern and functional web platform that provides users with access to

information about the gym's services, memberships, opening hours, and other essential details.

The website is designed to offer users a simple and intuitive experience when browsing and
accessing key information. Through collaboration with the client, specific design and functionality
requirements were defined, with an emphasis on adaptability to different devices and ensuring an

optimal user experience.

Throughout the project, knowledge acquired during the undergraduate professional study of
Multimedia, Design, and Application at the University North was utilized, particularly in the areas
of web design, development, and page optimization. The result of the project is a modern, visually
appealing, and functional website that meets all set goals, providing easy access to the gym's

information and services.

Keywords: website, gym, Mega Gym, web design, user experience.



Popis koriStenih kratica

UX - Korisni¢ko iskustvo (eng. User Experience - UX)

Ul - Korisnicko sucelje (eng. User Interface)

CMS - Sustav za upravljanje sadrzajem (eng. Content Management System)

HTML - Jezik za izradu i oblikovanje web stranica (eng. HyperText Markup Language)
CSS - Kaskadni stilovi (eng. Cascading Style Sheets)

PHP - Hypertext Preprocessor (prije Personal Home Page Tools)

SEO - Optimizacija za trazilice (eng. Search Engine Optimization)

URL - Uniformni resursni lokator (eng. Uniform Resource Locator)

CTA —Poziv na akciju (eng. Call To Action)

WHM - Upravitelj web hostinga (eng. WebHost Manager)
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Uvod

Razvoj web stranica postao je klju¢an aspekt poslovanja u digitalnom dobu, gdje su dostupnost
informacija 1 korisnicko iskustvo postali glavni faktori uspjeha. S obzirom na rastu¢u potrebu za
prisutno$c¢u u online prostoru, posebno u industrijama poput fitnessa, teretane se sve vise okrecu
digitalnim rjeSenjima kako bi unaprijedile svoje poslovanje i pruzile korisnicima jednostavan
pristup informacijama i uslugama. U tom kontekstu, ovaj zavr$ni rad bavi se razvojem web stranice
za teretanu Mega Gym, s ciljem stvaranja modernog i funkcionalnog web sjedista koje ce

zadovoljiti potrebe 1 o¢ekivanja korisnika.

Problem i predmet rada leze u identificiranju i rjeSavanju izazova s kojima se suocavaju
teretane prilikom prilagodbe svojih usluga digitalnom okruzenju. Problem se konkretno odnosi na
nedostatak integriranih rjeSenja koja omogucéuju ucinkovito pruzanje informacija o radnom
vremenu, ¢lanstvu 1 ostalim klju¢nim obavijestima, Sto moze dovesti do slabije komunikacije s
postoje¢im i potencijalnim korisnicima. Predmet ovog rada je razvoj web stranice koja ¢e te
informacije uciniti lako dostupnima, uz osiguravanje optimalnog korisni¢kog iskustva na

razli¢itim uredajima.

Svrha i ciljevi rada usmjereni su na stvaranje web stranice koja ¢e omoguditi jednostavan i
intuitivan pristup informacijama o teretani Mega Gym. Glavni cilj je izrada funkcionalnog i
vizualno privlacnog web sjedista koje ¢e korisnicima pruziti jasno strukturirane informacije o
radnom vremenu, uslugama, clanstvu, te ostalim relevantnim obavijestima. Dodatni cilj je
optimizirati stranicu za razliCite platforme i1 uredaje kako bi se osigurala dostupnost i korisnic¢ko

zadovoljstvo, $to ¢e doprinijeti boljoj komunikaciji izmedu teretane i njenih korisnika.

Razlog za izradu web stranice teretane Mega Gym posebno je vazan s obzirom na ¢injenicu da
je to jedina teretana u okolici Krapine, te ve€ina ljudi iz tog podruc¢ja koristi upravo nju. Stvaranjem
kvalitetnog online prisustva, teretana moze jo§ bolje doprijeti do postojecih i potencijalnih
korisnika, pruzajuc¢i im sve potrebne informacije na jednom mjestu 1 time dodatno unaprijediti

poslovanje.

U strukturi rada, ovaj zavr$ni rad podijeljen je u nekoliko kljuénih cjelina. Nakon uvoda, slijedi
pregled teorijskih osnova koje obuhvacaju kljucne aspekte web dizajna i1 razvoja s posebnim
naglaskom na korisni¢ko iskustvo (UX). U idu¢em dijelu obraduje se proces razvoja web stranice
Mega Gym, od inicijalnog planiranja do finalne implementacije, ukljucujuci suradnju s klijentom
1 prilagodbu dizajna specificnim zahtjevima. ZavrSni dio posvecen je analizi rezultata projekta,
gdje se evaluira uspjesnost stranice u ispunjavanju postavljenih ciljeva. Rad zavrsava zakljuckom

u kojem se sumiraju postignuti rezultati i razmatraju mogucénosti daljnjeg razvoja.

1



U izradi rada koristeni su razni izvori podataka, ukljucujuéi literaturu iz podrucja web dizajna
1 razvoja, relevantne Clanke i istraZivanja vezana uz korisni¢ko iskustvo, te konkretne smjernice
dobivene od Kklijenta tijekom faze planiranja. Podaci su prikupljani analizom postoje¢ih web
rjesenja u fitness industriji, razgovore s klijentom, te testiranja prototipa s korisnicima kako bi se

osigurala kvaliteta 1 funkcionalnost kona¢nog proizvoda.

Kroz ovaj zavr$ni rad namjerava se pokazati kako pravilno razvijena web stranica moze
znacajno unaprijediti komunikaciju i interakciju izmedu teretane i njenih korisnika, ¢ime se

poboljsava korisnicko iskustvo i poti¢e poslovni rast.



2. Uvod u web dizajn i korisnicka sucelja

2.1. Povijest i evolucija web dizajna

Web dizajn se razvijao usporedno s tehnologijama koje su omogucile Sirenje interneta. Pocetci
web dizajna sezu u rane 1990-e godine, kada su prve web stranice bile jednostavne i tekstualne, s
ograni¢enim moguénostima stilizacije. Uvodenjem HTML-a (HyperText Markup Language) i
CSS-a (Cascading Style Sheets) omogucena je veca kontrola nad izgledom stranica, ¢ime je web

dizajn postao klju¢na komponenta razvoja interneta. [1]

S vremenom, web dizajn se razvijao u smjeru sve veceg fokusiranja na korisnicko iskustvo.
Pojava novih tehnologija, kao $to su JavaScript i razne biblioteke poput jQuery, omogudila je
dinamicnije 1 interaktivnije web stranice. Danas su moderni web dizajn i1 razvoj fokusirani na
pristupacnost, prilagodljivost i korisnicko iskustvo, $to omogucava da stranice budu funkcionalne

i atraktivne na svim uredajima. [2]

2.2. Nacela dobrog web dizajna

Dobar web dizajn temelji se na nekoliko klju¢nih nacela koja osiguravaju da stranica bude ne

samo estetski privlacna, nego i funkcionalna. Neka od tih nacela ukljucuju:

o Jednostavnost: Stranice bi trebale biti jednostavne za navigaciju, bez previSe slozenih
elemenata koji mogu zbuniti korisnike. Korisnici bi trebali lako pronaéi informacije koje

traze. [3]

o Konzistentnost: Dizajn bi trebao biti konzistentan kroz cijelu stranicu, s istim stilovima,
bojama i tipografijom na svim stranicama. To pomaze u stvaranju prepoznatljivog

vizualnog identiteta. [3]

e Pristupacnost: Web stranice trebale bi biti pristupacne svim korisnicima, ukljucujuci osobe
s invaliditetom. To ukljucuje upotrebu alternativnih tekstova za slike, dobro strukturiranog

HTML-a, i moguénost navigacije putem tipkovnice. [3]

2.3. Tipografija uweb dizajnu

Tipografija igra vaznu ulogu u web dizajnu jer utjece na citljivost, vizualni dojam 1 ukupno

korisnicko iskustvo. Izbor fonta, veli¢ina slova, razmak izmedu redova i slova klju¢ni su za



stvaranje ugodnog Citanja na ekranu. Dobro odabrana tipografija ne samo da poboljSava estetski

dojam stranice, nego i osigurava da sadrzaj bude lako dostupan i razumljiv korisnicima. [4]

2.4. Prilagodljiv dizajn (Responsive Web Design)

Prilagodljiv dizajn je koncept u web dizajnu koji osigurava da stranice budu optimalno
prikazane na razli¢itim uredajima, bez obzira na veli¢inu ekrana. Prilagodljiv dizajn koristi CSS
medijske upite kako bi prilagodio izgled stranice razliCitim veli¢inama ekrana. To ukljucuje
promjenu veli¢ine slika, reorganizaciju elemenata na stranici 1 promjenu veli¢ine fontova, kako bi
se osiguralo da stranica bude citljiva i funkcionalna na svim uredajima, od pametnih telefona do

desktop racunala. [5]



3. Korisnicka sucelja i korisnic¢ko iskustvo (UX/UI)

3.1. Osnove UX dizajna

UX (User Experience) dizajn fokusira se na ukupno iskustvo korisnika prilikom interakcije s
web stranicom. To ukljucuje razumijevanje potreba 1 ofekivanja korisnika, a zatim prilagodbu
dizajna kako bi se zadovoljili ti zahtjevi. Proces UX dizajna obuhvaca nekoliko faza: istraZivanje

korisnika, definiranje problema, ideacija, prototipiranje i testiranje. [6]

Istrazivanje korisnika je klju¢ni prvi korak, gdje dizajneri koriste razli¢ite metode, poput
intervjua, anketa i analiza konkurencije, kako bi prikupili informacije o korisnicima i njihovim
potrebama. Na temelju ovih informacija, stvaraju se korisnicke persone - fiktivni prikazi korisnika

koji pomazu u vodenju dizajnerskih odluka. [7]

3.2. Proces dizajniranja korisnickog iskustva

Proces dizajniranja korisni¢kog iskustva obuhvaca nekoliko vaznih koraka. Ideacija ukljucuje
generiranje ideja i rjeSenja za identificirane probleme korisnika. Ovaj korak cesto ukljucuje
brainstorming sesije i stvaranje wireframeova, koji su osnovni skice dizajna stranica.
[8] Prototipiranje omogucava stvaranje vizualnih prikaza dizajna koji mogu biti testirani i

evaluirani prije kona¢ne implementacije. [9]

Nakon §to su prototipovi razvijeni, slijedi testiranje korisni¢kog iskustva, koje ukljucuje
testiranje prototipova s pravim korisnicima kako bi se prikupile povratne informacije i identificirali
moguci problemi. Ovi povratni podaci pomazu u refiniranju dizajna i osiguravaju da konacni

proizvod zadovoljava potrebe korisnika.

3.3. Elementi korisni¢kog sucelja

Ul (User Interface) se odnosi na konkretne vizualne elemente web stranice s kojima korisnici

komuniciraju. To ukljucuje gumbe, izbornike, forme i druge interaktivne komponente. [10]

Kljuéni aspekti UI dizajna ukljucuju:

o Tipografija: Koristenje fontova koji su €itljivi i estetski ugodni. Pravilna upotreba veli¢ine

fonta, razmaka izmedu slova i linija pobolj$ava ¢itljivost i korisni¢ko iskustvo. [17]

e Boje: Odabir boja koje stvaraju dobar kontrast i omogucéuju jasnu navigaciju. Boje takoder
igraju vaznu ulogu u stvaranju emocionalnog dojma i brenda. [17]
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o Navigacija: Jasni i intuitivni navigacijski izbornici omogucavaju Kkorisnicima brzo
pronalaZenje informacija. Dobar navigacijski dizajn olakSava korisnicima kretanje kroz

stranicu. [17]

3.4. Testiranje korisni¢kog iskustva

Testiranje korisnickog iskustva je kljuno za procjenu kako stvarni korisnici stupaju u
interakciju s web stranicom. To je proces koji omogucuje dizajnerima i developerima da otkriju
potencijalne probleme ili izazove koje korisnici mogu dozivijeti tijekom koriStenja stranice. Postoji
nekoliko metoda testiranja, od kojih su najcesée A/B testiranje, testiranje korisnicke

upotrebljivosti i testiranje performansi. [11]

AJ/B testiranje ukljucuje stvaranje dviju ili viSe verzija odredene stranice ili elementa na stranici
te njihovo paralelno testiranje na stvarnim korisnicima. Ova metoda pomaze u razumijevanju koja
verzija najbolje funkcionira u pogledu angazmana korisnika, $to omogucuje donoSenje

informiranih odluka o dizajnu 1 sadrzaju.

Testiranje korisni¢ke upotrebljivosti fokusira se na analizu koliko je stranica intuitivna i
jednostavna za koriStenje. Kroz ovo testiranje, promatra se kako korisnici izvrSavaju odredene
zadatke na stranici, identificirajuc¢i pritom potencijalne prepreke ili nejasnoce. Ovo je posebno
vazno za razumijevanje koliko lako korisnici mogu navigirati stranicom, pronaci potrebne

informacije 1 izvrSiti Zeljene radnje, poput prijave za €lanstvo ili kontaktiranja teretane.

Testiranje performansi mjeri kako stranica funkcionira pod razliitim uvjetima, kao §to su
brzina ucitavanja, vrijeme odgovora na korisnicke zahtjeve i stabilnost pod opterecenjem.
Performanse stranice imaju izravan utjecaj na korisnicko iskustvo; spore ili nestabilne stranice

mogu frustrirati korisnike i povecati stopu napustanja stranice.

Sve ove metode omogucuju prikupljanje vrijednih podataka koji pomazu u identifikaciji 1
ispravljanju problema u dizajnu, kao i u optimizaciji stranice za bolje korisnicko iskustvo. Na
primjer, ako A/B testiranje pokaZe da odredeni dizajn gumbica za prijavu dovodi do viSe
konverzija, taj dizajn moZe biti implementiran kao standard. Slicno, testiranje korisnicke
upotrebljivosti moze otkriti sloZene navigacijske tokove koji korisnicima otezavaju koriStenje
stranice, omogucujuci dizajnerima da pojednostave strukturu stranice. Na kraju, testiranje
performansi osigurava da stranica radi brzo i1 u¢inkovito, cak i kada je pod velikim optere¢enjem,

Sto je kljucno za odrzavanje pozitivnog korisnickog iskustva i zadovoljstva korisnika. [18]



4. TehnoloSke osnove izrade web stranica (WordPress)

4.1. Osnovni koncepti WordPressa

WordPress je jedan od najpopularnijih sustava za upravljanje sadrzajem (CMS) na svijetu.
Omogucuje korisnicima lako stvaranje, upravljanje 1 azuriranje web stranica bez potrebe za
naprednim znanjem programiranja. Razvijen kao open-source platforma, WordPress nudi
fleksibilnost i skalabilnost koja ga ¢ini prikladnim za Sirok raspon web stranica, od osobnih

blogova do slozenih e-commerce rjesenja. [12]

Osnovne karakteristike WordPressa ukljucuju:

o Korisnicko sucelje: Intuitivno sucelje omoguéava korisnicima da lako upravljaju
sadrzajem, dodaju nove stranice i postove, te prilagode izgled web stranice pomocu tema 1

dodataka.

e Teme 1 dodaci: WordPress omogucava koriStenje tema za prilagodbu vizualnog izgleda
stranice te dodataka (plugina) za proSirenje funkcionalnosti. Teme kontroliraju izgled 1 stil
web stranice, dok dodaci omogucavaju dodavanje specifi¢nih funkcija, kao $to su kontakt

forme, galerije slika i SEO alati.

e Prilagodljivost: WordPress omogucava korisnicima da prilagode web stranicu prema
svojim potrebama pomocu Sirokog spektra tema i dodataka. Ovaj nivo prilagodljivosti

ukljucuje mogucnost prilagodbe HTML, CSS 1 PHP kodova.

e SEO-friendly: WordPress je dizajniran s naglaskom na optimizaciju za pretrazivace.
Postoje brojni pluginovi, kao $to su Yoast SEO, koji pomazu u optimizaciji sadrzaja za

bolje rangiranje u pretrazivacima.

e Multijezi¢nost: WordPress podrzava vise jezika i omoguéava stvaranje visejezicnih web

stranica pomoc¢u dodataka kao $to su WPML ili Polylang.

4.2. Elementor i Elementor Pro

Elementor je popularan drag-and-drop builder za WordPress koji omogucéava korisnicima da

lako kreiraju profesionalne web stranice bez potrebe za pisanjem koda. Elementor nudi vizualni



uredivac koji omogucava korisnicima da u stvarnom vremenu vide promjene dok rade na dizajnu

stranice. [13]

Elementor Pro proSiruje osnovnu verziju Elementora s dodatnim znacajkama i

funkcionalnostima, ukljucujuéi:

Napredni widgeti: Pro verzija ukljucuje dodatne widgete poput dinamickih oznaka,

prilagodenih obrazaca i naprednih galerija). [19]

Theme Builder: Ova funkcionalnost omoguc¢ava korisnicima da kreiraju 1 prilagode sve

aspekte teme, ukljucujuci zaglavlje, podnozje i predloske za pojedine stranice. [19]

WooCommerce Builder: Omogucava prilagodbu e-commerce stranica i proizvoda unutar
WordPressa. [19]

Prednosti koriStenja Elementora ukljucuju:

Brza izrada: Drag-and-drop sucelje omoguéava brzu izradu i prilagodbu web stranica bez

potrebe za kodiranjem. [19]

Visoka fleksibilnost: Omogucava korisnicima da stvore jedinstvene dizajne s potpunom

slobodom prilagodbe. [19]

Korisnicki orijentiran: Izraduje se s fokusom na poboljSanje korisnickog iskustva i

omogucuje testiranje dizajna u stvarnom vremenu. [19]

4.3. Pluginovi i njihove funkcionalnosti

Pluginovi su dodaci za WordPress koji omogucuju proSirenje osnovne funkcionalnosti sustava.

Postoji tisu¢e besplatnih i placenih pluginova dostupnih u WordPress repozitoriju i na trzistu. Neki

od najéesc¢e koristenih pluginova ukljucuju:

Jetpack: Sveobuhvatan plugin koji nudi razne funkcionalnosti, uklju¢ujuci poboljSanje
sigurnosti, performansi i upravljanje sadrzajem. Jetpack takoder ukljucuje analitiku, zastitu

od napada i alate za SEO.

Akismet: Plugin koji pomaze u filtriranju nezeljene poste (spam) u komentarima i
obrascima. Akismet automatski otkriva i blokira spam komentare, §to pomaze u odrzavanju

Cistog 1 profesionalnog sadrzaja na web stranici.



Izbor pravih pluginova za specificne potrebe web stranice moze znacajno poboljsati
funkcionalnost 1 korisnicko iskustvo. Vazno je odabrati pluginove koji su redovito azurirani i imaju

dobru korisni¢ku podrsku.

4.4. Implementacija dizajna

Implementacija dizajna ukljucuje primjenu vizualnih i funkcionalnih elemenata dizajna na web

stranicu koriste¢i WordPress 1 Elementor. Ovaj proces moze obuhvatiti:

o Izrada predlozaka stranica: KoriStenjem Elementor Pro Theme Builder-a za dizajn

predlozaka za razliCite vrste stranica.

e Prilagodba dizajna: Primjena dizajnerskih elemenata, kao Sto su boje, tipografija i raspored

elemenata, kako bi se osiguralo da web stranica odrazava brend i estetske standarde.

o Testiranje 1 optimizacija: Testiranje funkcionalnosti stranice na razli¢itim uredajima i
preglednicima, te optimizacija performansi za poboljsanje brzine ucitavanja 1 korisnickog

iskustva.



5. Analiza online prisutnosti

5.1. Analiza u kontekstu web stranica

Analiza je kljuc¢ni korak u procesu izrade web stranica, koji ukljucuje prikupljanje i evaluaciju
podataka kako bi se razumijeli zahtjevi korisnika i ciljevi projekta. [14] Ova faza obuhvaca

nekoliko kljuénih komponenti:

e Analiza zahtjeva: ldentifikacija i dokumentacija svih funkcionalnih i ne-funkcionalnih
zahtjeva za web stranicu. Ovo ukljucuje potrebe korisnika, tehnicke zahtjeve, 1 poslovne
ciljeve. Cilj je osigurati da sve strane imaju jasno razumijevanje Sto se treba postici i koje

znacajke web stranica treba imati. [15]

e Analiza konkurencije: Istrazivanje konkurentskih web stranica moze pruziti uvid u
industrijske standarde i najbolje prakse. Ova analiza pomaze u prepoznavanju snaga i

slabosti konkurencije, $to moze informirati odluke o dizajnu i funkcionalnosti. [15]

e Analiza korisnickog iskustva (UX): Evaluacija trenutnog korisnickog iskustva i
identifikacija podrucja koja treba poboljsati. Ovo ukljucuje analizu navigacije, intuitivnosti

sucelja, brzine ucitavanja i drugih faktora koji utje¢u na zadovoljstvo korisnika. [15]

e Analiza tehnickih specifikacija: Provjera tehniCkih aspekata web stranice ukljucujuéi

kompatibilnost preglednika, responzivnost dizajna i integraciju s drugim sustavima. [15]

5.2. Trenutna digitalna prisutnost Mega Gyma

Mega Gym je trenutno znacajno prisutan na druStvenim mrezama. Analizom prisutnosti na

drustvenim mrezama u trenutku pisanja rada, utvrdeno je sljedece:

o Instagram: Mega Gym ima viSe od 1200 pratitelja na Instagramu. Objave su redovite 1
ukljucuju edukativne sadrzaje koji su usmjereni na motivaciju korisnika, savjete za
vjezbanje 1 zdravlje. Profil aktivno raste, s angaziranim c¢lanovima koji redovito

komuniciraju i sudjeluju u interakcijama. [16]

o Facebook: Na Facebook stranici Mega Gyma takoder je prisutno vise od 1200 lajkova i
pratitelja. Objave su redovite i ukljucuju sli¢an sadrzaj kao na Instagramu, s fokusom na
angaziranje zajednice i dijeljenje relevantnih informacija o uslugama teretane. Aktivni

¢lanovi interagiraju s objavama, §to ukazuje na visoku razinu angazmana. [17]
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Ova prisutnost na druStvenim mreZzama pokazuje da Mega Gym ve¢ posjeduje znacajnu bazu
sljedbenika 1 aktivho komunicira sa svojom publikom. Kontinuirano pruzanje edukativnog 1
angaziranog sadrzaja pomaze u odrzavanju i povecanju broja pratitelja te u jacanju online

zajednice.

5.3. Zakljucak analize

Analizom trenutne digitalne prisutnosti Mega Gyma, identificirane su klju¢ne slabosti i prilike

za poboljSanje. Glavni zakljucci ukljucuju:

e Modernaweb stranica: Iako je trenutna web stranica u izradi, vazno je da se implementiraju
napredne funkcionalnosti i moderan dizajn kako bi se poboljsalo korisni¢ko iskustvo i

funkcionalnost.

e Optimizacija za pretrazivace: PoboljSanje SEO strategije moZe povecati vidljivost na

pretraziva¢ima 1 privuci nove korisnike.

o Povecanje angazmana na druStvenim mreZama: Kontinuirano objavljivanje edukativnog i
angazirajueg sadrzaja na druStvenim mrezama ve¢ donosi rezultate u vidu aktivne
zajednice 1 rastu¢e baze pratitelja. Odrzavanje ove strategije moze pomoc¢i u daljnjem

Sirenju prisutnosti 1 angaZmana.
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6. Znacajke web stranice

6.1. Struktura web stranice

Struktura web stranice odnosi se na nacin na koji su informacije organizirane i predstavljene
korisnicima. Dobro dizajnirana struktura omogucava korisnicima jednostavnu navigaciju 1 brzo
pronalazenje Zzeljenih informacija. Za Mega Gym, struktura web stranice ukljucuje sljedece

klju¢ne komponente:

e Naslovna stranica: Ova stranica treba privuéi paznju 1 pruZiti pregled najvaznijih
informacija kao S§to su usluge teretane, specijalne ponude i najnovije vijesti. Ukljucuje
istaknute slike i poziv na akciju (CTA) za privlacenje korisnika te objave s druStvenih

mreza na dnu stranice.

e O nama: Stranica koja pruza informacije o povijesti, misiji i viziji Mega Gyma te

najbitnijim informacijama o teretani.

e Qalerija: Stranica koja prikazuje slike vezane uz teretanu. Ova stranica omogucava

posjetiteljima da vide unutarnje prostore, opremu i aktivnosti koje se odvijaju u teretani.

e (jenik: Jasno prikazivanje cijena za razliCite usluge i Clanstva. Ova stranica treba biti
jednostavna za razumijevanje 1 azurirana redovito kako bi odrazavala najnovije cijene i

promocije.

o Kontakt: Stranica koja omogucava korisnicima da stupe u kontakt s teretanom putem
razli¢itih kanala, ukljucujuc¢i obrazac za kontakt, adresu e-poste, telefonski broj 1 lokaciju
na karti. Ovo je kljucna stranica za korisnike koji traze dodatne informacije ili Zele zakazati

termin.

Slika 1. Struktura web stranice
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6.2. Paleta boja

Paleta boja web stranice igra kljucnu ulogu u oblikovanju vizualnog identiteta i u stvaranju

osjecaja konzistentnosti i profesionalnosti. Za Mega Gym, odabrane boje su:

e Primarna boja: Tamno siva (#1A1A1A). Ova boja simbolizira snagu, pouzdanost i

sofisticiranost, te stvara osjecaj profesionalnosti i ozbiljnosti.

 Sekundarna boja: Zuta (#F9B618). Ova boja dodaje element Zivahnosti i energije, te
pomaze u isticanju vaznih elemenata poput gumbi i promotivnih sadrzaja. Zuta boja

takoder moze privuéi paznju i potaknuti akciju korisnika.

» Bojateksta: Svijetlo siva (#8C8C8C). Ova boja koristi se za tekst kako bi osigurala dobru
¢itljivost na svjetloj i tamnoj pozadini. Takoder, svijetlo siva boja stvara kontrast s

primarnom tamnom sivom, ¢ineci tekst Citljivijim i estetski ugodnijim.

#F9B618 #1ATA1A

Slika 2. Paleta boja

6.3. Tipografija

Tipografija web stranice osigurava da tekst bude Citljiv i estetski privlacan. Za Mega Gym web

stranicu odabrani su sljede¢i fontovi:

e Oswald - sans-serif font koji se koristi za naslove i naglasene elemente. Njegov moderni i
snazan izgled pomaze u stvaranju vizualnog kontrasta i privlac¢i paznju na kljucne

informacije.

e Barlow - sans-serif font koji se koristi za tekst tijela i podrzavajuce informacije. Ovaj font

nudi dobru ¢itljivost 1 udobnost pri dugom citanju.
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Slika 3. Fontovi stranice
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7. Razvoj i dizajn

7.1. Uvod u proces izrade

Proces izrade web stranice za Mega Gym zapoceo je s prvim kontaktom s klijentom i
razumijevanjem njihovih potreba i ciljeva. Ovaj proces ukljucuje nekoliko klju¢nih koraka,
ukljucujuéi analizu zahtjeva, prikupljanje sadrzaja, dizajn i razvoj, te testiranje i implementaciju.
Svaka faza je pazljivo planirana i provedena kako bi se osigurala kvaliteta i funkcionalnost

krajnjeg proizvoda.

7.2. Kupnja domene

Kupnja domene je kljuc¢an korak u postavljanju web stranice jer domena sluzi kao jedinstvena
adresa na internetu na kojoj ¢e korisnici moé¢i pronaci stranicu. Za Mega Gym, odabrana

je .eu domena prema zelji klijenta.

A OVHcloud it

©

Select

Search for a domain name

mydomain.ovh B

Your selection

Domains

mega-gym.eu $7.79

Option
DNSSEC (secure DNS) © Included

& Get a free domain name for one year when you subscribe to an 0VHcloud Web Hosting plan*
Included with every domains :
+ 1 DNSSEC (secure DNS)

Price ex. Taxes f1st year $7.79
Search results

Price exvAT/1st year

Total $7_79

mega-gym.eu @ S$1.18 [ & 2 products
@ Available then $8.99/year |

. N Continue Order —>
Other extensions Our suggestions

Slika 4. Kupnja domene (ovh.com)

7.3. Kreiranje hosting paketa

Nakon $to je domena registrirana, sljedec¢i korak bio je kreiranje hosting paketa na WHM-u
(WebHost Manager), koji ¢e omoguciti pohranu i pristup web stranici na internetu. Hosting je
kljucan za funkcioniranje web stranice jer osigurava resurse kao §to su prostor na disku, propusnost
i server koji ¢e sluziti za ucitavanje stranice korisnicima. Odabran je srednji paket, odnosno paket

s 1gb prostora, dovoljno za potrebe stranice.
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Email
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Slika 5. Kreiranje hosting paketa (server100.cropsystems.eu)

7.4. Instalacija WordPressa

Nakon $to su domena i hosting uspjeSno povezani potrebno je skinuti WordPress instalaciju s
njihovih sluzbenih stranica te je prebaciti na server. Za instalaciju WordPressa potrebna je baza

podataka pa je to bio prvi korak na cPanelu.

cPane/ HOJO

X Tools Manage My Databases

| Sitejet Builder
L:“ Manage large amounts of information over the web easily. Databases are necessary to run many web-based applications, such as bulletin boards, content management
\“ WP Toolkit systems, and online shopping carts, For more information, read the documentatio

@\_ Site Quality 4 Jump to Database Users
Meonitoring

Create New Database

\1:‘; WordPress
. New Database:

Manager by
Softaculous megagym wp

Create Database

Modify Databases

Check Database

megagym_wp [ Check Database

Repair Database

megagym_wp 3 Repair Database

Current Databases

Slika 6. Kreiranje baze i usera (cPanel)
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Nakon kreiranja baze podataka zapoceta je instalacija WordPressa. Za to nam je bilo potrebno

ime baze podataka, korisnik baze i lozinka za korisnika, nakon $to smo povezali WordPress 1 bazu

podataka dolazimo na idu¢i korak gdje biramo ime za svoju stranicu te kreiramo administratorski

racun. Kada smo 1 to zavr$ili mozemo se logirati na nasu stranicu sa korisnickim rac¢unom koji

smo izradili u zadnjem koraku instalacije nakon ¢ega nam se otvara Nadzorna ploca WordPressa.

Pozdrav, krMedia ga

) @& MegaGym

& Nadzorna plofa

Poetna
AZuriranja (6
© Jetpack
A Objave
97 Medi
M Stranice

¥ Komentari
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= Predlodci
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M lzgled
K Dodaci &
& Korisnici
& Alati

Postavke

[ GDPR Cookie
Compliance

Nadzorna plo¢a

G The version was updated successfully!

Opije zaslona

Encountering issues after updating the version? Don't worry - we've collected all the fixes for troubleshooting common issues. Find a solution

Wpmet Stories

ElementsKit

8 Best GeneratePress Alternatives — Free and Paid

How to Embed YouTube Shorts in WordPress: Tips and Tricks

How to Enable Vacation Mode in WooCommerce (Comprehensive Guide)

Need Help? @ Blog i Facebook Community &

Pregled elemenata
Elementor v3.23.3
Elementor Pro v3.23.2

Nedavno uredeno

Naslovna ¢ 31stsrp, 13:48

O nama & 31stsi

Kontakt & 31st srp, 10:19

~

"

+ Izradi novu stranicu I

Brza skica
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Sadrzaj

&to vam je na umu?

Dogadaiji i vijesti vezani uz WordPress

Sudjelujte na predstojeéem dogadaju u vadoj blizini. § Odaberite lokaciju

& WordPress Diversity Day Valencia
WordCamp - Valencia, Spain

B WordPress and Remote Work (Online) in Spanish
WordCamp - Online

Slika 7. Nadzorna ploc¢a u WordPressu

7.5. Odabir teme

Pomaé ¥

Subota, 28.9.2024.

Subota, 19.10.2024.

Zatim slijedi namjeStanje svih postavki koje su bile potrebne za daljnji rad na stranici te

instaliranje teme po zelji, u ovom slucaju teme Hello Elementor i kreiranje njezine Child teme da

se moze zapoceti izrada stranice. Child tema nam sluzi za izmjenu stranice pomocu koda te bi za

takve promjene uvijek trebali koristiti izvedene teme zato $to one prebriSu nova azuriranja pa te

promjene ostanu na stranici.
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Slika 8. Stranica s instaliranim temama

7.6. Kreiranje headera i footera

Prilikom izrade web stranice, jedan od klju¢nih koraka je osigurati dosljedan izgled 1 navigaciju
kroz sve stranice. Zbog toga je vazno zapoceti proces dizajna kreiranjem headera (zaglavlja)
i footera (podnozja), koji se automatski pojavljuju na svakoj stranici web stranice. Kreiranjem
ovih elemenata u pocetnoj fazi omogucuje se da svi ostali dijelovi web stranice budu uskladeni s

osnovnim vizualnim identitetom i funkcionalnostima.

Header-gym ~ & ] } i ] Q @ ii] & Objavi

Uredi WordPress Menu

NASLOVNA 0 NAMA GALERIJA CJENIK KONTAKT

p— MEGA GYM

Menu Name < Menu
Menu Main menu

LINKOVI RADNO VRUEME KONTAKT PODACI

Layout Horizontal

Aigneent e+ I8 MEGA GYM Naslovna > Pon-Pet: 08:00-12:00, 16:00-22:00 /4 Velika Ves 1104, Krapina

\'% Onama > Sub: 08:00-14:00 . 095/538-8858

Pointer None
Galerija » Ned: 08:00-12:00 = info@mega-gym.eu

Kontakt
Mobile Dropdown

Breakpoint

© Copyright - Mega Zagerje j.d.0.0. | Pravila privatnosti| EU projekti Developed by krMedia

gis Financira
E Europska unija
" NexiGeneralionEU

<Financira Europska unija - NextGenerationEU

Slika 9. Izrada dizajna headera i footera
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Jedna od glavnih prednosti koriStenja predlozaka u Elementoru Pro je automatska primjena
headera i footera na sve nove stranice koje se dodaju na web stranicu. To znaci da nije potrebno
ru¢no dodavati ove elemente na svaku stranicu, ¢ime se zna¢ajno ubrzava proces izrade i smanjuje
mogucénost greSaka ili nedosljednosti u dizajnu. Predloske je moguce iskoristiti i na mnoge druge
nacine, primjerice, ako trebamo sidemenu ili druge elemente koji se trebaju pojaviti na vise

stranica, jednostavno ih spremimo kao predlozak i ponovno uc¢itamo gdje god je to potrebno.

7.7. PodeSavanje globalnih postavki

Kada se radi na izradi web stranice, dosljednost u dizajnu igra klju¢nu ulogu u osiguravanju
profesionalnog izgleda i pozitivnog korisni¢kog iskustva. Elementor Pro omogucava postavljanje
globalnih postavki koje se automatski primjenjuju na sve stranice i elemente web stranice.
Globalne postavke omogucuju jednostavno upravljanje bojama, tipografijom i drugim vizualnim

elementima na razini cijele web stranice, ¢cime se zna¢ajno ubrzava proces dizajna.

7.7.1. Globalne boje

Jedan od prvih koraka u postavljanju globalnih postavki je definiranje globalne palete boja. U

ovom slucaju, boje koriStene na web stranici Mega Gyma temelje se na bojama iz logotipa:
e Primarna boja: #1A1A1A (tamna siva)
e Sekundarna boja: #F9B618 (zuta)

o Boja teksta: #8C8C8C (svijetlosiva)

Ove boje su unesene u globalne postavke Elementora, ¢ime je omoguceno njihovo jednostavno
koristenje u bilo kojem elementu ili predlosku na web stranici. Na ovaj nacin, svi tekstovi, gumbi,

pozadine i drugi elementi koriste iste boje, §to osigurava vizualnu dosljednost.
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Slika 10. Globalne boje

7.7.2. Globalna tipografija

Uz boje, takoder je postavljena globalna tipografija kako bi se osigurala dosljednost u

koriStenju fontova na svim stranicama. Fontovi koriSteni na web stranici Mega Gyma su:

e Oswald: Koristi se za naslove i naglaSene tekstove. Ovaj font je odabran zbog svoje

moderne i snazne estetike koja odgovara brendu Mega Gyma.

o Barlow: Koristi se za osnovni tekst i paragrafe. Barlow je jednostavan i €itljiv font koji

osigurava lakocu ¢itanja na svim uredajima.

Ovi fontovi su postavljeni u globalnim postavkama tipografije, s definiranim veli¢inama,
tezinama i stilovima za razli€ite razine naslova (H1, H2, H3, itd.) 1 tijelo teksta. KoriStenje globalne
tipografije omogucuje brze izmjene u fontovima i stilovima na cijeloj web stranici, bez potrebe za

ru¢nim prilagodavanjem svakog pojedinog elementa.
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Slika 11. Globalni fontovi

7.8. Dizajn stranica

Krec¢emo s opisom procesa dizajna pojedinih stranica web stranice Mega Gyma. Ovdje ¢emo
opisati kako su klju¢ne stranice poput naslovne, 0 nama, galerije, cjenika i kontakta dizajnirane i

optimizirane kako bi pruzile najbolje korisnic¢ko iskustvo.

7.8.1. Naslovna stranica

Naslovna stranica je najvaznija stranica web sjedista, jer predstavlja prvi dojam koji posjetitelji
dobivaju prilikom posjete web stranici. Dizajn ove stranice je fokusiran na jasan prikaz identiteta

Mega Gyma, s naglaskom na vizualno privlacan izgled i intuitivnu navigaciju.

e Hero sekcija: Pri vrhu stranice nalazi se velika hero slika s motivima iz teretane, koja
odmah privlac¢i paznju posjetitelja. U ovoj sekciji nalazi se i glavni slogan teretane koji

komunicira klju¢nu poruku brenda.

e Istaknuti sadrzaj: Naslovna stranica sadrzi sekcije koje isti¢u glavne prednosti Mega
Gyma, kao $to su moderne sprave, raznoliki programi treninga, stru¢no osoblje te
najvaznije - Clanarine. Svaka sekcija ukljucuje relevantne slike i kratke tekstualne

opise.
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e CTA gumbi: Na viSe mjesta na stranici nalaze se Call to Action (CTA) gumbi Koji
pozivaju posjetitelje na daljnju akciju, kao $to su kontakt ili u¢lanjenje u teretanu. Ovi

gumbi koriste globalne boje i stilove kako bi bili vizualno istaknuti.

#% Velika Ves 110A, 43000 Krapina 8 095/538-8858 &% info@mega-gym.eu

0 NAMA GALERIJA CJENIK KONTAKT
MEGA BYM

MJESTO GDJE SUSPORT | ZABAVA STIL ZIVOTA

MEGA GYM

Slika 12. Hero sekcija

Odmah nakon hero sekcije, smjeStena je sekcija "O nama" koja posjetiteljima pruza uvid u
povijest 1 klju¢ne informacije o teretani. Uz fotografiju iz interijera teretane, nalazi se kratak tekst
koji opisuje razvoj Mega Gyma od osnutka do danas, naglasavajuci posvecenost kvaliteti usluge i

zajednici te CTA gumb koji vodi na stranicu O nama.
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MEGA

Slika 13. Sekcija O nama

Nakon sekcije "O nama", slijedi sekcija "Zasto trenirati kod nas", koja se istie Zutom
pozadinom i fotografijom. U ovoj sekciji istaknuto je zaSto je Mega Gym pravi izbor za vasu
fitness rutinu. Ispod teksta prikazane su kljuéne brojke koje ilustriraju snagu Mega Gyma: broj

aktivnih ¢lanova, sveukupan broj ¢lanova, broj trenera i broj sprava dostupnih za trening.

\

¥
P

L

Slika 14. Sekcija Zasto trenirati kod nas?
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Nakon sekcije "Zasto trenirati kod nas", slijedi sekcija "Postani na$ ¢lan". Ovdje su istaknute
razli¢ite opcije Clanstva kroz Cetiri vertikalna pravokutnika s okruglim rubovima. Svaka kartica
pruza osnovne informacije o pojedinoj Clanarini. Ikone za ¢lanarine su napravljene pomocu

programa Adobe Illustrator.

Tri kartice s bijelom pozadinom prikazuju dnevnu kartu, studentsku ¢lanarinu, 1 mjesecnu
¢lanarinu, dok je godiSnja ¢lanarina izdvojena na kartici sa zutom pozadinom kako bi se dodatno
istaknula kao najpovoljnija opcija. Ispod ovih opcija nalazi se gumb koji vodi na stranicu s
potpunim cjenikom, gdje posjetitelji mogu saznati sve detalje i odabrati ¢lanstvo koje najbolje

odgovara njihovim potrebama.

CJENIK

POSTANI NAS CLAN

Dnevna Studentska Mjesecna
karta ¢lanarina Elanarina

6,00€ 45,00€ 50,00€

1dan samostalnog treninga 1mjesec samostalnog treninga 1mjesec samostalnog treninga

Slika 15. Sekcija s ¢lanarinama

Nakon sekcije s cjenikom, slijedi sekcija posveéena objavama s Instagrama, koja je dodana na
poseban zahtjev klijenta. Ova sekcija naglaSava vaznost drustvenih mreza u komunikaciji s

¢lanovima teretane i Sirenju edukativnih sadrzaja.

Objave s Instagrama integrirane su pomocu plugina Smash Balloon Instagram Feed, Sto
omogucuje da se na web stranici prikazuju najnovije objave izravno s Instagram profila Mega
Gyma. Posjetitelji mogu pregledavati edukativne postove 1 mozZda ¢ak zapratiti profil na

Instagramu za viSe korisnih savjeta i inspiracija.
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Ispod objava nalaze se gumbici koji omogucuju ucitavanje viSe sadrzaja ili jednostavno
pozivaju posjetitelje da zaprate Mega Gym na Instagramu, dodatno poticué¢i angazman na

drus$tvenim mrezama.

ZAPRATITE NAS NA DRUSTVENIM MREZAMA

NASE OBJAVE

U
HDUKCIJHLUKH '

Proteinskiis gl NA TRENRZERU 4
dodaciy y . ; IH[P:“ ~

izgradnju e <
misica . 3 >

Corill R
4, | J A

Slika 16. Sekcija objava s Instagrama

Nakon sekcije s objavama s Instagrama, nalazi se vizualno upecatljiva sekcija s pozadinskom
slikom. Ova sekcija sluzi kao motivacijski poziv na akciju, a sadrzi tekst: "Pridruzite nam se 1

postanite najbolja verzija sebe".

Uz ovaj inspirativni slogan nalazi se i gumb "U¢lani se", koji posjetitelje vodi direktno na
kontakt stranicu, omogucujuéi im da lako zapocnu proces uc€lanjenja u Mega Gym. Ova sekcija
cilja na poticanje posjetitelja da naprave prvi korak prema pridruzivanju zajednici Mega Gyma i

zapoc¢nu svoju fitness transformaciju.

PRIDRUZITE NAM SE |

POSTANITE NAJBOLJA VERZIJA SEBE

Slika 17. Sekcija s pozadinskom slikom
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7.8.2. Stranica O nama

Na stranici "O nama", koja slijedi nakon pocetne stranice, nalazimo hero sekciju koja se
isti¢e kao 1 na ostalim stranicama web sjedista. U ovoj sekciji dominira veliki naslov stranice,
jasno isticuéi da se posjetitelji nalaze na stranici posvecenoj detaljnim informacijama o Mega
Gymu. Prikazane su detaljnije verzije informacija koje su posjetitelji ve¢ mogli vidjeti na

naslovnoj stranici.

% Velika Ves 110A, 49000 Krapina & 095/538-8858 &% info@mega-gym.eu

NASLOVNA GALERIJA CJENIK KONTAKT
MEGA GYM

Slika 18. Stranica O nama

7.8.3. Galerija

Na stranici "Galerija" posjetitelji mogu pregledati fotografije koje prikazuju kako izgledaju
eksterijer i interijer Mega Gyma. Ova stranica omogucuje potencijalnim ¢lanovima da steknu bolji

dojam o prostoru i atmosferi u teretani.

Galerija obuhvaca slike razli¢itih dijelova teretane, ukljucujuéi trening prostore, sprave,
zajednicke prostorije, kao 1 detalje koji dodatno isti€u paznju posvecenu uredenju i opremanju
prostora. Fotografije su visokokvalitetne i strateski odabrane kako bi vizualno privukle i inspirirale

posjetitelje da se pridruze Mega Gymu.

Svi prikazani sadrzaji imaju funkciju lightboxa, $to omogucuje korisnicima da klikom na bilo
koju sliku povecaju prikaz i detaljnije pregledaju svaki aspekt prostora. Ova znacajka dodatno

poboljsava korisnicko iskustvo, omogucujuci posjetiteljima bolji dozivljaj prostora teretane.
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Slika 19. Galerija fotografija

7.8.4. Cjenik

Stranica "Cjenik" dizajnirana je koriste¢i element Price List u Elementoru, §to omogucuje
jednostavan 1 pregledan prikaz svih usluga i pripadajucih cijena. Ovaj cjenik obuhvaca sve
dostupne ¢lanarine, dodatne usluge i njihove troskove, prikazujuéi ih na nacin koji je lako

razumljiv 1 vizualno privlacan.

Dizajn je minimalan i funkcionalan, fokusiraju¢i se na jasno¢u informacija, kako bi korisnici

brzo i bez poteSkoca mogli pronaci sve potrebne podatke o cijenama usluga koje ih zanimaju.
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Slika 20. Stranica Cjenik

7.8.5. Kontakt

Na stranici "Kontakt", posjetitelji mogu pronaci sve potrebne informacije za stupanje u
kontakt s Mega Gymom. Ovdje su jasno prikazani kontakt podaci, ukljucuju¢i telefonski broj, e-

mail adresu, 1 fizicku adresu teretane, kao i radno vrijeme.

Stranica takoder sadrzi kontakt formu, koja omogucuje korisnicima da jednostavno posalju
upit ili zatraze dodatne informacije. Na dnu stranice nalazi se interaktivna mapa s lokacijom
Mega Gyma, pruzajuci posjetiteljima mogucénost da lako pronadu put do teretane. Ova
kombinacija elemenata osigurava da korisnici mogu brzo i efikasno do¢i do svih potrebnih

informacija i ostvariti kontakt s teretanom.
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Voa Ves 1108

........

Slika 21. Stranica Kontakt

7.9. Responzivnost web stranice

Na kraju, fokus je stavljen na responzivnost web stranice, $to je kljuéni aspekt modernog web
dizajna. KoriStenjem Elementora, omoguceno je pregledavanje i prilagodba izgleda stranice za

razli¢ite uredaje, ukljucujuéi stolna racunala, tablete i mobitele.

Svaka sekcija stranice je zasebno optimizirana za razliCite prikaze, ¢ime je osigurano da
korisnicko iskustvo ostane konzistentno i ugodno, bez obzira na veli¢inu ekrana. Posebna paznja
posvecena je mobilnoj verziji, gdje je implementiran hamburger izbornik za jednostavniju
navigaciju na manjim ekranima. Zahvaljuju¢i ovim prilagodbama, stranica Mega Gyma je u

potpunosti responzivna, pruzaju¢i optimalan prikaz i funkcionalnost na svim uredajima.
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8. Analiza rezultata

U ovom poglavlju analizira se u¢inkovitost i uspjeSnost izradene web stranice za Mega Gym,
s naglaskom na postizanje postavljenih ciljeva i zadovoljavanje potreba klijenta. Kroz detaljnu
analizu bit ¢e prikazano kako su implementirani dizajn i1 funkcionalnosti utjecali na korisnicko

iskustvo, angazman posjetitelja 1 digitalnu prisutnost teretane.

8.1. Korisni¢ko iskustvo i dizajn

Jedan od primarnih ciljeva bio je osigurati jednostavnu navigaciju i ugodno korisnicko
iskustvo. Analiza pokazuje da je web stranica uspjela u tome zahvaljuju¢i Cistom dizajnu,
logi¢nom rasporedu sadrzaja i responzivnom prilagodavanju razli¢itim uredajima. KoriStenje
Elementora i njegovih moguénosti prilagodbe doprinijelo je stvaranju konzistentnog i vizualno
privla¢nog sucelja. Posjetitelji lako pronalaze klju¢ne informacije, a intuitivni elementi poput

kontakt forme 1 integriranih druStvenih mreZa dodatno povecavaju angaZman korisnika.

8.2. Funkcionalnost i performanse

Web stranica je pokazala visok nivo funkcionalnosti, zahvaljujuci stabilnoj platformi
(WordPress) i pazljivo odabranim dodacima kao $to su Elementor Pro, Jetpack i Akismet. Brzina
ucitavanja stranice je optimizirana, $to pozitivno utjece na korisnicko iskustvo i SEO rangiranje.
Koristenje predlozaka za header, footer i druge klju¢ne elemente omogucilo je dosljedan dizajn i
jednostavnu nadogradnju stranice, Cime se olakSava buduce odrzavanje 1 proSirenje

funkcionalnosti.

8.3. Digitalna prisutnost i angaZman korisnika

Od lansiranja stranice, primijecen je porast u angazmanu korisnika, osobito kroz integraciju
Instagrama 1 jasne pozive na akciju, poput gumbica za uclanjenje i pracenje na drustvenim
mrezama. Sekcija s edukativnim Instagram objavama uspjela je zadrzati interes posjetitelja i
potaknuti ih na dublju interakciju s brendom Mega Gyma. Osim toga, povecana je vidljivost
teretane na digitalnim platformama, Sto je doprinijelo ve¢em broju novih posjeta i potencijalnih

¢lanova.
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8.4. Zakljucak analize

Sveukupno, analiza rezultata pokazuje da je web stranica Mega Gyma uspjesno ispunila
postavljene ciljeve, pruzajuci ne samo atraktivan dizajn i responzivno korisni¢ko iskustvo, ve¢ i
ucinkovit alat za povecanje digitalne prisutnosti i angazmana korisnika. Klijent je izrazio
zadovoljstvo funkcionalnoscu i dizajnom stranice, a pocetni rezultati pokazuju pozitivan utjecaj

na poslovanje teretane, s povecanim interesom 1 interakcijom unutar zajednice Mega Gyma.
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9. Zakljucak

Ovaj zavrSni rad predstavlja cjelokupan proces razvoja web stranice za teretanu Mega Gym,
od pocetnih faza analize potreba klijenta 1 prikupljanja sadrzaja, do kona¢ne implementacije i
optimizacije web sjediSta. Kroz razradu svih aspekata izrade, ukljucujuc¢i dizajn, funkcionalnost 1
responzivnost, cilj je bio stvoriti suvremeno digitalno rjeSenje koje zadovoljava zahtjeve korisnika

i klijenta.

Na temelju proucenih principa web dizajna i korisnickog iskustva, definirani su kljucni
elementi stranice, poput strukture, palete boja i tipografije, koji su pridonijeli stvaranju vizualno
privlacne i funkcionalne platforme. U procesu izrade koristio se WordPress kao stabilna i
fleksibilna platforma, dok je Elementor Pro omogucio jednostavnu i efikasnu izradu dizajna, uz
maksimalnu prilagodljivost za razli¢ite uredaje. Posebna paznja posveena je stvaranju
responzivne stranice, ¢ime je osigurano kvalitetno korisni¢ko iskustvo na svim uredajima, od

stolnih ra¢unala do mobilnih telefona.

Analiza rezultata pokazala je da je web stranica uspje$no ispunila postavljene ciljeve. Stranica
ne samo da pruza potrebne informacije i funkcionalnosti, ve¢ takoder sluzi kao snazan alat za
povecanje digitalne prisutnosti Mega Gyma i1 angazmana korisnika. Integracija drustvenih mreza
1 edukativnih sadrzaja dodatno je povecala interakciju s posjetiteljima, dok je responzivan dizajn

osigurao da korisnici na svim uredajima imaju dosljedno i ugodno iskustvo.

Zavrsetak ovog projekta predstavlja ne samo realizaciju ciljeva postavljenih u dogovoru s
klijentom, ve¢ i kulminaciju ste€enih znanja i vjestina tijekom Skolovanja. Web stranica Mega
Gyma sada je u¢inkovito sredstvo za promociju i rast teretane, pruzajuc¢i kvalitetno iskustvo i

podrsku trenutnim i budu¢im ¢lanovima.

Sukladno tome, projekt je ispunio sve zadane kriterije te pruza ¢vrstu osnovu za daljnji razvoj

i nadogradnju u skladu s buduc¢im potrebama klijenta i korisnika.
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Prilozi
Uz ovaj zavr$ni rad prilaze se:
e potpisana ,,Izjava o koriStenju autorskih materijala klijenta“
e potpisana ,,Izjava o autorstvu i suglasnost za javnu objavu‘

e web sjediste za Mega Gym na sljedecoj poveznici: https://mega-gym.eu/

Suglasnost klijenta za KoriStenje autorskih
materijala i naziva u zavrSnom radu

Ja, /‘W /(2 »ERE P (ime i prezime odgovorne osobe), iz tvrtke LA /;&0,{’, =
(pum naziv tvrtke), ovime dajem suglasnost _Lovri Dolovéaku (ime i preIZIme studenta) za
kori§tenje autorskih materijala tvrtke te spominjanje naziva tvrtke i pripadajucih brendova, u
svrhu izrade zavr$nog rada pod nazivom

Projektiranje i razvoj web sjediSta za promociju teretane

u sklopu prijediplomskog stru¢nog studija Multimedija, oblikovanje i primjena, na
Sveucilistu Sjever.

U4 (miesto), m},j._z/{datum) Potpis i pe¢
MEGA ZAGORIJE j.d.

Ulica Gustava OZegoy
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HLYON
ALISH3IAINN

Sveuciliste
Sjever

SVEUZILISTE
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad iskljuivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

ND v ; z
Ta, Lowa lov.xl( (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovorno$céu, izjavljujem da sam iskljucivi
autor/ica zavr§nof/d1plomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom

Paitiang § e weh 5950 B aeamgu YeshuR _ (upisati naslov) te da u
na’vederiom radu nisw na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koriSteni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:

(upisati ime i prezime)
DLk /o
Jl-lovCald Lore
(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavr$ne/diplomske
radove sveudéili$ta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéilisne knjiznice
u sastavu sveuéiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavr$nih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuéili$ne knjiznice. Zavrini radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetni¢ka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuci naéin.

D/ | 3 o s
Ja, L)V/:\ Dheihl (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s ja om ob1avom zavrsnog/dlplomskog (obrisati nepotrebno)

rada pod naslovom hadbuans i pazvs weh =, L;&.;L,?msj,._ Jeehine  (upisati
naslov) ¢iji sam autor/nja_ J J

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

) o g
-DJ\)'-':”)‘/A oura

(vlastoruéni potpis)
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