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OPIS

Grafitki dizajn, kao podrudje umjetnickog izraZavanja i vizualne komunikacije, igra kijuénu ulogu u
stvaranju prepoznatljivog identiteta brenda. U ovom radu ¢e biti prikazani teorijski i praktiéni aspekti
grafitkog dizajna, s posebnim naglaskom na kreiranje vizualnog identiteta za fiktivni brend kozmetickih
proizvoda "Luna Lux". Teorijski dio rada donosi kratki pregled povijesti grafitkog dizajna, objadnjava
njegove kijutne elemente i principe te istrazuje upotrebu digitalnih programskih alata za izradu grafike.
Prakticni dio rada fokusiran je na izradu vizualnog identiteta za "Luna Lux" brend. Razrada vizualnog
identiteta ukljuduje izradu logotipa, dizajniranje ambalaZe proizvoda te izradu promotivnih materijala.
Ovaj zavr3ni rad ima za cilj pruZiti cjelovit pogled na graficki dizajn kao kljuénu disciplinu u
suvremenom marketingu i brendiranju, istovremeno iskazujuci na vaznost poznavanja teorijskog
znanja za primjenjivanje u stvaranju jedinstvenog i uspje$nog vizualnog identiteta.

U radu je potrebno:
- objasniti pojam grafitkog dizajna i vizualnog identiteta

- navesti i objasniti osnovne elemente i principe grafitkog dizajna
- opisati programske alate za izradu grafike-~ | ;.
- kreirati vizualni identitet za fiktivni bre!
- prikazati primjenu vizualnog identitet:
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Sazetak

Ovim zavrSnim radom se htjelo prikazati proces izrade vizualnog identiteta za fiktivni brend
zenskih kozmetickih proizvoda pod nazivom Luna Lux. Cilj rada je analizirati i odrediti klju¢ne
elemente dizajna, poput boja, fontova, ambalaze i marketinskih tiskovnih materijala, kako bi se
utvrdilo na koji nacin oni doprinose stvaranju prepoznatljivog identiteta brenda i privlacenju
ciljane publike. U okviru izrade vizualnog identiteta, posebna paznja je posvecena dizajnu
promotivnih materijala, ukljuujuc¢i billboard, letke 1 ambalazu proizvoda, koriStenjem Adobe

[lustrator i Adobe Photoshop programskih alata.

Kljuéne rijeci: graficki dizajn, vizualni identitet, logo, promotivni materijali, brendiranje



Summary

This thesis wanted to show the process of creating a visual identity for a fictional brand of
women's cosmetic products called Luna Lux. The goal of the thesis is to analyze and determine
key elements of design, such as colors, fonts, packaging and marketing print materials, in order to
understand how they contribute to creating a recognizable brand identity and attracting the target
audience. In the development of the visual identity, special attention was given to the design of
promotional materials, including billboards, flyers, and product packaging, using Adobe Illustrator

and Adobe Photoshop software tools.

Keywords: graphic design, visual identity, logo, promotional materials, branding
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1. Uvod

Graficki dizajn, kao podrucje umjetni¢kog izrazavanja i vizualne komunikacije, igra klju¢nu
ulogu u stvaranju prepoznatljivog identiteta brenda. Od samog pocetka pa sve do danasSnjeg doba
digitalnih medija, graficki dizajn se razvijao kroz razliCite stilove i tehnike, prilagodavajuéi se
potrebama trzista i tehnologije. U ovom radu ¢e biti prikazani teorijski i prakti¢ni aspekti grafickog
dizajna, s posebnim naglaskom na kreiranje vizualnog identiteta za fiktivni brend kozmetickih

proizvoda “Luna Lux*.

Teorijski dio rada donosi kratki pregled povijesti grafickog dizajna te objasnjava kljucne
elemente 1 principe koji definiraju pravila ove discipline, ukljucujuéi linije, boje, tipografiju,
ravnotezu, kontrast i ostale. Nadalje, istrazuje se upotreba digitalnih programskih alata koji
omogucuju dizajnerima stvaranje vizualnih koncepata i njihovu pripremu za primjenu u razli¢itim
medijima. Poseban naglasak stavljen je na vaznost vizualnog identiteta, kao temelj za uspjesno
brendiranje, koji pozicionira tvrtku ili proizvod na trziStu i uspostavlja emocionalnu vezu s

potrosacima.

Prakti¢ni dio rada fokusiran je na izradu vizualnog identiteta za “Luna Lux*“ brend, koji se
temelji na izboru odgovaraju¢ih boja, tipografije i drugih vizualnih elemenata za postizanje
dosljednog i prepoznatljivog luksuznog brenda. Razraduju se razlicite faze kreiranja vizualnog
identiteta, Sto ukljucuje osmisljavanje i izradu logotipa, dizajniranje ambalaZe proizvoda te izradu

tiskovnih promotivnih materijala.

Ovaj zavr$ni rad ima za cilj pruZiti cjelovit pogled na graficki dizajn kao klju¢nu disciplinu u
suvremenom marketingu i1 brendiranju, istovremeno iskazuju¢i na vaznost poznavanja teorijskog

znanja za primjenjivanje u stvaranju jedinstvenog i uspjeS$nog vizualnog identiteta.



2. Graficki dizajn

Danasnja definicija grafickog dizajna je puno prosirenija i kompleksnija od one sa njegovih
pocetaka. Njime se obuhvaca slozena disciplina koja se razvija utjecanjem novih trendova,
tehnologija, standarda i kompetencija. Prema Americkom institutu za graficku umjetnost (AIGA),
graficki dizajn se moze definirati kao ,,umjetnost i praksa planiranja i projektiranja ideja i iskustva
s vizualnim i tekstualnim sadrzajem®. Jednostavnije receno, graficki dizajneri upotrebljavaju svoja
znanja i vjestine kako bi kreirali vizualni koncept kojim se prenosi neka poruka. Takvi koncepti
mogu imati jednostavne elemente, ako je u pitanju neki jednostavni logotip, ili sloZzene elemente
za dizajniranje sucelja web stranica.[1] Graficki dizajn se smatra interdisciplinarnim zanimanjem
koje primjenjuje estetska pravila kako bi organiziralo i upotpunilo vizualni sadrzaj. Kao takav,
graficki dizajn moze biti prikazan kao predmet na fakultetu, praksa, cjelokupna industrija,

proizvod ili usluga.

Ova disciplina spaja estetske i tehnicke elemente kako bi se oblikovala poruka, povezujuéi
vizualne 1 verbalne komponente. Razvoj grafickog dizajna prati druStvene norme i tehnoloski
napredak te se Cesto pojavljuje u razli¢itim oblicima vizualne komunikacije. Da bi se ostvario
najbolji rezultat nekog slozenijeg dizajna, ¢esto se u suradnju ukljucuju i strucnjaci iz razli¢itih
profesija poput pisaca, tipografa, ilustratora, fotografa i tiskara te se, u najéeS¢em slucaju,
isporucuje putem tiskanih proizvoda (knjige, novine, Casopisi, plakati, ambalaze, itd.), takoder
moze obuhvatiti 1 oblikovanje logotipa te stvaranje sveukupnog vizualnog identiteta nekog

proizvoda ili tvrtke.[2]

2.1. Povijest grafickog dizajna

Kao §to je gore navedeno, evolucija grafickog dizajna kao prakse i profesije usko je povezana
s razvojem tehnologije, drustvenim potrebama 1 kreativnom vizualizacijom strucnjaka. Bogatu
povijest grafickog dizajna potvrduju primjeri koji datiraju jos iz drevnih civilizacija Kine, Egipta

1 Grcke.

Pocetci vizualne komunikacije sezu sve do vremena pecinskih ljudi. Tome svjedoce izuzetno
dobro ocCuvani crtezi u pec¢inama koji datiraju iz prapovijesti. Njithovi crtezi prikazuju razlicite
motive poput zivotinja, otisaka ruku i lova. Iako povjesnicari raspravljaju o tome koja je bila svrha
tih crteza 1 kome su zapravo bili namijenjeni, moze se zakljuciti da je covjek od pocetka njegovog

postojanja pokazivao sposobnost komunikacije putem vizualnih elemenata.



Oko 3000 godina prije Krista, Sumerani su osmislili prvi pisani jezik koji je koristio logografe,
odnosno zapise cijelih rijeci umjesto pojedina¢nih glasova ili slogova. Ovakav razvoj pokazuje
ljudsku sposobnost sazimanja ideja u jednostavne vizualne simbole, §to je ujedno i osnovni sistem

grafickog dizajna.

Razvoj grafickog dizajna kroz povijest bio je obiljezen brojnim inovacijama i tehnickim
dostignu¢ima u kojima je jedna od najistaknutijih bila Kina. Jos 200. godine nove ere, Kina je
pocela koristiti drvene reljefe za ispisivanje i utiskivanje dizajna na svilenu odjecu, a kasnije i na
papir. Jedan od znacajnijih trenutaka u povijesti tiskarstva, koji valja napomenuti, dogodio se 1040.
godine kada je Bi Sheng izumio prvi tiskarski stroj s pokretnim slovima od porculana. Njegov
izum je prethodio Gutenbergov tiskarski stroj za ¢ak viSe od 400 godina, predstavljajuci

revolucionaran korak u tehnologiji tiska.

Sto se ti¢e logotipa, prvi logotip na svijetu bio je grb koristen kao simbol obiteljskih kuéa ili
teritorija. Znanstvenici zakljucuju da je praksa popularizirana tijekom krizarskih ratova kako bi se
vojnici medusobno lakSe razlikovali. Kuéni grbovi imali su cilj predstavljati vrijednosti 1
karakteristike ljudi. Kasnije su dobili prakti¢niju svrhu, kao §to su pecati koji su sluzili kao simbol

autenti¢nosti.

1439. godine, Johannes Gutenberg donio je revolucionarni pokretni tiskarski stroj u Europu i
time zauvijek promijenio civilizaciju. Njegov stroj omogucio je masovnu proizvodnju tiskanih
tekstova 1 slika, $to je obiljezilo pocetak masovne komunikacije u svijetu. Ovaj izum otvorio je
put za komercijalniju upotrebu dizajna, a time i pocetak grafickog dizajna kakvog se poznaje

danas.

Tiskarska industrija bila je ta koja je krajem 15. stolje€a medu prvima pocela koristiti
logotipove, iako su tada bili samo oznake na njihovim dokumentima. Predstavljali su na¢in kako
bi pokazali svoje tiskarske vjestine, dakle kvaliteta otisnutog logotipa odraZavala je 1 kvalitetu

cijelog tiskanog materijala.[3][4]

Industrijska revolucija zapocela je 1760-ih i donijela je novo doba za graficki dizajn. Brzi
napredak tehnologije, ukljucuju¢i metodu litografije 1 tiskarski stroj, napravio je veliki iskorak u
podrucju grafickog dizajna. Litografija je bila tiskarska tehnika koja je dovela do smanjenja
troSkova proizvodnje, dok je tiskarski stroj 1800. godine smanjio radnu snagu i povecao veli¢inu

papira koja se mogla tiskati.

Nakon industrijske revolucije, graficki dizajn postao je sve prisutniji u poslovnim praksama.

1901., Frank Lloyd Wright objavio je ,,The Art and Craft of the Machine®, koji je postavio temelje



modernog dizajna. S razvojem industrije oglasSavanja i tiska u boji, tvrtke su pocele koristiti
logotipove za brendiranje svojih proizvoda.[5] U svom ¢lanku ,,New Kind of Printing Calls for
New Design*, dizajner knjiga William Addison Dwiggins prvi je upotrijebio izraz “graficki dizajn”

kako bi opisao svoju ulogu u strukturiranju vizualnih elemenata u dizajnu knjiga.[3]

Danas, graficki dizajn uglavnom obuhvada dizajn vizuala za razlicite medije, ukljucujuci
casopise, knjige, reklame i digitalne postere. Dok se graficki dizajneri i dalje oslanjaju na crteze
rukom, ve¢i dio modernog dizajna ostvaruje se pomocu digitalnih tehnologija. Ove moderne
vjestine grafickog dizajna mogu se primijeniti u raznim podru¢jima dizajna poput izrade logotipa,

dizajniranja naslovnica, odjece 1 jo§ mnogo toga.

2.2. [Elementi grafickog dizajna

Graficki dizajneri grupiraju razlicite vrste vizualnih elemenata s kojima moraju raditi u ono $to
se naziva elementima dizajna. Graficki dizajner stvara rad koriste¢i odredene vizualne elemente

kako bi stvorio upecatljive i dojmljive vizuale.

22.1 Linija

Prvi 1 najosnovniji element grafickog dizajna je linija, odnosno dvije medusobno povezane
tocke u prostoru. Linije mogu biti ravne, zakrivljene, isprekidane, tanke, debele, glatke, hrapave,
vodoravne, okomite, dijagonalne i joS mnogo toga. Korisne su za podjelu prostora, kao 1 za
usmjeravanje pozornosti gledatelja u odredenom smjeru, mogu prenijeti pokret ili povezati

kompoziciju.[6]

‘
-‘---------’----".

Slika 1: Linija

(izvor: https://tetebrage.com/en/which-are-the-basic-elements-of-graphic-design/)



https://tetebrage.com/en/which-are-the-basic-elements-of-graphic-design/

222 Boja

Boja je drugi element, a slicno kao linija, boja se moZze koristiti za postavljanje raspolozenja ili
tona samog dizajna. Mogu se koristiti u pozadini ili unutar elemenata poput linija, oblika ili
tipografije. Boje stvaraju emocije i raspolozenja. Zelene i plave, na primjer, imaju smirenu i
opustenu privlacnost. S druge strane, crvene i narancaste su snaznije i strastvenije. Postoji cijela

znanost iza odabira boja na temelju onoga Sto one znace i kako se zbog njih covjek osjeca.

Kako bi se lakse shvatilo $to je zapravo boja, potrebno je prouditi njene karakteristike i od cega

se svaka boja sastoji:[7]

e Ton — atribut vizualnog dozivljaja boje prema kojem se boji dodjeljuje ime (crvena,
plava, zelena...)

e Zasi¢enost — pokazuje Cistocu boje, odnosno predstavlja odstupanje od svoje potpune
vrijednosti

e Syvjetlina — ovisi o intenzitetu svjetlosti koja se reflektira ili emitira na nekoj povrsini

Svjetlina

Slika 2: Boja

Saturacija

(izvor: https://brunch.co.kr/@blckschrl/41)

2.2.3 Oblik

Oblik se moze opisati kao kombinacija linija. To moze biti kvadrat, pravokutnik, krug, trokut
ili neki apstraktni nedefinirani oblik. Sli¢no kao i boja, oblici se takoder mogu usporedivati sa
nekim asocijacijama. Krug se moze koristiti za predstavljanje prirode 1 balansa, dok kvadrat moze
predstavljati stabilnost i snagu. Boja, stil, pozadina i tekstura oblika mogu utjecati na gledateljevu

percepciju.[6]


https://brunch.co.kr/@blckschrl/41
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Slika 3: Oblik

(izvor: https://lundgrenart.weebly.com/shape.html)

2.24 Prostor

Potrebno je razmisljati 1 o pozitivnom prostoru i o negativnom prostoru dizajna. Prostorom se
mogu napraviti doista kreativna rjeSenja. Moguce je koristiti pozitivni prostor na nacin da se
povlaci dok oci prate dizajn ili privuéi pogled prema obliku u pozadini s negativnim prostorom.
Bijeli ili negativni prostor je kljuc¢an u dizajnu jer poboljSava ¢itljivost za ljudsko oko. Dobar dizajn

¢e iskoristiti prostor kako bi glavni elementi mogli lakSe do¢i do izrazaja.[8]

2.25 Tipografija

Kod odabira fontova, treba paziti koja vrsta fonta ¢e se koristiti za naslove, a koja za ostali
tekst. Za naslove se obi¢no koriste deblji, ukrasni fontovi jer oni privlace najvise paznje gledatelja,
dok je za tekst bolje odabrati neki jednostavniji font koji je laksi za Citanje. Neki stru¢njaci
upozoravaju da je nuzno drzati se do maksimalno 3 razlicita stila, no vazno je da se biraju fontovi

s jednakim karakteristikama kako bi se izbjegao nerazumljiv 1 nekvalitetan dizajn.[8]

Cwomtﬂw

Slika 4: Tipografija

(izvor: https://titandizajn.com/en/the-meaning-and-value-of-typography-for-graphic-designers/)



https://lundgrenart.weebly.com/shape.html
https://titandizajn.com/en/the-meaning-and-value-of-typography-for-graphic-designers/

2.2.6 Tekstura

Kako bi se postigao trodimenzionalni izgled ili samo nadogradio ve¢ postojeci dizajn, tada se
koristi element teksture. Sve ¢es¢e ju se moze susresti kao dio dizajnerskog, odnosno grafickog
proizvoda, a sluzi kako bi privukla paznju gledatelja. U umjetnosti, tekstura se moze podijeliti na

dvije vrste: taktilne ili stvarne i vizualne.

Taktilne, odnosno stvarne teksture su one koje se mogu dotaknuti i osjetiti na dodir te prema
tome mogu biti glatke, hrapave, sjajne, mat, itd. Vizualne teksture su ,,iluzija stvarnih tekstura®“, a
izraduju se tako Sto se stvarni elementi iz prirode skeniraju, fotografiraju ili nacrtaju te se na taj

nacin stvaraju prividno osjetilne teksture.[9]

Slika 5: Tekstura

(izvor: autor)

2.3. Principi grafickog dizajna

Nacin na koji se neki element ili kompozicija dizajna sastavlja jednako je vazan koliko i biranje
samih elementa koji ¢e se upotrijebiti u dizajnu. Kao i svaka druga disciplina i graficki dizajn ima
svoje smjernice, odnosno principe kojih se je pozeljno pridrzavati kako bi se postigla estetski
privlatna kompozicija. Principi grafickog dizajna se odnose na nacin na koji se gore navedeni

elementi zajedno koriste.

2.3.1 Ravnoteza

Graficki dizajneri trebaju razmotriti kako su elementi njihovog dizajna rasporedeni. Princip
ravnoteze govori o ravnomjernoj, ali ne nuzno jednakoj raspodjeli elemenata dizajna. Svi elementi

imaju vizualnu tezinu, no za postizanje ravnoteze potrebno je voditi racuna, ne samo o vizualnim
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tezinama elemenata, ve¢ 1 njthovom poloZzaju 1 razmjestaju unutar zadanog formata. Isti element

postavljen na razli¢itim mjestima u okviru kompozicije nece imati istu vizualnu tezinu.

Dizajneri mogu birati izmedu uravnotezenog (stabilnog) dizajna ili neuravnotezenog
(dinamicnog) izgleda i time odreduju vrstu ravnoteze u svom dizajnu. Simetri¢na ravnoteza se
oblikuje odijeljivanjem formata zamisljenom linijom po sredini (okomito i/ili vodoravno) gdje se
tezina elemenata ravnomjerno rasporeduje na obje strane. Kompozicija tako moze djelovati kao
da je zrcaljena. Asimetri¢na ravnoteza je kada te dvije strane ne djeluju zrcaljeno, ali elementi su
ipak smisleno postavljeni, $to se postize koriStenjem veli¢ina, kontrasta i boja. Posljednja i ne
toliko Cesta vrsta je radijalna ravnoteza. Kod nje su elementi postavljeni u kruznom uzorku §to

gledateljima daje osjecaj pokreta i dinamike.[10]
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Slika 6: Ravnoteza

(izvor: https://254-online.com/balance-principle-design/)

2.3.2 Harmonija

U dobrom dizajnu svaki element bi se trebao medusobno uskladivati 1 nadopunjavati. Upravo
to obuhvaca princip harmonije, koji stvara osjecaj cjelovitosti. Kada dizajn ima harmoniju,
elementi tog dizajna su povezani u jedinstvo bez kojeg se prekida komunikacija i onda je tesko

prenijeti Zeljenu poruku.

Cjelokupnost dizajna vise je od zbroja njegovih elemenata. Nije pozeljno striktno se drzati
zamornog ponavljanja elemenata, gdje sve djeluje isto 1 na taj nacin stvarati harmoniju jer dizajn
postaje monoton, stoga je bitno posti¢i dobru ravnotezu izmedu harmonije i dinamicnosti. Neki od
nacina na koji se to moze posti¢i su koriStenje slicnosti u obliku i1 boji, ponavljanje 1 blizina
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elemenata. Odabirom samo jednog od ovih nacina ili njihovim mijeSanjem, na kraju se postize

cjeloviti dizajn.[11]

VISUAL
HARMON

GRAPHIC DESIGN

.....

GOLDEN RATIO
FIBONACCI SEQUENCE

RITHAMITIC  PROGRESSION

CAOMITIN.  PROGRISSMION

Slika 7: Harmonija

(izvor: https://sppub.com/publication_detail.php?id=210&¢cId=0002.0001.0000.0000)

2.3.3 Hijerarhija

Hijerarhija je redoslijed kojim gledatelj uocava elemente dizajna unutar njegove kompozicije.
Po prirodi, ¢ovjekovo oko prvo privlace veéi dijelovi, tako da gledatelji imaju tendenciju da uvijek
gledaju najveci objekt koji se nalazi ispred njih prije bilo kojih manjih. U smislu grafi¢kog dizajna,
to znaci da ¢e veliki objekt imati vise hijerarhije od manjeg objekta. Jos§ jedna sklonost ljudskog
oka je traziti bilo $to nepravilno u dizajnu ili uzorku. Ako element ima drugaciju vizualnu teZinu

od ostalih elemenata u dizajnu, imat ¢e viSe hijerarhije.[11]
Neki jednostavni nacini uspostavljanja vizualne hijerarhije ukljucuju:[10]

e Oznacavanje naslova velikim ili podebljanim fontom
e Postavljanje kljucne poruke iznad ostalih elemenata
e Dodavanje oblika za uokvirivanje i isticanje bitnih informacija

e Implementacija detaljnih i Sarenih vizuala


https://sppub.com/publication_detail.php?id=210&cId=0002.0001.0000.0000

WILL READ

THIS FIRST.

And then you will read this line next.

Slika 8: Hijerarhija

(izvor: https://www.bynder.com/en/blog/define-successful-content-hierarchy/)

2.3.4 Ritam

Kada postoji potreba za ponavljanjem razlic¢itih elemenata u nekom grafickom dizajnu, oni se
spajaju kako bi se stvorio organiziraniji i kreativniji dojam. Tako nastaje ritam. Razmaci izmedu

tih ponavljanih elemenata takoder mogu stvoriti osjecaj ritma.

Koristi se u razli¢ite svrhe, a razlikuju se u nekoliko tipova kao §to su pravilni, nasumicni,
izmjenic¢ni, tekudi ili progresivni. Pravilni ritam nastaje slaganjem elemenata na nac¢in da izmedu
njih postoji identi¢an razmak bez varijacija, dok se kod nasumi¢nog ritma ne moze prepoznati
jedinstveni obrazac. Izmjeni¢ni ritam slijedi postavljeni obrazac koji se ponavlja pri ¢emu odnosi
elemenata koji se ponavljaju imaju odredene varijacije. Odnose izmedu elemenata u tekué¢em ritmu
odreduju krivulje. Posljednji progresivni tip ritma ponavlja uzorke kroz dizajn, ali na svakom

sljede¢em ponavljanju dodaje neku promjenu.[12]

Slika 9: Ritam

(izvor: https://www.outcrowd.io/blog/value-of-rhythm-in-design)
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2.3.5 Isticanje

Svaki dizajn ima bitnije i neSto manje bitne informacije, zbog toga je potrebno na neki nacin
istaknuti najvaznije informacije koje dizajn treba prenijeti, bilo bojom veli¢inom ili nekim drugim
nac¢inom. Upravo time se bavi princip isticanja. Opcéenito se gleda da podrucje koje treba istaknuti
bude u kontrastu s ostatkom dizajna, bilo da se radi o veli¢ini, obliku, boji, teksturi, itd. S druge
strane, isticanje se moze koristiti i za smanjivanje vaznosti najmanje bitnih informacija tako Sto se
veli¢ina fonta jako smanji 1 tekst se postavi na dno stranice te na taj nacin dobiva minimalnu

znacajnost i paznju.[12]

Slika 10: Isticanje

(izvor: https://logo.com/blog/principles-of-design)

2.3.6 Kontrast

Kontrast je vazan princip u bilo kojem obliku vizualne komunikacije zato Sto, kao 1 isticanje,
usmjerava pogled gledatelja prema klju¢nim elementima dizajna. Stvara razlike 1 odvaja sli¢ne
elemente u dizajnu, ¢ime se pospjesuje ukupna vidljivost teksta i ostalih elemenata grafickog
proizvoda. Nedovoljno kontrasta moze uzrokovati da tekstualni sadrzaj bude vrlo tezak za Citanje

Sto moze prouzrociti krivo shvacanje informacija koje se Zele prenijeti.

Kontrast se moze posti¢i razli¢itim suprotnostima, kao S§to su veli¢ina (veliko/malo,
dugo/kratko), oblik (oblo/uglato), boja (svjetlo/tamno, toplo/hladno), crta (debelo/tanko,

ravno/zakrivljeno) i dr.[10]
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SIZE CONTRAST

Slika 11: Kontrast

(izvor: https://www.zekagraphic.com/how-to-use-contrast-in-graphic-design/)

2.3.7 Razmjeri i proporcije

Razmjeri 1 proporcije objekata, oblika i drugih elemenata mogu odredene dijelove dizajna
uciniti dinamicnijima. Razmjeri su nacini na koje se elementi dizajna medusobno povezuju u
veli€ini, tezini 1 polozaju te se mogu Koristiti za stvaranje vizualne hijerarhije. Proporcija je

relativna veli€ina, tezina i poloZaj elementa u odnosu na cijeli dizajn.

Pravilno rasporedivanje razmjera i omjera proporcija svih elemenata pomaze u stvaranju
osjecaja ravnoteze. Kada je neki element, koji je prirodno manji, u dizajnu stavljen kao veci od
ostatka, dizajn djeluje neprirodno osim ako dizajner namjerno odluci preuvelicati veli¢inu i omjer

nekog elementa kako bi prenio odredenu poruku.[11]

I-;mm« i

Slika 12: Razmjeri i proporcije

(izvor: https://www.behance.net/gallery/95629865/Babys-Day-Out)
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3. Programski alati u grafickom dizajnu

U danasnje vrijeme postoji mnogo raznih programskih alata za izradu grafike i obradivanje
fotografija. Koriste se za stvaranje, uredivanje i pregled proizvoda vizualnog stvaralastva, a ovisno
o programu, omogucuju stvaranje ilustracija, razvijanje multimedije, uredivanje fotografija i
slaganje grafickih proizvoda, odnosno publikacija. Neki od njih su besplatni, dok se za neke ipak
treba platiti licenca za koriStenje. Najpopularniji su alati iz Adobe paketa, no postoje i razni drugi

programi.[13]

Adobe je americka softverska tvrtka poznata po svojim multimedijskim i1 kreativnim
softverskim proizvodima. Tvrtku su osnovali John Warnock i Charles Geschke 1982. godine sa
sjediStem u San Joseu u Kaliforniji. Ime su preuzeli od potoka Adobe Creek, koji je tekao iza
njihovih kuca u Kaliforniji.

Jedan od prvih proizvoda tvrtke bili su digitalni fontovi, a tvrtka je usla na trziste potrosackog

softvera 1980-ih. Prvi potroSacki proizvod bio im je Adobe Illustrator, program za vektorsku

grafiku i crtanje.

Adobe Photoshop pojavio se na trzistu 1989. i od tada je tvrtkin vodeéi program prvenstveno

namijenjen uredivanju i retusiranju fotografija.[14]

3.1. Adobe Illustrator

Adobe Illustrator je alat za izradu crteza, ilustracija 1 gotovo svih proizvoda grafickog dizajna
(letci, plakati, naljepnice, logotipovi). Temelji se na vektorskoj grafici koja se sastoji od tocaka,
linijja 1 krivulja temeljenith na matematickim formulama. Jedna od njegovih najvaznijih
karakteristika je to $to koliko god se ilustracija povecavala i smanjivala, kvaliteta ostaje ista jer je
neovisna o razlucivosti, za razliku od Adobe Photoshopa u kojem fotografija gubi kvalitetu

prilikom mijenjanja veliCine jer je ovisna o rezoluciji.[15]

Slika 13: Adobe Illustrator

(izvor: https://hr.m.wikipedia.org/wiki/Datoteka:Adobe_Illustrator CC_icon.svg)
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3.2. Adobe Photoshop

Adobe Photoshop je alat za uredivanje i retuSiranje fotografija. Nudi razne mogucénosti, od
kreiranja, poboljsanja ili bilo kojeg drugog nacina uredivanja slika do potpune fotomanipulacije 1
izmjene dijelova slike do njezine neprepoznatljivosti. Najcesce je koriSten alat za obradu

fotografija, a omogucuje uredivanje pojedinacnih slika ili velikih serija fotografija.[16]

Slika 14: Adobe Photoshop

(izvor: https://en.m.wikipedia.org/wiki/File:Adobe_Photoshop CC icon.svg)

3.3. Adobe InDesign

Adobe InDesign je alat za izradu stolnog izdavaStva, a koristi se za dizajniranje i pripremu
publikacija kao $to su knjige, broSure, ¢asopisi, novine i sl. Sa InDesign-om se moze u¢inkovito
organizirati tekst, kreirati raspored elemenata na formatu te spremati datoteke u formatu spremnom

za ispis, bilo digitalnom ili tiskanom obliku.[17]

Slika 15: Adobe InDesign

(izvor: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Adobe InDesign_CC _icon.svg)
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4. Vizualni identitet

Vizualni identitet je kljucan element u predstavljanju brenda, organizacije, proizvoda ili usluge
putem vizualnih medija. To je skup vizualnih elemenata koji predstavljaju cjelokupni izgled tvrtke
1 razlikuju brend, organizaciju, proizvod ili uslugu. Njegova svrha je osigurati prepoznatljivost i
dosljednost u svim komunikacijskim kanalima, stvaraju¢i prvi dojam i oblikujuéi percepciju
publike. Vizualni identitet ne ukljucuje samo izgled logotipa ili web stranice, ve¢ i promotivne

materijale, izgled ambalaze, etiketa, kataloga, poslovnog prostora i sl.[ 18]

Elementi vizualnog identiteta tvore uskladenu, komercijalno prilagodenu cjelinu
omogucavajuci uspjesnu i ucinkovitu interakciju prema ciljanoj publici. Logotip i sve njegove
varijante, odabir boja, odabir pisma i njegova primjena, ilustracije i ikone, graficka sredstva poput
uzoraka i tekstura, fotografija, razno razne primjene vizuala u tisku, digitalnim medijima, na videu,
u prostoru, na vozilima i odje¢i, dizajn ambalaze i promotivnih materijala, sve su to elementi koji
¢ine jedan vizualni identitet. Kako bi se ti elementi mogli dosljedno primjenjivati u svim medijima,
ujedinjuju se u jedan dokument, sa svim potrebnim smjernicama za pravilno koriStenje vizualnog
identiteta, koji se naziva knjiga grafickih standarda. Ovisno o kompleksnosti vizualnog identiteta
moze imati nekoliko stranica ili do nekoliko desetaka stranica. Knjigu grafickih standarda izraduje
dizajner vizualnog identiteta te se na taj nacin osigurava da ¢e svi elementi biti dosljedni 1 opisani
na najbolji na¢in kako bi klijenti i ostali sudionici u izgradnji brenda bili potpuno upuceni u gradnji

prepoznatljivog imidZa tvrtke.[19]

4.1. Logo

Najjednostavnije receno, logo je slika, tekst, oblik ili njihova kombinacija koji opisuju naziv i
svrhu poslovanja neke tvrtke. Medutim, logo bi trebao predstavljati viSe od samog simbola s kojim
se tvrtka identificira. Ukoliko se dobro osmisli i dizajnira mogao bi prenositi poruku i pri¢ati pri¢u

tvrtke ili brenda, na nacin da se ciljana publika emocionalno poveze s njom.

Potrebno je uzeti u obzir razne elemente i1 procese kako bi vizualni identitet tvrtke, brenda ili
usluge postao snazan i prepoznatljiv na trzistu. Logo je samo jedan od tih elemenata, vazan je iz
nekoliko razloga: donosi prvi dojam publici koji ih poziva na daljnju interakciju sa proizvodom ili
uslugom, pomaze u kreiranju osobnog identiteta brenda, djeluje kao simbol tvrtke po kojem ju
ljudi pamte, razlikuje tvrtku od konkurencije, potice lojalnost brendu.[20] Svaki logo se sastoji od

jedne ili viSe komponenata koje ¢e biti objasnjene u drugom dijelu rada.
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5. Dizajn vizualnog identiteta — Luna Lux

Luna Lux je fiktivni luksuzni brend Zenskih kozmetickih proizvoda inspiriran ljepotom
mjeseca 1 prirodnim sjajem koze. Ovaj brend kombinira sofisticiranu znanost i1 visokokvalitetne
sastojke kako bi stvorio proizvode koji njeguju, regeneriraju i isticu prirodnu ljepotu svake Zene,

Sto se navodi i u sloganu brenda, “Luna Lux je tajna mjeseceve bezvremenske ljepote™.

Proizvodi Luna Lux-a osmis$ljeni su na uc¢inkovit nacin kako bi bili njezni i prikladni za sve
tipove koze, od dnevnih hidratantnih krema do regenerativnih no¢nih seruma koji obnavljaju kozu
tijekom sna. Svaki proizvod dizajniran je s ciljem da pruzi luksuzno iskustvo svakodnevne njege,
s bogatim mirisima i njeznim teksturama koje bude osjetila i pruzaju osjecaj samopouzdanja i

elegancije.

5.1. Logotip

Ideja prilikom osmisljavanja logotipa Luna Lux brenda bila je posti¢i luksuznost i eleganciju
te prenijeti poruku ciljanoj publici, u ovom slucaju Zenama, o vaznosti brige o svojoj kozi i dobrom
izgledu. S obzirom da samo ime brenda u prijevodu znaci mjesecev luksuz, Zelja je bila to uklopiti

u izgled loga.

Logo je sa¢injen od znaka i naziva brenda ,,Luna Lux®. Sto se ti¢e samog znaka, on se sastoji
od spojenih inicijala brenda koje okruzuje polu mjesec. Iza toga se nalazi zlatni potez kistom koji
simbolizira luksuzan izgled te simbol po kojem se logo razlikuje od konkurencije. Odabirom
rukopisnog fonta te kruznog izgleda znaka, postignuta je Zeljena elegancija koja odlicno opisuje

brend kozmetickih proizvoda namijenjenih Zenama.

LUNA LUX

Slika 16: Primarni izgled logotipa
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Logotip je izveden u nekoliko razli¢itih varijanti s obzirom da primarni logo nije primjenjiv na
pojedinim proizvodima i promotivnim materijalima. Zbog navedenog razloga, napravljene su
varijante logotipa koje se biraju prema boji podloge i orijentaciji proizvoda, gdje je moguce

koristiti odvojeno znak i naziv brenda.

LUNA LUX

Slika 17: Varijante logotipa s obzirom na pozadinu i orijentaciju

5.2. Odabir boja

Odabirom boja koriStenih za vizualni identitet brenda Luna Lux oslanjalo se na klju¢ne
vrijednosti 1 ambicije brenda. Zlatna boja simbolizira luksuz, bogatstvo i vrhunsku kvalitetu.
Takoder, asocira na toplu svjetlost mjeseca (Luna) 1 prirodni sjaj koze koji proizvodi brenda Zele
istaknuti. Crna boja donosi notu elegancije, misterija 1 snage. Ona je klasi¢na 1 bezvremenska,
Cesto povezana sa sofisticiranoS¢u 1 profinjenoSéu. U kombinaciji sa zlatnom, stvara snaZan
kontrast koji ¢ini logotip upecatljivim i lako prepoznatljivim. Crna boja takoder moze simbolizirati
dubinu 1 vjecnu ljepotu, naglasavaju¢i misti¢nu stranu brenda inspiriranog tamnom stranom
mjeseca. Uz to, crna daje stabilnost 1 ozbiljnost, $to doprinosi stvaranju povjerenja medu

korisnicima.

Kombinacijom zlatne i crne boje odrazava se ravnoteza izmedu svjetlosti 1 tame, luksuza 1
elegancije, misti¢nosti 1 jednostavnosti. Ove boje zajedno prenose poruku sofisticiranosti, kvalitete

1 necega posebnog, upravo ono $to brend Luna Lux Zeli prenijeti svojim kupcima.
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Slika 18: Paleta boja

5.3. Tipografija

Odabir tipografije za logotip brenda Luna Lux, koji ukljuc¢uje kombinaciju rukopisnog pisma i
serifnog fonta, pazljivo je osmisljen kako bi prenio specificne vrijednosti i osobnost brenda.
Kombinacija dvaju rukopisnih pisama Edwardian Script ITC i Palace Script MT donosi notu
osobnosti sugeriraju¢i na autenticnost i personalizirani pristup. Takoder docarava zenstvenost,
njeznost 1 eleganciju, $to dodatno naglaSava emocionalnu povezanost brenda sa svojim
korisnicama. Serifni font Perpetua Titling MT u pismovnom rezu Light, koriSten za naziv brenda,
olaksSava citljivost 1 daje osjecaj stabilnosti 1 profesionalnosti. Kombiniranje ova dva stila fonta u
logotipu Luna Lux-a stvara sklad izmedu modernog i tradicionalnog, emocionalnog i racionalnog,
te personaliziranog i profesionalnog. Rukopisni font naglasava kreativnost i umjetnost, dok serifni

font dodaje strukturu i pouzdanost.

Zbog jednostavnijeg Citanja i kako bi se uravnotezio odnos logotipa i ostalog teksta na

brendiranim materijalima, za slogan i nazive proizvoda koristen je font Gill Sans MT.

Edwardian Script ITC

g Palace Script MT Perpetua Titling MT Light

Slika 19: Tipografija logotipa

Gill Sans MT

Slika 20: Tipografija slogana i teksta
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6. Primjena vizualnog identiteta

Kako bi vizualni identitet brenda sa proizvodima bio prepoznatljiv i konkurentan na trzistu,
vazno ga je predstaviti kroz razli¢ite komunikacijske kanale i medije. Pozeljno je da se dizajn
dosljedno primjenjuje u svim sredstvima komunikacije, Sto ukljucuje elemente poput boje,

tipografije, loga, grafickih motiva i drugih vizualnih aspekata.

Upravo o tome se vodilo racuna prilikom izrade svih sredstva komunikacije kojima se zeli
prikazati primjena vizualnog identiteta Luna Lux brenda. U nastavku ¢e se prikazati izgled
posjetnice, brosure, billboarda, primjer promotivnog letka sa kolekcijom proizvoda, te svi ostali

kozmeticki proizvodi i kozmeticka torbica Luna Lux-a.

6.1. Posjetnica

Posjetnica je, kao jedan od pomalo zastarjelih sredstva komunikacije, jo§ uvijek prisutna u
danas$njem digitalnom dobu i ima znacajnu ulogu u predstavljanju vizualnog identiteta tvrtke.
Svaka tvrtka ili brend ima svoje preferencije kako se Zele predstaviti na trzistu te po ¢emu ¢e biti

prepoznatljivi i razlikovati se od konkurencije.

Dizajniranjem posjetnice za brend Luna Lux oslanjalo se na minimalizam 1 suvremenost,
odrazavaju¢i eleganciju 1 profesionalnost. Na prednjoj strani se nalazi logo brenda na crnoj
mramornoj pozadini. Zlatni naziv Luna Lux je utisnut tehnikom foliotiska stvaraju¢i teksturu 1
doprinos ekskluzivnosti brenda. StraZznja strana sadrZi naziv i logo brenda te osnovne kontakt

podatke na bijeloj mramornoj pozadini zbog lakSe Citljivosti.

Slika 21: Posjetnica
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6.2. Brosura

Brosura je jo$ jedan od nacina predstavljanja neke tvrtke u kojoj se detaljnije pojasnjavaju
usluge, proizvodi i nacin rada organizacije. Kao i kod posjetnice, dizajn broSure je vazan jer on
prvi privlaci oko publike, stoga je bitno dobro osmisliti sami dizajn, raspored sadrzaja te sve to

uklopiti u jednu od veli¢ina broSura i odabrati jedan od mnogo nacina presavijanja brosure.

Koriste¢i kombinaciju crnih i zlatnih tonova s elementima teksture i minimalisticnog dizajna,
kreirana je broSura brenda Luna Lux. Odabran je format veli¢ine A5 sa trifold nacinom
presavijanja. Na prednjoj strani broSure prikazan je logotip brenda u zlatnoj varijanti na crnoj
pozadini s elementima zlatnith mramornih linija koja daje dojam luksuza i elegancije. Naziv
“LUNA LUX* napisan je velikim fontom ispod kojeg se nalazi slogan “Tajna mjeseCeve
bezvremenske ljepote®. Dizajn sa crnom pozadinom i zlatnim mramornim linijama nastavlja se i
na unutarnjoj strani broSure. Takoder je prikazan logotip u zlatnoj varijanti i naziv brenda sa
dodatnom porukom usmjerenoj publici koja govori o radu Luna Lux brenda. Bijela pozadina na
straznjoj strani brosure odabrana je kako bi se stvorio kontrast i donio osjecaj prozracnosti te kako

bi se logotip u originalnoj varijanti $to bolje istaknuo.

Logotip i ime brenda su dominantni kroz cijeli dizajn, a prate¢i elementi poput slogana i
tekstualnih informacija su dizajnirani da se lako uoce, ali ne zasjene glavne vizualne elemente.
KoriStenje razlicitih tonova zlatne boje, crne 1 bijele pozadine sa zlatnim mramornim uzorkom te
Cistih podloga u zlatno beZ boji pomaze u stvaranju kontinuiteta koji se provlaci kroz cjelokupni
dizajn, dok graficki elementi, poput zlatnog poteza kista uzetog iz logotipa, daju dinamiku i

vizualnu privlacnost.

Slika 22: BroSura
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6.3. Billboard

Dizajn billboarda za Luna Lux odrazava elegantan, luksuzan i minimalisti¢ki pristup, osmisljen
kako bi privukao paznju prolaznika i istaknuo klju¢ne elemente brenda na upecatljiv nacin. Dizajn
prati vizualni identitet sa dominantnim nazivom i logom brenda, teksturiranom mramornom
pozadinom 1 zlatnom podlogom na kojoj se nalazi tekst, ¢ime se osigurava dosljednost i
prepoznatljivost brenda. Ispod naziva brenda nalazi se slogan u manjem fontu kako ne bi odvlacio

paznju sa glavnih elemenata.

LUNA LUX

Tajna mjeseceve
bezvremenske ljepote

Slika 23: Billboard

6.4. Promotivni letak

Promotivni letak odnosi se na tiskani materijal kojim se zeli promovirati odredeni dogadaj ili
proizvod. U ovom sluc¢aju je to no¢na kolekcija proizvoda za njegu lica i tijela. Proizvodi, noéni
losion, noéni serum, krema za o€i i no¢na krema, smjesteni su kao centralni elementi letka. Tamna
ambalaZa sugerira na tamne noc¢i, dok zlatni poklopci stvaraju luksuzan dojam 1 prate vizualni
identitet brenda Luna Lux. U gornjem dijelu letka nalazi se slogan ispisan bijelim fontom kako b1
se bolje istaknuo na tamnoj pozadini sa svjetlucavim elementima koji podsjecaju na sjaj zvijezda
pri ¢emu se stvara atmosfera no¢i, a u donjem kutu je logo osvijetljen bijelom bojom. Kameni na
kojem se nalaze proizvodi i voda daju osjecaj dubine i pokreta pa cjelokupna kompozicija djeluje

dinamicéno.
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Tajna mjeseceve
bezvremenske ljepote

Slika 24: Promotivni letak za no¢nu kolekciju proizvoda

6.5. Kozmeticki proizvodi

Prilikom dizajniranja ambalaZze Luna Lux kozmetic¢kih proizvoda nastavilo se s pracenjem
dosljednosti odabranih elemenata vizualnog identiteta kako bi se lakSe prepoznali na trzistu kao
jedinstveni brend koji se razlikuje od svoje konkurencije. KoriStenjem crne ambalaze sa zlatnim
uzorkom koji podsje¢a na mramor te bijelih etiketa sa logotipom brenda i nazivom proizvoda,
dobiven je idealan dizajn proizvoda koji odrazava luksuz, eleganciju i profinjenost, $to je upravo
ono kakvim se Luna Lux zeli prikazati. U nastavku su prikazani vizuali sljedecih proizvoda: krema
za ruke, krema za suncanje, shimmer ulje za tijelo, losion za tijelo, Sampon za kosu i maska za

kosu.
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Slika 25: Krema za ruke

Slika 26: Krema za suncanje
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: 4

Slika 27: Shimmer ulje za tijelo

LLINA LUX _

Medankas

Slika 28: Losion za tijelo, Sampon za kosu i maska za kosu
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Slika 29: Losion za tijelo

6.6. Kozmeticka torbica

S obzirom da je Luna Lux brend sa kozmetickim proizvodima, pogodno je da ima 1
odgovaraju¢u kozmeticku torbicu u koju se ti proizvodi mogu staviti. U kontrastu sa crnom
ambalazom proizvoda, platnena torbica je dizajnirana u bijeloj boji sa zlatnim mramornim
uzorkom i zlatnim patentom za zatvaranje. Na sredini torbice stavljen je originalni logotip velike

dimenzije kako bi se §to bolje uocio i prepoznao na policama trgovine.

Slika 30: Kozmeticka torbica
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7. Zakljucak

Graficki dizajn obuhvada razliite aspekte vizualne komunikacije te igra klju¢nu ulogu u
oblikovanju 1 prenosenju poruka tvrtke ili brenda. Nakon istrazivanja povijesti grafickog dizajna,
njegovih osnovnih elemenata i principa te suvremenih alata za izradu sredstva vizualne
komunikacije, doSlo se do zakljucka da se graficki dizajn nije razvijao samo kao tehnicka
disciplina, ve¢ kao kreativni proces koji zahtijeva razumijevanje kulturnih, drustvenih i estetskih

normi, kao 1 kontinuirano pracenje razvoja tehnologije.

Upoznavanjem sa grafickim dizajnom kroz povijest pokazalo se da ova disciplina neprestano
tezi novom razvitku, prilagodavajuéi se tehnoloskim napretkom i promjenom trendova u drustvu.
Od ranih grafickih oblika komunikacije, poput tiskanih publikacija, pa sve do modernih digitalnih
web stranica 1 aplikacija, graficki dizajn evoluira u skladu s potrebama i oc¢ekivanjima publike.
Elementi i principi dizajna ostaju temeljne smjernice u procesu izrade bilo kojeg oblika vizualne
komunikacije. Istovremeno, razvoj programskih alata i tehnologija omogucuje dizajnerima vecu

kreativnu slobodu i u¢inkovitost u radu.

Izrada vizualnog identiteta za brend Luna Lux omoguc¢ilo je primjenu steCenih teorijskih znanja
u prakticnom dijelu rada. Proces dizajniranja vizualnog identiteta uklju¢ivao je detaljan odabir
boja, tipografije i drugih grafickih elemenata s kojima je nakraju stvoren dosljedan i prepoznatljiv
identitet brenda. Nadalje, rad je pokazao vaznost primjene vizualnog identiteta u razlic¢itim

medijima kako bi se osigurala konzistentnost i1 originalnost brenda.

Ovaj zavr$ni rad naglasava vaznost grafickog dizajna kao kljucnog faktora u uspjeSnom
predstavljanju brenda na trziStu. Razumijevanjem i primjenom grafickih principa i elemenata, uz
koristenje suvremenih tehnika 1 alata, nastaju vizualna rjeSenja koja nisu samo estetski privla¢na,
ve¢ su i1 funkcionalna, efektivna i uskladena s identitetom 1 porukom brenda. Rad na vizualnom
identitetu Luna Lux brenda pokazao je kako graficki dizajn moze biti strateSki alat u izgradnji
brenda, povecanju njegove prepoznatljivosti i privlacenju ciljane publike, potvrdujuéi time veliki

utjecaj ove discipline u suvremenom poslovanju i komunikaciji.
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Sveuciliste
Sjever

SVEUCILIETE
SJIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU

Zavr$ni/diplomski/specijalisticki rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio
te student odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju
koristiti dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova,
izvora s interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi
dijelovi tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, MQONIKA _ KLOKOC K] (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljuéivi autor/ica
zavr$nog/diplomskog/specijalistickog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
(Z8ADA VIUALWOG iDeyITETA 24 BREWD KOznglciun PRAZVODA (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Menihs WA

(vlastoruéni potpis)

Sukladno ¢lanku 58., 59. i 61. Zakona o visokom obrazovanju i znanstvenoj djelatnosti
zavr$ne/diplomske/specijalisticke radove sveudiliSta su duZna objaviti u roku od 30 dana od
dana obrane na nacionalnom repozitoriju odnosno repozitoriju visokog uéilista.

Sukladno ¢lanku 111. Zakona o autorskom pravu i srodnim pravima student se ne moze
protiviti da se njegov zavrsni rad stvoren na bilo kojem studiju na visokom uéilistu uéini
dostupnim javnosti na odgovarajucoj javnoj mreznoj bazi sveuéilisne knjiZnice, knjiZnice
sastavnice sveudiliSta, knjiZnice veleudilista ili visoke $kole i/ili na javnoj mreZnoj bazi
zavrsnih radova Nacionalne i sveudilisne knjiZnice, sukladno zakonu kojim se ureduje
umjetni¢ka djelatnost i visoko obrazovanje.

30



