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Predgovor

,,Svatko od nas sanja, a nebo odreduje put*

Hrvatski izbor za pjesmu Eurovizije dio je mog zivota od kada znam za sebe. Najranije
uspomene koje pamtim vezu me uz Eurosong i obiteljska okupljanja oko televizora. Bilo je to
vrijeme navijanja i velikog iS¢ekivanja hrvatskog nastupa na toj predivnoj eurovizijskoj
pozornici. Tako je 1 danas. lako viSe nisam dijete moja se obitelj i1 dalje vjerno okuplja oko
televizora, s glasackim listi¢ima u ruci, uz novu nadu svake godine za dobrim plasmanom
hrvatskog predstavnika, dobrom zabavom u tri eurovizijske veceri, te malom privatnom
kladionicom oko prolaska u finale i kona¢nog pobjednika.

Zelim se zahvaliti svom mentoru Luki Bor¢iéu koji je od prvoga dana vjerovao u mene i u
moj Zavr$ni rad. Hvala Vam!

Posebno hvala:
Ursuli Tolj, glavnoj urednici Dore 1 predsjednici Hrvatske delegacije za Eurosong
Nedi Parma¢, hrvatskoj predstavnici na Eurosongu 2010. godine

na izdvojenom vremenu i razgovoru oko projekta Dora i Eurosong.

Hvala 1 svim prijateljima koji su danima slusali moje price oko Dore i Eurosonga, pravili se
da su vjerni fanovi zbog mene i pomno pratili sve napetosti! Hvala Romano, hvala Petra,
hvala Tanja, hvala Anamarija, hvala Lucija.

Najvece hvala mojoj obitelji koja me oduvijek poticala da budem svoj i ucila pravim
vrijednostima u Zivotu. Cinite moj Zivot lakim. Hvala vam.



Sazetak

Novi vizualni identitet Dore, hrvatskog izbora za pjesmu Eurovizije kreiran je pod sloganom
"Pronadi svoje boje". Vizualni identitet podijeljen je na tri razine koristenja, te svaka razina
ima svoju pri¢u unutar promocije samog festivala. Osmisljen je i nacin promoviranja koji ima
opseg od crno-bijelih varijanta, pa do pronalaZzenja boja, odnosno visebojnih varijanta.
Predstavljani slogan inspiriran je hrvatskim nacionalnim cvijetom - simbolom mira medu
narodima, Hrvatskom perunikom.

Summary

The new visual identity of Dora, the Croatian national selections for the Eurovision Song
Contest, is created under the slogan “Find your colours”. The visual identity is divided into
three phases, each phase tells its own story while simultaneously promoting the festival. The
designed method of promotion spans from black and white variants to finding colours i.e.,
multicolour variants. The presented slogan is inspired by the Croatian national flower, a
symbol of peace among nations - Iris croatica.
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Popis koristenih kratica

HRT - Hrvatska radiotelevizija

JRT - Jugoslavenska radiotelevizija

TV -televizija

EBU - Europska unija radiotelevizija / European Broadcasting Union
HTF - Hrvatski televizijski festival

HTV - Hrvatska televizija
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1. UVOD

,....t0 je veliki izazov za svakog tko radi u Zabavnom programu, a meni osobno bila je ¢ast i
zadovoljstvo raditi Doru. | ispunjenje snova.* ovim rije¢ima zapoceo je razgovor Sefice
hrvatske delegacije za Eurosong i glavne urednice Dore — UrSule Tolj i mene na temu Dore i
Eurosonga. Najveci glazbeni show na svijetu zahtjeva mnogo priprema, rada i dobrih vizija,
ali i, u nasem sluc¢aju nacionalni izbor: 29 godina postojanja i 21 godina odrZavanja - Doru
¢ine povijesnim festivalom hrvatske glazbe, ali 1 velikom odsko¢nom daskom izvodacima koji
izbore odlazak na Eurosong.

Dok su jedni Doru ve¢ odavno otpisali, a drugi je pokusali ugasiti — ona svake godine uspije
posti¢i znaCajne rezultate u gledanosti, te iznjedriti nekolicinu hitova i §iroj javnosti
predstaviti nove izvodace. Potencijal koji se krije u ovom festivalu je respektabilan, a pravim
odlukama 1 vodstvom moguce je posti¢i jako puno, uvjerila nas je u to i Dora 2021. godine
koju je pratilo 18 milijuna ljudi preko televizije i interneta. Dobar je to put i otvaranje Dore
prema veéem interesu strane publike koja kasnije donosi sud na Eurosongu.

,,U 2021. godini smo napravili jedan od najboljih nacionalnih izbora. MoZda nisam oc¢ekivala
u startu te brojke, ali me - kad su se dogodile - nisu iznenadile.“ govori glavna urednica
projekta Ursula Tolj.

Rade¢i na novom vizualnom identitetu Dore potrebno je bilo uzeti u obzir veli¢inu ovog
televizijskog projekta, njezinu povijest, ali i kreirati novu viziju — za buduénost festivala i
mlade generacije koje treba upoznati s Dorom.

Takoder, potrebno je bilo osmisliti slogan koji ¢e se na dobar nacin upotpunjavati s Dorom,
koji ¢e funkcionirati i van samog festivala, a koji ¢e imati svoje vrijednosti, pravilne i dobre,
te ih prezentirati publici festivala i Sire.

Odluka kako ne trebamo novi znak, ve¢ samo logotip nastala je u trenucima promisljanja
kako je nepotrebno robovati samo jednim znakom. Umjesto znaka osmislio sam sustav boja,
koje ¢e se prije i tijekom festivala izmjenjivati, te tako ukazivati na prihvacanje razli¢itosti i
stvaranje tolerancije medu ljudima. Svaki ¢ovjek ima svoju boju, svoju posebnost i svoju
vrijednost, Dora sa ovakvim potezom kakvog sam osmislio Zeli podrzati i prihvatiti svaku
razliCitost, te ih ujediniti u svome postojanju.



2. EUROVIZIJSKI PROGRAM HRT-a

2.1. Eurosong

Nakon zavrSetka Drugog svjetskog rata ¢elnici EBU-a imali su Zelju i viziju o ujedinjenoj
Europi, povezivanju ljudi sa razli¢itih strana i okupljanju oko zabavnog programa. Na tim je
vrijednostima i ideji gradena Eurovizija, pa time danas dobiva na jo§ ve¢em znacaju. Kako bi
postala najveéi glazbeni i TV spektakl na svijetu trebalo je tek nekoliko godina. Pjesma
Eurovizije od svojih je pocetaka izazivala veliki interes 1 paznju. Na dotad neviden nacin
okupljala je razlicite ljude, sa razli¢itih krajeva Europe oko jedne vrijednosti i svima
zajednicke teme - glazbe. Ukoliko je poslovica ,.kako glazba ujedinjuje* zvucala samo kao
prazna prica, Eurovizija je dokazala kako je to uistinu i moguce. lako su Eurosongu neki
predvidali kraj jo§ od samog starta - Eurosong uspijeva ono §to drugim kultnim programima
ne ide od ruke — iz godine u godinu pronalaziti novu publiku, ali i zadrzati onu staru, te biti u
korak s vremenom i najnovijim oblicima tehnologije i novim medijima. *

Prva Pjesma Eurovizije odrzana je 24. svibnja 1956. godine u Luganu, u Svicarskoj. Na
samom je natjecanju sudjelovalo sedam drzava, a svaka je imala prilike izvesti dvije pjesme.
Povijesnu pobjedu na 1. Eurosongu izborila je Lys Assia, sa pjesmom Refrain. Ono §to je
zapocelo kao malo natjecanje sa velikim vrijednostima, danas vazni za najveci glazbeno-
televizijski spektakl na svijetu, na kojem u prosjeku sudjeluje oko 40 drzava svake godine. 2

Statisticki podatci govore kako su dosad na Pjesmi Eurovizije nastupile 52 razliCite drzave,
dok se njih 26 moze pohvaliti pobjedom — medu njima i zadarski bend Riva s pjesmom ,,Rock
Me Baby* 1998. godine pod jugoslavenskom zastavom. °

Eurosong je kroz godine mijenjao svoja pravila, pa smo tako gledali neka izdanja sa
orkestralnom pratnjom, dok se u novije doba pocela koristiti matrica bez snimljenih vokala.
Osim toga, ukinuto je i pravilo kako svaki izvoda¢ mora izvesti pjesmu na sluzbenom jeziku
drzave koju predstavlja. Ovo je pravilo u poc¢etku naislo na velike reakcije javnosti i fanova
ovog natjecanja, koji su smatrali kako je potrebno prezentirati svoju kulturu i jezik,
izbjegavajuci da se svaka drzava prezentira na engleskom jeziku.

Na pocetku samo kao finalna zavr$nica, danas kao show program sa tri veceri — Eurosong se
postepeno gradio sukladno rastu svoga imidza 1 rastu gledanosti. 2004. godine uvedeno je
jedno polufinale uz veliku zavr$nicu, dok je 2008. uveden format natjecanja kakvog
poznajemo i danas.

Iza cijelog projekta stoji na stotine ljudi, velika organizacija i turisticka atrakcija koja svake
godine obori proslogodisnje brojke.

! Mrezna stranica Eurosong.hr-a: https://eurosong.hr/povijest/povijest-eurosonga/uvod-u-eurosong/
(Pristupljeno: 8.8.2021.)

2 Mrezna stranica Eurovision.tv-a: https://eurovision.tv/event/lugano-1956

(Pristupljeno: 8.8.2021.)

3 Mrezna stranica Eurosong.hr-a: https://eurosong.hr/povijest/povijest-eurosonga/uvod-u-eurosong/
(Pristupljeno 8.8.2021.)
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O tome kako Eurosong i njegove pripreme izgledaju iza ekrana, koliko ljudi stoji iza samog
projekta, te 0 samom nastupu govore Ursula Tolj (predsjednica hrvatske delegacije za
Eurosong) i Neda Parmac¢ (Hrvatska: Feminnem, Lako je sve — 2010. / BiH: Feminnem, Call
me — 2005.) sa kojima sam imao ¢ast pri¢ati na temu Dore i Eurosonga:

,.Sto si pripremljeniji, to je stres manji. Iz ekrana, to izgleda kao svaki drugi posao iza ekrana
- probe i dogovori. Samo $to je ovdje u pitanju puno veci broj sudionika, pa je sve puno teze
isplanirati, no kad se isplanira, onda nema odstupanja i svaki kotaci¢ mora odraditi svoje da bi
sve funkcioniralo.* - UrSula Tolj

»Nisam bila svjesna ljudi koji gledaju na§ nastup. Fokus je bio isklju¢ivo na meni i svemu §to
trebam napraviti da moj nastup bude Sto bolji.* - Neda Parmac¢



2.2. Put do Dore: Jugovizija, Crovizija i Hrvatski televizijski festival

Prije no §to se poceo emitirati program Hrvatske radiotelevizije - HRT je godinama stvarao
svoj imidz, najprije kao radio postaja, a kasnije u sastavu Jugoslavenske radiotelevizije.
Godine stvaranja programa, televizijskih i radio emisija, prijenosa uzivo, organizacije
festivalskih veceri, show programa, koncerata, humanitarnih akcija, doprinijeli su velikom
bogatstvu danasnje arhive HRT-a, ali i iskustvu i $koli koja se danas s ponosom moze pratiti.

Prije pocetka hrvatske eurovizijske price, nasa je televizija djelovala unutar Jugoslavenske
radiotelevizije, gdje smo se prvi puta susreli sa tako velikom projektom kao §to je Eurosong.
Gledateljima je pruzena mogucnost biti djelom europskog glazbenog show programa, a izbor
nase pjesme za Eurosong zvao se — Jugovizija.

Prva se Jugovizija odrzala 16. veljace 1961. u Slovenskom narodnom kazalistu u Ljubljani.
Ime izbora predstavlja poveznicu tadainjeg imena drzave i Eurovizije. 4

Dvadeset sedam godina televizijskog prijenosa ucinilo je Jugoviziju kultnim programom JRT-
a, kojeg su rado gledale sve generacije, a veCer nacionalnog izbora, bas kao 1 same Eurovizije
svake su se godine iznova naveliko doc¢ekivale. Bio je to jedan od vecih prozora u Europu za
tadasnje mlade generacije. Jugovizija je predstavljala nove izvodace, koji su kasnije ispisali
povijest i postali velika imena ovih prostora, ali 1 ve¢ renomirana imena. Za ¢ast da odu na
Eurosong, izmedu ostalih, borili su se: Tereza Kesovija, Lepa Brena, MiSo Kovac, Vice
Vukov, Gabi Novak, Dragan Stojni¢, Lola Novakovi¢, Ivo Robi¢, Lado Leskovar, Oliver
Dragojevi¢, Kemal Monteno, Radojka Sverko, Bisera Veletanli¢, Jadranka Stojakovi¢, Neda
Ukraden, Zdravko Coli¢, Ismeta Krvavac, Fadil Toski¢, Meri Cetini¢, Seid Memi¢ Vajta,
Zorica Kondza, Jasna Zloki¢ i drugi, kao i ¢itav niz vokalno-instrumentalnih sastava:
"Dubrovacki trubaduri", "Pro arte", "Ambasadori", "Indexi", "Teska industrija", "Pepel in
kri", "Korni grupa”, "Novi fosili", "Srebrna krila", "777", "Hari Mata Hari", "Makadam" i
druge. °

Najveci uspjeh koji je Jugovizija postigla svakako je grupa Riva sa pjesmom Rock me baby i
pobjeda na Eurosongu, no bilo je tu jo$ velikih uspjeha poput Daniela Popoviéi i Julie, te
Novih Fosila i pjesme Ja sam za ples.

NajviSe su se radovali hrvatski izvodaci, pobjedu na Jugoviziji i odlazak na eurovizijsku
scenu izborili su 12 puta, dok izvodaci iz Makedonije nisu slavili ni jednom. Kasnije u 90-tim
godinama iskustvo hrvatske delegacije steceno za vrijeme Jugovizije bilo je klju¢no za
odli¢ne rezultate i prepoznatljivost nase drzave na Euroviziji.

Nakon jugoslavenske pobjede na Pjesmi Eurovizije 1989. godine u Svicarskoj Televizijski
centar Zagreb imao je veliki posao. Organizacija Eurovizije podrazumijevala je popratiti
najviSe standarde, te uvesti nove tehnologije. Tako je na Prisavlju 3 postavljena

4 Mrena stranica Wikipedie: https://bs.wikipedia.org/wiki/Jugovizija
(Pristupljeno 7.8.2021.)

® 1bid.
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primopredajna satelitska postaja EBU-a. Ususret Euroviziji, tjedan dana ranije u emitiranje je
pusten i teletekst. Ujedno je Eurovizija odrzana u Zagrebu, 5. svibnja 1990. najveci projekt
dotad na kome je radila Televizija Zagreb, odnosno Jugoslavenska radiotelevizija. Prijenos
uzivo emitiran je na 37 televizijskih stanica, a pratilo ga je oko milijardu gledatelja, kako
navodi Leksikon HRT-a. ©

Odrzavanje Eurovizije obiljezava i kraj jedne etape, jer se nekoliko mjeseci kasnije, u lipnju
1990. godine Radio-televizija Zagreb povladi iz sastava Jugoslavenske radiotelevizije, te
konac¢no, odlukom Hrvatskog sabora dobiva danasnje ime — Hrvatska radiotelevizija (HRT).

Put do Dore trajao je godinama. Nakon nastanka Republike Hrvatske HRT je veliku Zelju za
sudjelovanjem na Eurosongu. Bilo je potrebno osmisliti novi nacionalni izbor. Svoje
postojanje ova emisija zapocCinje jo§ davne 1992. godine, sa imenom Crovizija. TadaSnja
glavna urednica Zabavnog programa HRT-a Ksenija Urli¢i¢ osmislila je koncept odabira
hrvatske pjesme za pjesmu Eurovizije. No, unato¢ naporima da se kao mlada drzava
predstavimo na Eurosongu 1992, to nije bilo moguce zbog problema sa EBU-om.

Vec¢ iduce, 1993. godine pocinjemo svoj put na najgledanijem glazbenom spektaklu na
svijetu, a nacionalni izbor organiziran je u Zagrebu pod nazivom Hrvatski televizijski festival,
imenom koje ée nositi dvije godine. ’

6 Leksikon HRT-a: https://obljetnica.hrt.hr/leksikon/

(Pristupljeno: 7.8.2021.)

" Mrezna stranica Eurosong.hr-a: https://eurosong.hr/povijest/povijest-dore/
(Pristupljeno: 7.8.2021.)
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2.3. Dora

1995. godine, Dora i sluzbeno postaje Dora. Ime dobiva po velikoj hrvatskoj skladateljici
Dori Pejacevi¢. Glazbeno natjecanje odrzavalo se u Kristalnoj dvorani Hotela Kvarner u
Opatiji, a Opatija postaje glavno srediSte glazbe u Hrvatskoj za vrijeme odrzavanja Izbora za
pjesmu Eurovizije. Prigodnu kristalnu statuu Dore osmislio je Ivica Propadalo, a nagrada je za
pobjednika ovog natjecanja. Osim vrijedne statue pobjednik dobiva Cast predstavljati
Republiku Hrvatsku na Pjesmi Eurovizije.

U svojim je pocetcima Dora ugostila mnoga poznata imena, iznjedrila je mnogo hitova koji su
i danas rado slusani. Neka od najpoznatijih natjecateljskih imena koja su nastupila na Dori su:
Severina, Oliver Dragojevi¢, Nina Badri¢, Tony Cetinski, Massimo, Petar GraSo,...

Najbolje je rezultate davala u devedesetim godinama proslog stoljeca, kada biljezimo i

najbolje rezultate na Eurosongu: dva Cetvrta i jedno peto mjesto, te uglavnom rezultate unutar
TOP 10.

2011. godine dogodila se prva ve¢a promjena u formatu ovog natjecanja, pa tako Dora iz
Kristale dvorane u Opatiji odlazi u Studio Antun Marti Hrvatske radiotelevizije. 1zbor se
odrzavao u 7 emisija, a uCestvovalo je 24 kandidata. Odlaskom na Eurosong 2011. i
ponovnim ispadanjem u polufinalu, vodstvo televizije uvidjelo je gresku u formatu — pa se
Dora kao nacionalni izbor ukida, te postaje interni izbor HRT-a.

Interno odabrani predstavnici bili su Nina Badri¢ (2012.), Klapa s Mora (2013.), Nina Kralji¢
(2016.), Jacques Houdek (2017.), Franka (2018.)

Nakon nekoliko promasenih pokusaja i ponovih ostanka u polufinalu, zatim nekoliko godina
odsustva sa Pjesme Eurovizije, Dora se kona¢no vratila u izvornom obliku 2019. godine, kao
nacionalni izbor, na odusevljenje mnogobrojnih domacih i stranih fanova ovog natjecanja.

O utjecaju Dore na hrvatsku glazbenu industriju govori statisticki podatak objavljen na
stranicama Eurosong.hr-a: na Dori su do danas nastupila 304 razli¢ita izvodaca, a ukupno su
izvedene 442 nove pjesme. °

,,Moja osobna vizija bi bila na tragu ovoga $to smo pokazali 2021. (ne zaboravite, u uvjetima
pandemije) a to je tehnoloski napredak u svim segmentima televizijskog posla, kao i glazbeni
- orijentacija na pjesme modernije produkcije.« - Ursula Tolj, glavna urednica projekta Dora.

Dora 2021. donijela je impresivne brojke — 18,5 milijuna gledatelja diljem svijeta pratilo je
hrvatski izbor za pjesmu Eurovizije. Osim prijenosa na Prvom programu Hrvatske televizije,
prijenos je bio osiguran i na platformi HRTi, te YouTube kanalu. °

8 Mrezna stranica Eurosong.hr-a: https://eurosong.hr/povijest/povijest-dore/

(Pristupljeno: 7.8.2021.)

® MreZna stranica Eurosong.hr-a: https://eurosong.hr/povijest/povijest-dore/uvod-u-doru/

(Pristupljeno: 8.8.2021.)

19 Index.hr: https://www.index.hr/magazin/clanak/ovogodisnju-doru-gledalo-je-18-i-pol-milijuna-gledatelja-
diljem-svijeta/2254357.aspx (Pristupljeno: 9.8.2021.)
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3. GRAFICKI DIZAJN

3.1. Sto je grafi¢ki dizajn

,Graficki dizajn je estetsko i tehnicko oblikovanje poruke spajanjem vizualnih (slike, simboli,
boje, tipografija, fotografija) i verbalnih sastavnica.* 1!

Graficki dizajn ima mnogo zadaca, no vecina bi na prvu rekla da je glava zadaca grafickog
dizajna stvaranje vizualnog identiteta. Osim vizualnog identiteta, graficki dizajn se bavi i
publikacijom (Casopisi, knjige, priruénici), dizajnom web stranica, plakata, jumbo plakata, te
ostalih popratnih promotivnih materijala.

Takoder, vrlo ¢esto nismo svjesni kakvu ulogu na nas ima graficki dizajn u svakodnevnom
zivotu, koliko Cesto utjece na naSe odluke i akcije koje izvrSavamo. Primjerice, koliko ¢esto
kupujemo knjige koje imaju lijepe korice ili proizvod koji nije ukusan, ali je lijepo dizajniran i
predstavljen.

Car koju grafi¢ki dizajn ima jest raznolikost i moguénost. Uvijek je moguée stvoriti neito
novo i drugacije, uvijek nam nudi moguénost biti razli¢it i prepoznatljiv. Upravo iz tog
razloga mnogi graficki dizajneri imaju svoj potpis po kojim ih ljudi raspoznaju.

U danasnje vrijeme na trzistu je moguce pronaci odli¢ne primjerke dobrog grafickog dizajna,
koji ispunjava sve svoje duznosti — da privlaci 1 izazove paznju, da natjera kupca na kupnju,
da bude ekoloski osvijesten, da odasilje bitne 1 zdrave poruke. No, uz dobre primjerke uvijek
mozemo pronaci i lose ideje, te josS loSije poruke.

,Osim $to moZze pridonijeti boljoj trziSnoj poziciji i poslovnom uspjehu, graficki dizajn ima
vaznu socijalnu 1 kulturnu ulogu, nudi prostor za kritiku i subverziju, moZe utjecati na
drustvene procese, pomoc¢i u podizanju svijesti i rjeSavanju socijalnih problema. Danas kada
smo okruzeni proizvodima grafickog dizajna, dizajneri imaju mogucnost doprijeti do masa,
fokusirati paznju javnosti, utjecati na stavove, a u konaénici i §iriti vizualnu kulturu.* 2

11 Enciklopedija.hr: https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=70917
(Pristupljeno: 9.8.2021.)

12 Dizajn.hr: https://dizajn.hr/blog/graficki-dizajn/

(Pristupljeno: 9.8.2021.)
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3.2. Sto je logotip

,,Logotip su posebno konstruirana slova i graficki znakovi kojima je ispisano ime tvrtke ili
proizvoda. MozZe se sastojati od teksta, znaka ili njihove kombinacije. Svrha logotipa
predstavljanje je u medijima kao prepoznatljivi element vizualne prezentacije. U odredenim je
slu¢ajevima dio logotipa i slogan.*

Logotip je najbitniji segment vizualnog identiteta. Stvaranjem logotipa zapocinjemo cijelu
pricu. No, prije nego zapocnemo dizajnirati logotip potrebno je obaviti dobru analizu brenda.

Moze se sastojati od teksta ili znaka, a moze sadrzati i tekst i znak.

Ukoliko je tipografski, sastoji se od jednog slova, pa do nekoliko slovnih znakova.
Logo = tekst + znak

Logotip = tekst (tipografija)

Znak = ilustrativno

Top 20 most recognizable brand logos

1. ' 6. GO gle 11.gpep5| 16. y

2, 7 ey 12 @ 17.

3. é’@% 8. ‘%\ 13. %fSNEP 18.-Windows
adidas

amazon 14 @ 19. &=

:

TOYOTA

<
5. 4§ 10 3 vouube 5.2 20 O

Slika 1 Top 20 najpoznatijih logotipa

13 Mrezna stranica Wikipedie: https://hr.wikipedia.org/wiki/Logotip
(Pristupljeno: 10.8.2021.)


https://hr.wikipedia.org/wiki/Logotip

4. LOGOTIP: DORA

4.1. Trenutni vizualni identitet Dore

Trenutni vizualni identitet Dore sastoji se od logotipa, te znaka. Poprili¢no strogi dizajn koji
se izvorno koristi jo$ od 1995. godine uskoro bi svakako bilo dobro unaprijediti. Danasnji se
logotip tek u nekoliko stvari razlikuje od onog prvog, dok je znak takoder ostao isti (sa
minimalnom promjenom u pojednostavljenju linija).

Slika 2 Prikaz sluzbenog logotipa Dore 2021.

Znak koji se koristi najprije je nastao kao kristala statua, autora lvice Propadala, a tek kasnije
kod stvaranja vizualnog identiteta - tadasnje je vodstvo odlu¢ilo na spomenuti nacin
prezentirati novo ime i vizualni identitet hrvatskog izbora za pjesmu Eurovizije.

Veliki broj detalja ovaj znak ¢ine vrlo dekorativnim. MiSljenja sam kako bi svakako trebalo
promijeniti vizualni identitet ovog natjecanja jer se doima vrlo staromodnim.



% \//
”’"llnnﬂ““

Slika 3 Znak Dore

Statua Dore takoder je nastala 1995. godine 1 to u izrazito kratkom vremenskom roku:

,;Oko skulpture Dore zapravo me angazirala Marija Nemc¢i¢, koja mi je pokazala prvotni
kipi¢, staklenu kuglu s ugraviranim granicama Hrvatske, i zamolila me da je spasim od te
nakarade. Nova, danasnja Dora nastala je nakon vecere kojoj smo prisustvovali Marija,
Ksenija, Miro Lili¢ 1 ja. Za Doru su me nadahnuli Gospa Sinjska i paska cipka.* govori Ivica
Propadalo, tvorac statute Dore koja je kreirana jo§ 1995. godine.

Isice kako mu je dizajn statue Dore otvorio skoro sva vrata.

Slika 4 Statua Dore - autor: Ivica Propadalo

14 Jutarnji List: https://www.jutarnji.hr/arhiva/ivica-propadalo-za-statuu-dore-nadahnula-me-sinjska-gospa-a-ne-

ksenija/3274520/
(Pristupljeno: 10.8.2021.)
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4.1. Problematika i ideja rjeSenja vizualnog identiteta

Mnogo je uspjeha koje je Dora postigla — od odli¢nih rezultata na Euroviziji u 90-tim
godinama proslog stolje¢a, odli¢ne gledanosti, velikog interesa javnosti i izvodaca, dobrih
suradnja sa drugim TV ku¢ama u Europi, suradnja sa velikim eurovizijskim zvijezdama,...

No, svakako veliki nedostatak predstavlja vizualni identitet kojim se Dora predstavlja.

Sam izvorni logotip, kao i znak nastali su 1995. godine, §to zna¢i da se u ovakvom ili slicnom
obliku koriste vise od 20 godina.

Stroge linija i pomalo zastarjela vizualna prezentacija mogu urusiti ukupni dojam o festivalu,
a svakako treba napomenuti kako festival poput Dore, sa godinama tradicije i velikim
uspjesima zasluzuje novo, moderno i svijeZe vizualno rjeSenje.

Trenutni identitet proizlazi iz statue Dore, sastoji se od mnogo detalja i nije previse
reprezentativan za novo doba televizije.

Potrebno je osmisliti i kreirati novo lice festivala, sukladno godini odrzavanja, uz pracenje
televizijskih i eurovizijskih trendova.

Kod stvaranja novog vizualnog identiteta Dore potrebno je imati na umu kako se radi o
jednom od najvecih projekata Hrvatske radiotelevizije, te kao takav treba zadovoljavati visoke
standarde. Dora treba biti poveznica izmedu izvodaca koji na njoj nastupaju, ali i gledatelja
koji biraju kona¢nog pobjednika i predstavnika na Euroviziji. Dora treba biti most koji spaja i
povezuje ono $to je ne povezivo, ona treba diktirati trendove 1 biti vrhunac domace
produkcije. Sve ovo, ali jo$ i viSe treba uzeti u obzir kod stvaranja novog vizualnog identiteta.

11



5. NOVO VIZUALNO RJESENJE DORE
5.1. Prijedlog novog logotipa

PR ONADI
SV OJE
B O JE

Slika 5 Prijedlog novog logotipa Dore

Novo vizualno rjeSenje dizajnirano je uz puno promisljanja i zelje za zadovoljenjem visokih
standarda koje Dora treba i mora traziti. Imajuci to na umu nastao je jednostavan, ali efektan i
jedinstven logotip, koji moze dobro funkcionirati unutar cijele price: TV prijenosa,
promotivnih materijala, internetskih stranica, drustvenih mreza... Novo se rjeSenje sastoji od
dva djela:

1. Slogana ,,Pronadi svoje boje* (ili engleska verzija ,,Find Your Colors®)
2. Logotipa Dora

Inspiracija za boje unutar ovog rada jest simbol mira medu narodima: Hrvatski nacionali
cvijet — perunika. Prema starogrékoj legendi ,,postoji prica o boginji Iris ili Iridi koja je
raznobojnom dugom Sarala s visina, prenosec¢i poruku bogova na Zemlju. Tamo gdje bi duga
dotaknula tlo, izrastao je cvijet, svaki put druge boje.* Kao jedan od najbitnijih segmenata
unutar rada — boje preuzete iz pri¢e o nacionalnom cvijetu Zele potaknuti fanove i gledatelje
ovog televizijskog projekta da u mjesecu odrzavanja Dore pronadu svoje boje.

Rjesenje je kreirano na nacin da se slogan i logotip mogu koristiti neovisno jedno o drugom, a
zavisno o prilici. Tako bi, primjerice mogli koristiti slogan ,,Pronadi svoje boje* na majicama,
Salicama, rokovnicima i ostalim proizvodima u sastavu Dore, ali i van toga okvira.

12



Logotip je raden i u engleskoj verziji sa sloganom ,,Find Your Colors®, kako bi se povezali i
sa stranim fanovima ovog natjecanja, te otvorili svoja vrata. Dora kao veliki projekt HRT-a
svakako bi trebala biti viSe otvorena stranoj publici, jer u konacnici strana publika donosi nas
sud na Euroviziji.

Slogan predstavlja najbitniju poruku koju ovakva Dora zeli poslati u Europu i svijet: poruku
ujedinjenja razli¢itih bez obzira na spol, nacionalnost, vjersko opredjeljenje, seksualnost ili
bilo koju drugu temu. ,,Pronadi svoje boje* nije samo slogan, to je pozivnica na pronalazak
boja, u bilo kojem smislu te rijeci. Mjesec ozujak, kada se Dora odrzava, postaje mjesec boja,
slavlja i veselja zivota, pjesme, plesa i ljudi, njihovih razli¢itosti i posebnosti. To je mjesec
kada bi svatko od nas trebao nauciti nesto novo, prihvatiti sve razli€itosti 1 postati ponosan na
sebe. Izgraditi mostove sa drugacijima, te pokazati pravi primjer novim generacijama kojima
u nasljede ostavljamo Doru punu boja.

PRONADI
SVOJE
B OJE

Slika 6 Pozitiv i negativ

Slogan i logotip dolaze u crnoj i bijeloj varijanti, a upotpunjuju ga pozadine i grafike u raznim
bojama. Tako na plakatima mozemo vidjeti kako se izmjenjuju plava, tirkizna, crvena, zlatna i
ljubicasta nijansa. Takoder, ulaznice za sam show moguce je kupiti u raznima bojama,
zavisno o cijeni i poziciji u Areni.

13
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PRODAJI/EVENTIM

((CL11))  eventim®  [UFzp

WWW.FINDYOURCOLORS.COM

Slika 7 Jumbo plakat

PRONAD.
12.3.2021. / 20H
SV OJE ARENA ZAGREB

() eventim®  [p

Slika 8 Ulaznica
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Promotivni materijali obogaceni su ,,dimom" u raznim bojama koji predstavlja veliku
pozornicu Dore i svjetla koja osvjetljuju dim.

Uredski materijal sastoji se od memoranduma, fascikle, kuverte i posjetnica.

oooooo

Slika 9 Uredski materijal

Kreirani su i materijali za televizijski prijenos, kao $to su uvodna $pica, odjavna Spica, grafike
za vrijeme glasanja i predstavljanja izvodaca, te imena izvodaca 1 pjesama na pocetku samog
nastupa.

Imena izvoda¢ dizajnirana su na nacin da svaki izvodac bude predstavljen u najboljem
svijetlu, svojoj boji — sukladno pjesmi i nastupu Kkoji je pripremio za pozornicu Dore.

Za svako ime izvodaca koji nastupa koristena je druga tipografija, dok su imena pjesama i
autora uvijek iste tipografije.

Tipografija koja se koristi za izvodaca unutar razglednice prije nastupa, najave nastupa, te
ukoliko izvodac¢ dobi 12 bodova uvijek je ista.

15
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MY FRIEND

Slika 10 TV prijenos: Ime izvodaca

ALBINA

TICK-TOCK

Slika 11 TV prijenos: Ime izvodaca
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Tablice za prezentaciju rednog broja nastupa i prezentaciju glasova publike i zirija dizajnirao
sam na nac¢in da budu dobro uocljive, lako Citane i vizualno atraktivne.

PRONABDI
SVOJE
B OJE

RIJEKA MA ZAMISLI
RECI MI ZALJUBLJEN

COME THIS WAY SHARE THE LOVE
COLORS NOCI PIJANE

LG SHE'S LIKE A DREAM
OCEAN OF LOVE TICK-TOCK

BLIND SLOBODA JE

XX o

Glasanje podinje na znak voditelja BOJE V()‘P/

Slika 12 TV prijenos: Broj nastupa

ALBINA

TICK-TOCK

12 ALBINA Tick-Tock FILIP RUDAN Blind

10 BERNARDA Colors CAMBI Zaljubljen

& . 08 NINA KRALJIC Rijeka MIA She’s Like A Dream

Nevena Rendeli Vejzovi¢ / SPLIT BRIGITA VUCO No¢i pijane

ELLA Come This Way
PRONA®DI

S VO E ERIC Reci Mi

B OJE Wﬂ BETA SUDAR Ma zamisli

Slika 13 TV prijenos: Bodovanje
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poRA

Glavna urednica Dore:

Ursula Tolj

Voditelji Dore:

Iva Sulentié i Ivan Vukusié¢

Natjecatelji:
Nina Kraljié¢
Eric Vidovié¢
Ella Oreskovié
Bernarda Bruno
Sandi Cenov

ToMa

PRONAB®D|I
S VIO I E
BOJE

Slika 14 TV prijenos: Odjavna Spica

IVAN VUKUSIC

IVA SULENTIC

voditelji Dore 2(

Slika 15 TV prijenos: Imena voditelja
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5.2. Tipografija

,,Iipografija je umjetnost odabira odgovaraju¢eg pisma za odredeni projekt, njegova
organizacija na nacin da se ostvari $to efikasnija komunikacija, i da bude §to ugodnije
ljudskom oku za gledanje.*

Tipografija je veoma bitni segment u dizajnu, tekstu koji piSemo ili dizajniramo tipografija
daje trajnu likovnu formu i izgled.

Kod oblikovanja logotipa za Doru korisStena su dva fonta:

1. Hands Brush

Tipografiju Hands Brush koristio sam za logotip Dore, sa Zeljom da izgleda kao potpis,
odnosno da donosi svjeZinu 1 rukopisni moment.

PP BRUSTY

regular

Slika 16 Tipografija: Hand Brush

15 Robert Bringhurst: Elementi tipografskog stila, Hrvatsko dizajnersko drustvo, Zagreb, 2018.
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2. Gotham (,,Pronadi svoje boje* / ,,Find Your Colors*)

Kod kreiranja slogana koristena su dva reza, kako bi naglasi rije¢ ,,BOJU* odnosno
,,COLORS* — book i bold.

Gotham

GOTHAM

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklm

nopqrstuvwxyz
1234567890

C o L o R S BOOK + BOLD

Slika 17 Tipografija: Gotham
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5.3. Paleta boja

Novi logotip raden je u pozitivu i negativu, kako bi zajedno sa pozadinama koje su pune boja
mogao istovremeno djelovati elegantno i profinjeno, ali i veselo i s porukom.

C-63 R-0 C-0 R-255
M-52 G-0 M-0 G -255
Y - 51 B-0 Y-0 B-255
K-100 K-0

najcesce koristene boje (dim):

Slika 18 Paleta boja



6. PROMOCIJA

6.1. Promocija Dore

,Marketinska djelatnost usmjerena na komuniciranje s trziStem i javnosc¢u radi povecanja
broja potroSaca nekog proizvoda ili usluge ili poveéanja javnog prihvacanja neke ideje ili
projekta. Zadaéa joj je stvoriti svijest o postojanju odredenog proizvoda ili usluge na trzistu,
izazvati interes za nekim proizvodom ili uslugom, dati dodatne informacije, razvijati sklonosti
potrosaca ili kupaca prema odredenim proizvodima ili uslugama i njegovati pozitivnu
predodZbu o poduzecu, organizaciji ili drzavi.*

Kreiraju¢i vizualni identitet Dore osmiSljen je 1 njen nacin promoviranja. Promocija se sastoji
od nekoliko segmenata.

Ako uzmemo u obzir da se Dora naj¢es¢e odrzava u mjesecu ozujku — nasa promocija krece u
prosincu kada bi bili postavljeni prvi jumbo plakati koji ne bi na prvu otkrivali da se radi o
Dori. Istaknuli bi citat neke od pjesama koje su nas predstavljale na Eurosongu, a vidljiv bi
bio i slogan ,,Pronadi svoje boje* sa nastavkom ,,ovog ozujka*.

Paradoksalno na slogan, promotivni materijali u prosincu i sije¢nju bili bi iskljuc¢ivo crno-
bijeli, odnosno u pozitivu 1 negativu, sa isticanjem pronalaska boja u mjesecu ozujku.

PRONA®D I Jertvoja

SVOJE

BOJE ljubav me
i o razapela.

Slika 19 Plakat
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U drugom mjesecu promocije citati pobjednic¢kih pjesama postali bi ,,agresivniji, 0dnosno
bilo bi ih lakSe prepoznati.

PRONADI Jerjog

SVOJE

BOJE trava
nije nikla...

Slika 20 Plakat

cronART Tick-tock,

SVOJE

BOJE vrijeme
S curi...

Slika 21 Plakat
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U nastavku slijedi otkrivanje informacije da se radi o Dori, pa tako na mjesto citata pjesama
dolazi logotip Dore.

PRONAD|I
SVOJE

B OJE

OoOVvVoG
OZUJKA, 2022.

Slika 22 Plakat

Nakon toga, krajem veljace promocija se okre¢e prema bojama i dobrodoslici mjesecu ozujku.
Tako svi promotivni materijali po¢inju poprimati svoje nijanse boja.

Arena Zagreb
12.03.2022.

ULAZNICE U
PRODAJI/EVENTIM

(LN eventii TSRS

WWW.FINDYOURCOLORS.COM

Slika 23 Plakat
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7. ZAKLJUCAK

Godine koje dolaze biti ¢e kljucne za nastavak odrzavanja Dore, hrvatskog izbora za pjesmu
Eurovizije. Potrebno je biti u koraku s vremenom, pronaéi put do mladih generacija, te biti na
razini svjetske televizijske produkcije.

Veoma je bitno prosiriti svoje vidike i dizajn koristiti u pametnom smjeru, zapoc€injati ideje
koje ¢e potrosaci naseg dizajna nastaviti razvijati. Dizajn nam otvara vrata koja ne moze
otvoriti nitko drugi — borimo se za slabije, drugacije i za one koji se ne ¢uju. Zbog toga ovaj
vizualni identitet ima posebnu vrijednost i moZe se razvijati iz godine u godinu, zavisno o
zeljama 1 potrebama gledatelja, izvodaca i televizije.

Svaki dio organizacije ovakvog festivala je veoma bitan. Dobra organizacija gradi dobre
temelje za nove uspjehe na Eurosongu i donosi kredibilitet nacionalnom festivalu koji ne
prate samo gradani naSe zemlje, ve¢ 1 gradani drugih zemlja sudionica Eurosonga.

Dora moze 1 mora biti predvodnik medu domac¢im festivalima, ona mora postavljati trendove i
biti kruna hrvatske glazbene scene. U 90-tim je godinama pokazala da to i jeste, a sada je
potrebno stvoriti paket koji ¢e joj ponovno vratiti onaj stari sjaj.

Vizualnim identitetom koji sam osmislio i kreirao veoma se ponosim jer donosi novo lice
povijesnog festivala, ukazuje na prave ljudske vrijednosti koje se ponekad zabravljaju, te
isti¢e posebnost svakog pojedinca.

,,Za pobjedu na Eurosongu potreban je kontinuitet i vizija. Ako ¢e toga biti, onda ¢emo biti i
spremni.* - UrSula Tolj
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2 ZA

HL1¥ON
ALISHIAINN

Sveucdiliste
Sjever

SVEUCILISTE
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad iskljucivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, MATEJ MIOTIC (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljucivi
autor/ica zavrsnog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom

NOVI VIZUALNIIDENTITET DORE. HRVATSKOG IZBORAZA  (upisati naslov) te da u
HAVEEENaie Y4t nisu na nedozvoljeni nacin (bez pravilnog citiranja) koriSteni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:

(upisati ime i prezime)

Ay ik

Z: (vlastorucni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrsne/diplomske
radove sveucilista su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéili$ne knjiznice
u sastavu sveuciliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrsnih/diplomskih radova
Nacionalne i sveucilisne knjiZnice. Zavr$ni radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

Ja, MATEJ MIOTIC (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavrsnog/diplomskog (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom NOVI VIZUALNIIDENTITET DORE, (upisati
naslov) &iji sam autor/ica. HRVATSKOG IZBORAZAPIESMU EUROVIZIE

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

w7 i

/(vlastoruéni potpis)

26

MM



8. LITERATURA

Mrezni i elektroni¢ki izvori:

1. Mrezna stranica Eurosong.hr-a: Povijest Eurosonga:
https://eurosong.hr/povijest/povijest-eurosonga/uvod-u-eurosong/
Dostupno: 8.8.2021.

2. Mrezna stranica Eurovision.tv-a; Eurovision 1956:
https://eurovision.tv/event/lugano-1956
Dostupno: 8.8.2021.

3. Mrezna stranica Eurosong.hr-a: Povijest Eurosonga:
https://eurosong.hr/povijest/povijest-eurosonga/uvod-u-eurosong/
Dostupno: 8.8.2021.

4. Mrezna stranica Wikipedie: Jugovizija:
https://bs.wikipedia.org/wiki/Jugovizija
Dostupno: 7.8.2021.

5. Mrezna stranica Wikipedie: Jugovizija — popis natjecatelja:
https://bs.wikipedia.org/wiki/Jugovizija
Dostupno: 7.8.2021.

6. Leksikon HRT-a:
https://obljetnica.hrt.hr/leksikon/
Dostupno: 7.8.2021.

7. Mrezna stranica Eurosong.hr-a: Povijest Dore:
https://eurosong.hr/povijest/povijest-dore/
Dostupno: 7.8.2021.

8. Mrezna stranica Eurosong.hr-a: Povijest Dore 2:
https://eurosong.hr/povijest/povijest-dore/
Dostupno: 7.8.2021.

9. Mrezna stranica Eurosong.hr-a: Uvod u Doru:
https://eurosong.hr/povijest/povijest-dore/uvod-u-doru/
Dostupno: 8.8.2021.)

10. Index.hr: Gledanost Dore:
https://www.index.hr/magazin/clanak/ovogodisnju-doru-gledalo-je-18-i-pol-milijuna-
gledatelja-diljem-svijeta/2254357.aspx

Dostupno: 9.8.2021.

27


https://eurosong.hr/povijest/povijest-eurosonga/uvod-u-eurosong/
https://eurovision.tv/event/lugano-1956
https://eurosong.hr/povijest/povijest-eurosonga/uvod-u-eurosong/
https://bs.wikipedia.org/wiki/Jugovizija
https://bs.wikipedia.org/wiki/Jugovizija
https://obljetnica.hrt.hr/leksikon/
https://eurosong.hr/povijest/povijest-dore/
https://eurosong.hr/povijest/povijest-dore/
https://eurosong.hr/povijest/povijest-dore/uvod-u-doru/

11. Enciklopedija.hr: Graficki dizajn:
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=70917
Dostupno: 9.8.2021.

12. Dizajn.hr: Graficki dizajn:
https://dizajn.hr/blog/graficki-dizajn/
Dostupno: 9.8.2021.

13. Mrezna stranica Wikipedie: Logotip:
https://hr.wikipedia.org/wiki/Logotip
Dostupno: 10.8.2021.

14. Jutarnji List: Ivica Propadalo o statui Dore:
https://www.jutarnji.hr/arhiva/ivica-propadalo-za-statuu-dore-nadahnula-me-sinjska-gospa-a-
ne-ksenija/3274520/

Dostupno: 10.8.2021.

Knjige:

1. Robert Bringhurst: Elementi tipografskog stila, 2018., Hrvatsko dizajnersko drustvo,
Zagreb

28


https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=70917
https://dizajn.hr/blog/graficki-dizajn/
https://hr.wikipedia.org/wiki/Logotip
https://www.jutarnji.hr/arhiva/ivica-propadalo-za-statuu-dore-nadahnula-me-sinjska-gospa-a-ne-ksenija/3274520/
https://www.jutarnji.hr/arhiva/ivica-propadalo-za-statuu-dore-nadahnula-me-sinjska-gospa-a-ne-ksenija/3274520/

9. POPIS SLIKA

Slika 1 Top 20 najpoznatijin I0gOTtIPA .....ecouveeriiiiiiiiieeree et 8
Preuzeto: https://www.promotique.com/blog/wp-content/uploads/2020/01/blog.jpg

Slika 2 Prikaz sluzbenog logotipa Dore 202 1. .......cooueeiiieniiiiienieeriie et 9

Preuzeto: https://hrtprikazuje.hrt.hr/hrt-preporucuje/dora-2021-izbor-hrvatske-pjesme-za-pjesmu-
eurovizije-452264

] 116 B A 0 I T - TSRS 10
Preuzeto: https://eurosong.hr/povijest/povijest-dore/

Slika 4 Statua Dore - autor: 1vica Propadalo ............cceeeeiieiiiieniiee e 10
Preuzeto: https://eurosong.hr/objava-imena-natjecatelja-dore-2021-vec-u-prosincu/

Slika 5 Prijedlog NovOQ 10gOtiPa DOTE ......cccuveeeiiieeciee et e e 12
SHIKA 6 POZITIV 1 NEJALIV ...eeeuviieiiiie ettt e s e e st e e et e e esaeeesseeenaeeesnneees 13
SHKa 7 JUMDO PIAKAL ......eeeeiiie et e et e e e e e e e snneees 14
SHKA 8 UIAZNICA ..ottt sttt et st e st e e saneas 14
Slika 9 Uredski MAErifal ........cccveeeeiiieiiiie ettt e e e enreeennneees 15
Slika 10 TV prijenos: IMe 1ZVOGACa .....cceeiriiriiiiiiiiiieei ettt eee e 16
Slika 11 TV prijenos: IMe 1ZVOGACa .....ccceiririiuiiiiiiiiiee et sirrere e e e e 16
Slika 12 TV prijenos: Broj NASTUPA .....cccuveeerureeeirieesieeesieeeseeeesieeesssseessseessssesssssesessseesssees 17
Slika 13 TV prijenos: BOUOVANJE .......ccecuvieeiiieeiiieesieeesieeesieeesteeesteeessaeeessseeessseeessseeessseens 17
Slika 14 TV prijenos: OdJavna SPICA.....ceeeeiiriuuriiiieeeeeeeiiiirieeeeeeeeessiiiirteeeeeessesssisrrereeeeeseens 18
Slika 15 TV prijenos: Imena VOIEIJa.........cveeerveeeiiie et 18
Slika 16 Tipografija: Hand Brush ............coooieeiiiiiicie et 19
Slika 17 Tipografija: GOtNAM ............ooiiiiiiiiie e e e saaee s 20
] 110G W R =1 (=1 - W oo - P UPS 21
SHKA 19 PIAKAL.......eeiiiietie ettt sttt sttt ettt et e et e st e e s abeenaeeenneas 22
SHKA 20 PIAKAL.......eeiiieetie ettt et st ettt e et e et e st e e s aneenaeeenneas 23
SHKA 2L PIAKAL.......eeiieeetie ettt sttt e st e st e et e snbeesaseenaeesnneas 23
SHKA 22 PIAKAL.......eeiiiieeii ettt et sttt et e sttt e et e et e st e e naeesnneas 24
SHKA 23 PIAKAL.......eeiuiietit ettt ettt sttt sttt e et e et e e s abeenaeesnneas 24

29


file:///C:/Users/Matej/Desktop/Završni%20rad/Završni%20rad.docx%23_Toc82015059

10. PRILOZI

Knjiga standarda: Novi vizualni identitet Dore, Hrvatskog izbora za pjesmu Eurovizije
Autor: Matej Mioti¢ / Medijski dizajn, 2021.

PRONADI
SVOJE
BOJE

KNJIGA

STANDARDA
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Pronadi svoje boje

Radeéi na novom vizualnom identitetu Dore potrebno je bilo uzeti u obzir veli¢inu
ovog televizijskog projekta, njezinu povijest, ali i kreirati novu viziju — za buduénost
festivala i mlade generacije koje treba upoznati s Dorom.

Takoder, potrebno je bilo osmisliti slogan koji ¢e se na dobar naéin upotpunjavati s
Dorom, koji ¢e funkcionirati i van samog festivala, a koji ¢e imati svoje vrijednosti,
pravilne i dobre, te ih prezentirati publici festivala i Sire.

Odluka kako ne trebamo novi znak, veé¢ samo logotip nastala je u trenucima
promisljanja kako je nepotrebno robovati samo jednim znakom. Umjesto znaka
osmislio sam sustav boja, koje ¢e se prije i tijekom festivala izmjenjivati, te tako
ukazivati na prihvacanje razli¢itosti i stvaranje tolerancije medu ljudima. Svaki
Sovjek ima svoju boju, svoju posebnost i svoju vrijednost, Dora s ovakvim
potezom kakvog sam osmislio Zeli podrzati i prihvatiti svaku razli¢itost, te ih
ujediniti u svome postojanju.

Koncept boja

Dora, kao predvodnik domace televizijske produkcije
trebala bi spajati mostove i povezivati razli¢itosti.

Upravo zbog toga osmisljen je sustav boja koji predstavlja
svakog ¢ovjeka i njegovu posebnost, ali i daje zadatak
prihva¢anja drugih boja - te tako rusi predrasude prema
drugadijima, bez obzira na spol, dob, vjeru, nacionalnost,
seksualnost... Sloganom "Pronadi svoje boje" poslana je
pozivnica na prihvacéanje i pronalazenje drugih boja.
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logotip |
slogan
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® Logotip

Novi vizualni identitet Dore bazira se na dva
osnovna koncepta: individualnost i razligitost,
a manifestira se kroz logotip i slogan, te
grafiékom pristupu boja koje povezuju ta dva
koncepta.

Novi logotip Dore kreiran je kao svojevrsni
Lpotpis®, isticuci tako vrijednosti pojedinca ili
u ovom sluéaju autora. U kombinaciji sa
osmisljenim sloganom ovaj rukopisni logotip
Zeli komunicirati prave ljudske vrijednosti 21.
stolje¢a, obogacujuéi ovaj festival puno
vecim znacajem.



PRONAD |
SVOJE
B OJE

® Slogan

Slogan ,Pronadi svoje boje" inspiriran je
pricom o Hrvatskom nacionalom cvijetu —
Perunici. Legenda govori kako je boginja
Iris raznobojnim bojama $arala s visina —
svaki puta kad bi dotakla tlo izrastao bi
cvijet druge boje. Ovakva pric¢a zeli
potaknuti na prihvacéanje razli€itosti i
pronalazak nasih vlastitih boja.

PRONADI

SV O J E
BOJE
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PRONADI

SVOJE NEGATIV
BOJEW

PRONABDI

SVOJE POZITIV
BOJE

C 68 R 0

M 52 G 0

Y 51 B 0

K 100

(o 0 R 255 Logotip i slogan uvijek se pojavljuju iskl-

jucivo u crno-bijelim nijansama, odnosno u
pozitivu i negativu. Dok kroz materijale

M o G 255 poput plakata, televizijskih grafika, majica i
slicno boja igra kljuénu ulogu u stvaranju
atmosfere razlicitosti. NajceSce se koriste
boje: crvena, plava, ljubicasta, tirkizna i

Y 0 B 255 zlatna.
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A 14 Y QbBc%D

PRONADI
SEVEONIRE
BOJE

U logotipu su kooristena dva pisma: Hand Brush (Dora) i Gotham (Pronadi svoje boje).

Pismo Hand Brush naginje se -19 stupnjeva.

Aa
Bb
Dd

Pismo koristeno u knjizi standarda, na pozivnicama, posjetnicama,

MEMORANDUM

jumbo plakatima je Helvetica.
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FIND [] v(
Cause PRONADI ,.A‘r;'rém%szr;b

Y O UR

corors thereisa VO dE VW  orOBAN e
Ilghtlll | i

Kod pocetka promocije festivala koristi se crno-bijelo riesenje - kao pozivnica na pronalazak boja u
mjesecu odrzavanija festivala, dok se toga mjeseca koriste raznobojna rjesenja inspirirana bojama iz

legende o Nacionalnom cvijetu i dimu s pozornice Dore.

PRONAD.I N !
SEVEO J E

1A
BQJEW/"A BOJE

DRONAB/ FRONA® PRONAD!

SVoUE SV O UE &5 @ JE
EOJEVJ’Z/( X PP X |

Zabranjuje se koristenje logotipa na sliedece nacine: razvlac¢enje logotipa, stvaranje 3D oblika,

promjena logotipa u druge boje i sli¢no.

37



PRONABD.I
PRONAD.I

cvo e s vV O UE
BOJEW
BOJEW

Minimalno smanjenje logotipa je 5 centimetra, dok zasticena zona

iznosi 1 centimetar sa svih strana.

tiskani
materijali
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PRONADI Jerjo§

SVOUJE

BOJE trava
nije nikla...

Promocija Dore putem jumbo plakata podijeljena je tri segmenta:

1. Najava festivala bez otkrivanja imena, s popratnim citatom pjesma
predstavnica na Eurosongu
2. Otkrivanje imena
3. Prihva¢anje i pojava boja, te informacije o odrzavaniju festivala

coohhet Tick-tock, Jer tvoja

SVOIE

BOJE vrijeme ljubav me
‘ Curi... razapela.

FRONA®L TCause Do your

SVOUJE

BOJE there is a best, take
: light... R a chance.
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PRONADI
SVOUJE

BOJE

PRONAD]I Yo032055

SVOJE ULpzhice U
BoJE W PRODAJI/EVENTIM
1) et
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PRONAD ]I Arena Zagreb PRONA®PDI ArcHS a0l

12.03.2022. 12.03.2022.

SV OJE ULAZNICE U SVOJE PRODAM/EVENTIM
BT E W PRODAJI/EVENTIM BOJE W ODAJI/

#

PRONAD I PRONADI e b

3V E erobAT A SUOYE erdbAS e
BOJE W : BOJE W ‘
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:Zagreb
12.03.2022.

ULAZNICE U

. PRODAJI/EVENTIM

11D evertim®




-
o puRA

coLORS

FASCIKLA, MEMORANDUM, POSJETNICE, KUVERTA

Akreditacije su podijeljenije u nekoliko boja:
& I'Z'\{QDAC

Zlatna boja - izvodaci
liubiCasta boja - press centar
AKREDITACIJE plava boja - osoblje (tehnika, delegacija,...)
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RONADI
VOUJE

ose piRA

RONADI
VOJE
OJE

QL PRONADI b,
- SVOJE AREMA ZAGRES
> BOJE

ik

televizijski
prijenos
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Unutar televizijskog prijenosa kreirane su najave
za svakog izvodacéa neposredno prije izvodenja
pjesme i na kraju same pjesme.Najave su kreirane
tako da svaki izvodac¢ bude predstavljen u
drugacijem svijetlu. Za svakog izvodac¢a odabrana
je tipografija i boja, sukladno energiji, pjesmi i
nastupu kojeg izvoda¢ donosi na scenu Dore.

SEVERINA

MOJA STIKLA

e vidouie

i Ore

IVAN VUKUSIC
IVA SULENTIC

IMENA VODITELJA ODJAVNA SPICA
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RIJEKA MA ZAMISLI

RECI MI ZALJUBLJEN

COME THIS WAY SHARE THE LOVE

COLORS NOC| PIJANE
KRIV SHE'’S LIKE A DREAM
OCEAN OF LOVE TICK-TOCK

BLIND SLOBODA JE

Glasanje poginje n:

Za dizajn tablice glasanja i raspored nastupanja, kao i za najavnu i odjavnu $picu -
odabrana je plava boja, kao boja vizije, snova i maste.

ALBINA

TICK-TOCK

12 ALBINA Tick-Tock FILIP RUDAN Blind
10 BERNARDA Colors CAMBI Zaljubljen

08 NINA KRALJIC Rijeka MIA She's Like A Dream

ndeli Vejzovié / SPLIT BRIGITA VUCO Noéi pijane

ELLA Come This Way

PRONAG®DI
ERIC Reci Mi

S VEONTE
BOJE WK/ BETA SUDAR Ma zamisli

RASPODJELA BODOVA

46



popratne
aplikacije
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PRONADI
SWB J E
B OJE .com

PRoNADT| NASAPRICA

S CNSINE ~ ‘
BOW Eg.i e e e

PROCITAS VISE

WEB STRANICA
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Arena Zagrely
12.03.202;.

ULAZNICE iy
PRODAJI/EVENTIM

W) e [z
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SINEE JEE
BOJE

AUTOMOBIL

B PRONAGDI

voJE
QJEW
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‘piesmu Eurovizije
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